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Gabriel Lopes

Este material € um breve registro do incrivel evento que foi o BDA 2022. Apesar de
todos os nossos esforgos, é desafiador transmitir plenamente a energia contagiante
do tema “Design sem Fronteiras”, que celebrou com entusiasmo a producao nacional
do design brasileiro. A grandiosa celebragao realizada no centro histoérico de Sdo Paulo
foi um testemunho da presenca marcante de talentosos profissionais do design.

Hoje, temos o orgulho de afirmar que o BDA se consolidou como o maior prémio de
design do Brasil. Ele representa uma plataforma que impulsiona o design nacional
para além das fronteiras, tanto internamente quanto globalmente.

“Transformagéao’ é a palavra que melhor descreve a esséncia deste evento.

Ela destaca a capacidade do design de moldar e transformar o mundo ao nosso redor.
O design brasileiro se destaca pela sua abordagem inovadora, criativa e solucionadora
de problemas. Ao participar do BDA, vocé contribui para o impacto positivo que o
design pode ter na sociedade, por meio de a¢des diversas e inclusivas.

“Conexdes” é outra palavra fundamental que reflete a proposta do evento.

Ela simboliza a uniao, colaboracao e intercambio entre designers brasileiros.

No BDA 2022, tivemos a honra de apresentar um corpo de juri com maioria feminina
liderado, pela primeira vez, por presidentes de categoria exclusivamente mulheres,
representando a diversidade de mulheres do Brasil no mundo. Essa iniciativa destacou
a importancia de valorizar o talento feminino no campo do design.



O BDA 2022 foi verdadeiramente um marco na histéria do design brasileiro, um
evento que impulsionou a transformagao e fortaleceu as conexdes em nossa
comunidade. Agradecemos a todas as talentosas designers e profissionais que
contribuiram para o sucesso dessa celebragdo memoravel, tornando-a ainda

mais especial com a participagao diversa e inspiradora de mulheres do Brasil
e do mundo.

Parabenizamos a todas as mulheres do juri e aos participantes do BDA 2022
por tornarem esse evento uma vitrine brilhante do talento e da criatividade no
design brasileiro.

Gabriel Lopes
Presidente ABEDESIGN

2022
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Vanessa Queiroz

Ola, queridles,

O tema desta edicdo do BDA 2022 é uma resposta e uma provocacao a angustia na maneira
de ver e viver o design e as nossas relagdes frente a tantas transformacdes depois de 2 anos
(e contando) de pandemia. As mudangas no comportamento do trabalho e tantas outras
gue vivenciamos atingem todos os mercados, inclusive o do design. Uma descentralizagao
forcada da nossa forma de trabalhar e atuar nos fizeram repensar tudo.

Queriamos que o tema fosse uma provocacao ao dialogo ja que precisavamos olhar para
frente e entender que ainda temos muito trabalho quando se fala de design no Brasil.

Precisamos olhar com profundidade, reforgar nosso DNA, encontrar nossos caminhos

e linguagens, mas sem esquecer de um pano de fundo muito importante: um pais de
tamanho continental com uma série de diferencas sociais e estruturais que fazem com
gue projetos e negdcios sejam mais “faceis” na regido sudeste, em especial em Sado Paulo,
e muito mais complexos em outras regides do pais. Admitir, encarar e escancarar esta
realidade € um comeco.

Nossa provocacao € e sera para um futuro em que uma associagéo brasileira de empresas de
design tenha como obrigagdo fomentar e trocar com um mercado multiplo e diverso, cheio
de sotaques, culturas e meios de producgéao diferentes. Essa riqueza cultural é nossa maior
vantagem competitiva enquanto negocio e profissionais, dentro e fora do pals, portanto ndo
podiamos como premiagao nao ter este olhar.



Mas para que isso acontega, temos que trabalhar mais, batalhar pela nossa valorizacao,
olhando para nossa cultura, natureza, povo e relagées, entendendo que nada € mais
importante do que estimar o que é nosso. Nao precisamos copiar e recopiar nada,
guando no mundo o que mais se valoriza € a diversidade que o Brasil tem.

Por isso, temos que escolher trabalhos que venham carregados com o que temos

de precioso em cada canto do pais, desenvolvido por profissionais e empresas de
todas as regides, mantendo a troca entre todos e que possamos trabalhar de maneira
colaborativa para nao s6 engrandecer nossos projetos como também

o desenvolvimento do mercado e do design brasileiro, de forma regional e global.

Portanto esse evento € um convite para descentralizar, didatizar, aproximar,
democratizar e trocar ainda mais nosso conhecimento, o saber e o poder do design
entre todos os espacos criativos do pais e toda sua linguagem e poténcia.

Vamos juntos lutar para valorizar o design nacional sem fronteiras.

Vanessa Queiroz
Diretora de Premiagoes ABEDESIGN / Diretora Geral BDA 2022

2022
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FLAVIA ZIMBARDI
Presidente Craft for Design
BDA 2022

Typeface Designer e Artista
Visual - Commercial Type,
Frere-Jones, Adobe Originals,
Google Fonts, entre outros

CAMILA MOLETTA
Presidente Branding

BDA 2022

Diretora de Design Coca-Cola
LATAM

Co-fundadora da MORE GRLS

BEBEL ABREU
Presidente Design de
Ambiente BDA 2022
Arquiteta, Produtora Cultural,
Diretora da Mandacaru Design,
Bebel Books e What Design
Can Do - Brasil

DANIELA CACHICH
Presidente Design De
Embalagem BDA 2022
Presidente de Unidade de
Negécios de Bebidas do
Futuro - AMBEV

IANA CHAN

Presidente Design de Servigo
BDA 2022

CEO e Fundadora da
PrograMaria

Colunista IT Forum 365 -
Diversidade e Inclusdo na
Tecnologia

RENATA MOURA
Presidente Design de Produto
BDA 2022

Especialista em Design
Emocional e Designer
Industrial do Estudio Renata
Moura



RACHEL LIMA
Presidente Design Digital
BDA 2022

Design Lead da AmbevTech
Diretoria PretADG

MONICA MOURA
Presidente Design Grafico
BDA 2022

Professora Doutora e
Pesquisadora em

Design na UNESP

LAURA BRETANHA
HERTER

Presidente Design
Sustentavel BDA 2022
Chefe de Operagoes |
Gerente Geral KLABIN

THAIS KLEIN
Presidente Design Editorial
BDA 2022

Lead Design Global da Condé
Nast EUA

MEL CAMPOS
Presidente Design Social
BDA 2022

Designer Estratégica em
Inovagao Social

na Natura

Diretoria PretADG

DANDARA ALMEIDA
Presidente Destaques do Ano
BDA 2022

Diretora de Criagao da Tatil
Design

2022
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BRANDING
Camila Rodrigues
Erika Martins

Fabiana Falcéo
Fernanda Salgado
Guilherme Sebastiany
Mariana Hermeto

Mayra Messora
Renata Decoussau
Samuel Martins
Sillas Maciel
Thomas Cosin
Victor Garcia

CRAFT FOR DESIGN

Alvaro Franca

Ana Laydner
Andrea Kulpas
Daniel Sabino
Giovani Castelucci
Guilherme Falcéo

Flora de Carvalho
Juliana Vomero
Marcelo Roncatti
Rodrigo Saiani
Romildo Rocha
Tassiana Nufez Costa

DESIGN DE AMBIENTE

Adriana Fontana
Adriana Marto

Bruno Siqueira

Celso Longo
Marcelo Machado de
Araujo (Jackow)
Marcos Ham

Mariana Machado
Coelho Hardy

Renata Figueiredo-Lanz
Silvia Maciel Savio
Chataignier

Tiago Guimaraes

DESIGN DE EMBALAGEM

Adriana Lotaif
Alessandra Camara
Chantal Goldfinger
Ciro Ribeiro Rocha
Fabiola Souza Lima
Fatima Aparecida dos
Santos

Felipe Bernardes
Felipe Silva
Gabriela Moura
Henrique Del Lama
Jessica Gomes
Luciana Pellegrino

DESIGN DE PRODUTO

Cindy Renate Piassetta Marina Cota

Xavier Medeiros
Daniel Innarelli

Nydia Rocha
Pietro Oliveira

Daniel Jorge Vieira Reis Rafael Fernandes
Eduardo Borem Teixeira Marcondes

Giulliano Beck Puhle
Glaucia Binda

Raphael Manfré
Susana Bastos

Haro Schulenburg Alvarenga
llse Lang

DESIGN DE SERVICO

Ana Gouvéa Livia Gabos

Claudia Niemeyer
Herick Ferreira
Isabella Lima Barbosa
Santos

Leonardo Becker

Raquel Bernabo

Taina Saloméao

Thaly Sanches

Yvone Delpoio Marques
de Oliveira

DESIGN DIGITAL

Alice Oliveira
Caio B.N. de
Albuquerque
Diogo Farias
Katja Aquino
Liliane Claudia
Marcilon de Melo
(Marck Al

Maria Julia Carneiro
dos Santos
Polliana Lopes

Renata Westenberger

Vilma Vilarinho

DESIGN EDITORIAL

Alceu Chiesorin Nunes
Amanda Lobos

Beto Shibata

Camila Rosa

Carla Piaggio

Cassia Leticia Carrara
Domiciano

DESIGN GRAFICO

Cyla Costa

Delano Rodrigues
Felipe Miranda
Fernanda Didini

Filipa Pinto

Jorge Romanos

Julia Lefcadito Alvares
Comin

Julius Wiedemann
Leonardo de

Vasconcelos Santana

Paula Cruz
Rodrigo Bleque
Tereza Bettinardi

Kareen Sayuri
Kevelyn Oliveira
Leonardo Buggy
Lucy Niemeyer
Marcelo Kimura
Marlon Motta

DESIGN SOCIAL

Adriane Shibata Juliana Buso

Ana Beatriz Simon Ligia Dembinski
Factum Neymar Leonardo
Cristiana Ribeiro Samia Batista
Giselle Prado Thais Fabris
Jonathan Prateat

José Lazzaris

DESIGN SUSTENTAVEL

Betania Vilas Boas
Eduardo Moreno
Batista

Karen Cesar
Marcelo Quinan
Silvana Meister

Helena Chamma Sommer
Horrana Porfirio
DESTAQUES DO ANO

Breno Loeser
Camilla Mattos
Carina Flexor
Daniele Mattos
Elizandro Rabelo
Germana Gongalves
de Araujo

Lane Marinho
Lucas Foster
Ludmila Oliveira
Raiza Costa
Sarah Veloso



ANNA
BERNARDO

Administragao

ANDERSON
PASSOS

Equipe Executiva

BARBARA
DUAVY

Equipe Executiva

BRUNO

® GARCIA

Diregao de Arte

DIEGO
MARQUES

Equipe Executiva

GUTO
BERNARDO

Designer Grafico

LARISSA

DENIS DALLAL

Gerente Executiva

ROSANA
BRITO

Financeiro

2022

Equipe Executiva



Klabin

Design e Inovagao

CAZOSLO | cazoolo/Braskem

Design ESG/
Economia Circular

InnoWomen/AmBev

Iniciativa de Apoio
a Diversidade no Design

CCBC - Camarade
e wos | COmeércio Brasil-
Canada

Instituicdo de Apoio ao Design
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tmp |_|.|' Tomorrow Cast/

s ey Institute for Tomorrow
- ;r'. -~ \.:
/7= Veiculo do Ano

Luiz Gustavo Pacete

Profissional de Promocgao
ao Design

Raphael Abreu

Internacionalizacao
do Design

0
0
v
G
0
o
g
C
0
&
0
L







2022

Branding



16

BRANDING

POSICIONAMENTO PEQUENAS
E MEDIAS EMPRESAS

GRAND PRIX

Rio Carnaval

DESCRIGAO DO PROJETO

Aceitamos o convite unico e irresistivel
de desenvolver um projeto de Branding
para o Carnaval das escolas de samba
da cidade do Rio de Janeiro. Conheci-
do como o “maior espetaculo da terra”,
o evento tao apreciado no Brasil e no
mundo ganhou uma identidade prépria
que foi desenvolvida em conjunto com
a comunidade do samba e com parcei-
ros, amantes e profissionais do Carna-
val que deram vida, movimento e samba
amarca. O processo envolveu mais de 7
mil pessoas e o caminho foi experimen-
tal, repleto de recursos tecnolégicos e
analégicos para que o resultado fosse
contemporaneo e, acima de tudo, repre-
sentasse todos que fazem parte dessa
festa. Entrevistamos milhares de pes-
soas e tivemos o prazer de conversar
com grandes personalidades do samba
como Monarco, Laila, Rosa Magalhaes
e Milton Cunha.

AUTORIA
Tatil Design
CLIENTE
Liesa




BRANDING

POSICIONAMENTO PEQUENAS
E MEDIAS EMPRESAS

W

Smolbol

DESCRIGAO DO PROJETO

Smolbol é a primeira de uma série de
marcas criada por um grupo empre-
endedor no ramo alimenticio, que tem
como objetivo criar snacks simples e
saudaveis, especialmente originarios da
América Latina e alinhados com o cres-
cente interesse por produtos clean label
nos Estados Unidos. O primeiro produ-
to da linha, sdo os famosos ovinhos de
amendoim, tdo presentes na cultura
brasileira e desconhecidos no pais des-
tino. Um produto alinhado a crescente
tendéncia de snacks sauddveis para
consumidores conscientes que dese-
jam uma vida mais gostosa, simples
e divertida. Smolbol vai contra os ali-
mentos ultraprocessados, complexos e
cheios de ingredientes. Smolbol Peanut
+ Cassava é um amendoim coberto por
uma camada de mandioca, frita com
apenas 5 ingredientes naturais em sua
férmula.

AUTORIA
Questtond Manyone
CLIENTE

Smolbol
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BRANDING

ESTUDANTES COMPLEMENTARES

BATEKOO

DESCRIGAO DO PROJETO

Se colocando como um ambiente de ce-
lebragdo e afetividade, principalmente
para a comunidade negra, a BATEKOO
€ uma marca que nasceu despreten-
siosamente como uma festa de aniver-
sdrio na periferia de Salvador. Além de
promover bailes de norte a sul do Brasil,
ja estreou sua primeira turné internacio-
nal e agora viabiliza a produgéo de ar-
tistas vinculados a marca. Nesse tem-
po, ampliou sua atuagao para um novo
eixo educacional, onde produz cursos
que contribuem para a formagao profis-
sional da juventude negra e LGBTQIA+.
Dado o crescimento da BATEKOO e
de seus pontos de contato, nasceu a
necessidade de pensar o sistema de
marca que traz como ponto-chave sua
personalidade periférica, insubmissa,
diversa, enérgica e que ousa como van-
guarda de um (afro)futurismo brasileiro.

AUTORIA
BILE
CLIENTE
BATEKOO
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BRANDING

NAMING

Amassa

DESCRIGAO DO PROJETO

Naming para marca de massas
artesanais. Um dos universos que
compdem a culindria mineira sdo as
receitas tradicionais de familia. Foi
esse o ponto de partida para Amassa:
empresa de massas artesanais feitas
pelos irmdos Miguel e Pedro Valente
que misturam o0s conhecimentos
familiares a novas texturas, cheiros
e sabores. Uma culindria baseada no
resgate, mas que também dialoga com
o presente. O desafio neste projeto foi
criar nome, linguagem e identidade que
expressassem a proposta de oferecer
produtos praticos e de boa qualidade
com um toque de descontragdo e
bom humor. Construimos um projeto
que aproxima, humaniza e transmite
uma maneira facil de desfrutar de uma
refeicdo caseira com qualidade de
restaurante no conforto de casa.

AUTORIA
Estudio Girundi
CLIENTE
Amassa Cozinha
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BRANDING

NAMING

Cazoolo

DESCRIGAO DO PROJETO

Cazoolo é o novo Lab de Design de
Embalagens Circulares da Braskem,
maior petroquimica da América Latina,
criado para fomentar a inteligéncia
coletiva para o desenvolvimento de
solugdes de embalagens sustentaveis.

AUTORIA
CBA B+G
CLIENTE
Braskem

COLLA
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BRANDING

POSICIONAMENTO GRANDES EMPRESAS

Hering: o Basico do
Brasil

DESCRIGAO DO PROJETO

No cenario pds pico da pandemia, mui-
tas marcas entenderam a necessidade
de se adequar melhor aos consumido-
res que, hoje, transitam de uma forma
diferente entre o digital e o fisico. Esse
publico também passou a ser mais
consciente na forma como se relaciona
com as marcas que fazem parte de sua
vida e com o impacto social e ambien-
tal que elas deixam no mundo. A Hering,
entdo, enxergou uma oportunidade de
aumentar sua relevancia ao se reposi-
cionar, fortalecendo seus atributos ja
consolidados e buscando outros tan-
tos que seriam diferenciadores nesse
novo contexto. Esse foi o grande desa-
fio que assumimos: como ressignificar
o Basico mantendo a sua esséncia?
Como comunicar melhor o que a mar-
ca ja faz muito bem? Como levar para
o futuro um icone que ha geragdes faz
parte da vida do brasileiro?

AUTORIA

FutureBrand Sao Paulo
CLIENTE

Cia. Hering
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BRANDING

NAMING

Igapo - Projetos
incentivados da
Amazonia

DESCRIGAO DO PROJETO

Igap6 é uma iniciativa de construir uma
rede de empreendedores sociais na
Amazo0nia, com o propdsito de impactar
radicalmente o cendrio do investimento
social na regiao.

AUTORIA

Calebe_

CLIENTE
Igapd




BRANDING

VOZ

Neon com luz
propria

DESCRIGAO DO PROJETO

Como se conectar com jovens da classe
C diante de uma crise econémica nun-
ca vista por essa geragao? Evoluimos a
expressao verbal dessa marca que tem
uma proposta ousada de falar de finan-
¢as de uma maneira simples e justa
para todos terem um futuro brilhante.
De maos dadas com a Neon, assumi-
mos o desafio de construir uma lingua-
gem popular, cheia de brilho e com con-
teudos acessiveis sobre um assunto tao
complexo quanto o mercado financeiro.
0 novo universo verbal evidencia o novo
posicionamento e potencializa elemen-
tos proprietarios, o cotidiano e as nos-
sas diferentes expressdes. Com muito
neologismo e ritmo, desenhamos um
caminho que pretende engajar nossa
Neonzada e dar a seguranga para ex-
plorar a criatividade com alto-astral em
diferentes pontos de contato. Vamos
pra cimal

AUTORIA
Ana Couto
CLIENTE
NEON

com Neon
voce fica
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BRANDING

POSICIONAMENTO PEQUENAS
E MEDIAS EMPRESAS

Nova Identidade
MIS Ceara

DESCRIGAO DO PROJETO

O Museu dalmagem e do Som do Ceara
iniciou um processo de transformacgao
de sua identidade - que pretendia
alinha-lo aos contextos atuais e - que
compreendeu desde seu espaco fisico,
ampliagcdo e novo projeto arquitetonico,
até sua identidade visual em todos os
pontos de contato. O museu ganharia
instalagbes e tecnologias de Uultima
ponta, um programa educativo e de
curadoria completamente renovados.
A nova identidade deveria acompanhar
esse movimento. O resultado colocou o
MIS em um lugar onde ele nunca esteve:
de visibilidade, com personalidade e voz
ativa e o mais importante, mais possivel
para todes.

AUTORIA
Estudio Tropical
CLIENTE

Secretaria da Cultura do Estado do
Ceard
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BRANDING

POSICIONAMENTO PEQUENAS
E MEDIAS EMPRESA

RUSKA

DESCRIGAO DO PROJETO

Ruska é um bowl que traz uma solu-
¢ao simples, mas engenhosa, para um
problema comum dos animais de es-
timacao: a falta de interesse na ragao.
Recém langada, a marca nasce com a
missao de revolucionar a relagao que
os cachorros tém com a alimentacao.
Todos sabemos como é dificil comer
a mesma coisa todos os dias e, para
0s pets, isso nao é diferente. Muitos
enjoam da ragdo e outros adoecem e
precisam de rag6es menos palataveis.
O bowl da Ruska cria uma experiéncia
para o cachorro e, por meio do olfato,
torna aragao mais atrativa. Seu sistema
consiste em trés partes: (1) uma base;
(2) um recipiente interno, onde o petisco
é colocado; e (3) um prato para a ragao.
O prato apresenta perfuragdes que per-
mitem a dispersao do aroma do petisco,
perfumando a ragao. Sim, os cachorros
adoram isso!

AUTORIA
PETRIKOR
CLIENTE
RUSKA

Se pet pede
Pet merece.
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BRANDING

vVOZ
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Sportv. Como fazer
o esporte pulsar
com palavras?

DESCRIGAO DO PROJETO Finalmente. Chegou a final.
O Sportv é um veiculo brasileiro

culc . Vamos nessa. Vibra com a gente.
consagrado de transmisséo esportiva
que passava por uma perda de Brilho Brasileira. Canta alto. Canta mesmo.

relevancia devido a dificuldade de Goleou Gigante.
se aproximar de novos publicos e se
adaptar as mudangas nos habitos
de consumo. A chegada de seus 20
anos foi um marco para atualizar a
experiéncia de forma mais dinamica,
vibrante e calorosa — caracteristicas tao
inerentes ao esporte, sem perder sua
esséncia jornalistica. Em um mercado
com novos players, criar uma conexao
dos publicos com a marca para além da
programagao televisiva era essencial.
A partir do conceito “pulsar esporte”,
foram criados posicionamento,
identidade visual, verbal e plataformas
de ativagao, que passaram a traduzir o
potencial da marca de aplicar seu olhar
proprietario, espontaneo e humano de
transmitir esporte.

AUTORIA

FutureBrand Sao Paulo
CLIENTE

Grupo Globo

3 i

Sombou Sorrindo.
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NAMING
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Vibra Energia

DESCRIGAO DO PROJETO

Imagine o desafio de criar o novo nome
de uma das maiores empresas do pais.
Uma marca admirada por todos os bra-
sileiros, que trazia o legado de 50 anos
da BR Distribuidora, mas que agora pre-
cisava evoluir inspirada pelo seu pro-
pésito na dire¢cao dos desejos do mun-
do. Era preciso encontrar uma sintese
potente. Um nome capaz de traduzir a
estratégia, despertar orgulho e abrir ca-
minhos para o futuro, fazendo com que
todos se sentissem representados de
norte a sul do pais.

AUTORIA
Tatil Design
CLIENTE
Vibra Energia
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CRAFT FOR DESIGN

MOTION

Rio Carnaval

DESCRIGAO DO PROJETO

Aceitamos o convite Unico e irresistivel
de desenvolver um projeto de Branding
para o Carnaval das escolas de samba
da cidade do Rio de Janeiro. Conheci-
do como o “maior espetaculo da terra”,
o evento tdo apreciado no Brasil e no
mundo ganhou uma identidade propria
que foi desenvolvida em conjunto com
a comunidade do samba e com parcei-
ros que deram vida, movimento e sam-
ba a marca. O processo foi experimen-
tal, repleto de recursos tecnoldgicos e
analdgicos para que o resultado fosse
contemporaneo e, acima de tudo, repre-
sentasse todos que fazem parte dessa
festa. Entrevistamos mais de sete mil
pessoas, dentre elas amantes e profis-
sionais do carnaval e tivemos o prazer
de conversar com grandes personali-
dades do samba como Monarco, Laila,
Rosa Magalhaes e Milton Cunha.

AUTORIA
Tatil Design
CLIENTE
Liesa
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CRAFT FOR DESIGN

ILUSTRAGAO

23° Festival de
Cinema Kinoarte

DESCRIGAO DO PROJETO

llustragbes que compdem a identidade
visual da 232 edigao do Festival Kino-
arte de Cinema, o mais antigo no es-
tado do Parana na linguagem artistica.
O evento prioriza a valorizagao do cine-
ma brasileiro autoral, além de incentivar
a producao e disseminagao do conhe-
cimento audiovisual. H& competitivas
e premiagoes de curtas-metragens nas
categorias Iberoamericana, Brasileira,
Paranaense e Londrinense, avaliados
por juri popular e oficial.

AUTORIA
LESTE
CLIENTE

Kinoarte — Instituto de Cinema e Video
de Londrina

23°

i i FESTIVAL
KINOARTE KINOARTE
DE CINEMA DE CINEMA

FESTIVAL
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CRAFT FOR DESIGN

MOTION

Tales from
Enterprise -
Fernanda Waiden

DESCRIGAO DO PROJETO

Este projeto é parte da estratégia de
reforgo por forma indireta e amigavel
da marca VTEX, uma plataforma de co-
mércio digital para grandes empresas.
Durante o periodo de confinamen-
to do covid-19, a empresa realizou
diversas lives, discutindo assuntos
relevantes ao mundo corporativo.
Em meio as falas espontaneas dos con-
vidados, surgiram analogias interessan-
tes para serem exploradas visualmente.
Neste video, a narragao € um recorte da
fala de Fernanda Weiden, CTO da VTEX,
durante o webinar ela comenta a impor-
tancia de trabalhar ao lado de uma boa
equipe, assim como o estimulo que isso
trazparavencerastarefasmaistediosas,
como até mesmo descascar batatas.
A fala ganhou vida com uma diversida-
de de personagens tendo uma estética
de colagem, assimilando a equipe a tri-
pulagédo de um navio.

AUTORIA

Lasca Studio e Rando Bando
CLIENTE

VTEX




CRAFT FOR DESIGN

PICTOGRAMA

Suzano

DESCRIGAO DO PROJETO

Projeto que tem como base a evolugao
dos pictogramas de Suzano para nova
adequacdao a linguagem visual da
empresa.

AUTORIA

Tatil Design

CLIENTE

Suzano
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CRAFT FOR DESIGN

TIPOGRAFIA

Eixo Cantos Terminais Espacamento
inclinadoe  arredondados em gota Eeneroso

4 variagdes de peso ‘ Simbolos

+

+

Maniculas

Pipoca, a familia
de fontes da Pipo
Saude

DESCRIGAO DO PROJETO

Familia tipografica serifada, composta
por 4 pesos, criada sob medida para
a Pipo Saude.

AUTORIA

Flora de Carvalho ® ~ com acesso al
CLIENTE 5 mllhoe 5 de satde no

Pipo Saude




CRAFT FOR DESIGN

ILUSTRAGAO

llustragoes
Pipoverso 2022

DESCRIGAO DO PROJETO

Identidade ilustrada para o primeiro
Offsite presencial da Pipo Saude.
A Pipo nasceu pouco antes do inicio
do lockdown, o que a fez tornar-se uma
empresa primariamente remota. Ja em
2022, com foco em reunir todos seus
250 colaboradores espalhados em todo
o pais, foi criado o Pipoverso. Com o
desafio de desenvolver a identidade
em um curto prazo, levando em
consideragdo o espirito da empresa,
tema e local escolhidos para o evento,
além da replicabilidade dos elementos
nos mais diversos tipos de superficies
e materiais, a solugdo encontrada
foi a criagdo de ilustragbes com
elementos modulares, criadas com
base nos animais, elementos e cenarios
caracteristicos do préprio local do
evento e que remetesse ao convite para
adentrar uma nova jornada, repleta de
celebragao, conexao e cuidado.

AUTORIA
Pipo Saude
CLIENTE
Pipo Saude
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CRAFT FOR DESIGN

ILUSTRAGAO

Adobe Stock Artist
Development Fund
Portfolio

DESCRIGAO DO PROJETO

Portfélio de ilustragbes/assets cria-
dos para o programa Adobe Sto-
ck Artist Development Fund (ADF)
como receptora da bolsa em 2021.
O programa selecionou 40 artis-
tas para desenvolverem portfolios
de areas criativas diversas: ilustra-
¢do, fotografia, design e musica.
O portfdlio é constituido por 500 pegas
e segue o proposito de representar mais
fielmente o Brasil e sua pluralidade em
uma banco de imagens de uso mundial.

AUTORIA
Amanda Lobos
CLIENTE
Adobe




CRAFT FOR DESIGN

TIPOGRAFIA

Ana Banana

DESCRIGAO DO PROJETO

Criada internamente como uma tipogra-
fia proprietaria para uma consultoria de
branding liderada por mulheres e com
foco na diversidade, essa familia foi de-
senhada para criar didlogo. Seja através
de posts de rede social ou por extensos
contratos de servico, ela se comunica
de maneira clara, divertida, interessan-
te e, as vezes (como é o caso do esti-
lo Display), de uma forma inesperada.
E uma familia sucinta, CUjOS pesos es-
tao ali para te ajudar da melhor forma
possivel, seja discretamente ou fazendo
barulho. Ana Banana é uma fonte varia-
vel, contendo 9 pesos + versao display.

AUTORIA
Motora
CLIENTE
Motora

“Feminista: Uma pessoa que
acredita na igualdade social,
politica e econdmica dos sexos.”

TUEMIMALS AFLADSDS

Bl AS D S840 SIMPATICAS

Misinterpretation Anthropogenically
Mismanagement Thoughtprovoking
Competitiveness Circumnavigation
Cinematography Cryptographically
Decompositions Compassionately

Disorganisation Misappropriated
Methodological Announcements
Computational Apprehensively

Insupportable Complimenting
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CRAFT FOR DESIGN

ILUSTRAGAO

> b
7 BRONZE

Bar Exquisito

DESCRIGAO DO PROJETO

Apos 15 anos de histéria no mesmo
endereco, no centro de Sdo Paulo,
o Bar Exquisito atualizou ndo s6 a
localizagdo, como também toda sua
identidade visual.

AUTORIA

Estudio Caxa

CLIENTE

Bar Exquisito




CRAFT FOR DESIGN

TIPOGRAFIA
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Gentrifying
Chronically
Trenchantly
Unvaryingly
Workpeople
Embeddings

Minimising
Strongroom
Abdominal
Articulatory
Condemning
Endeavoured

DUPINCEL MEDIUS

Contracted
Darkrooms
Crossbones
Historically
Germinated
Unlikeliness

Worksheets
Uncollected
cModerated
Wellmarked
‘Reorientates

Configurable

Dupincel contrabaixo
0 e artistico

DESCRIGAO DO PROJETO

Familia tipografica serifada com trés
tamanhos 6ticos diferentes e um total
de 36 fontes.

AUTORIA

Play s moradores
CLIENTE

Plau

ersos estilos

os culturais
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CRAFT FOR DESIGN

FOTOGRAFIA

_BRONZE

2022

Natura Ekos.
Oleos trifasicos

DESCRIGAO DO PROJETO

Um ritual de cuidados que
perfuma, hidrata e ilumina a pele.
A poténcia biocosmética de Natura
Ekos deu origem as novas férmulas
dos Oleos Trifasicos, com ou sem
enxague. Ainda mais naturais e com
maior concentracdo de bioativos,
hidratam, protegem formando um
filme protetor e realgam o tom natural
da pele, com toque leve e perfumado.
Para traduzir a leveza e os beneficios
dos novos Oleos Trifasicos de Natura
Ekos, foi desenvolvida uma linguagem
visualmente potente e extremamente
sensorial, trazendo um convite a essa
exploséo de sensagdes.

AUTORIA

Tatil Design + Pict Estudio
CLIENTE

Natura Ekos




CRAFT FOR DESIGN

ILUSTRAGAO

” BRONZE

‘ 2022
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Revista Tartaruga

DESCRIGAO DO PROJETO

A Revista Tartaruga é sobre igualdade,
liberdade, histérias inventadas e
lembradas. Com foco na ludicidade do
universo infantil mas, nao se limitando
aisso, a publicagao aborda arte, design,
ilustrac@o e reflexdes sobre o cotidiano
e interesses comuns entre criangas e
adultos. A revista se propde a trazer um
novo olhar sobre as relagdes, a leitura e
ao que esta ao nosso redor.

AUTORIA
Biabum
CLIENTE
Auto iniciado
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CRAFT FOR DESIGN

TIPOGRAFIA

COrNQUOLRIO
COrNQuUalrIO
COrMQUOL RIO
carnoaual rio
COrNnoQuUal riO
COrNQUAl riIO
COrMMNQUOL RIO
COMNQUOL RIO
CONQUOL RIO
COMOUOL RIO
COMQUOl rRIC

Rio Carnaval

DESCRIGAO DO PROJETO

Uma tipografia para o samba no maior
show da Terra onde as letras nascem a
partir do principal simbolo do carnaval:
a Bandeira. Elas, que dangcam nas
maos da porta-bandeira na avenida
e que sao a alma das escolas, com
seus movimentos fluidos, ritmados,
continuos trazendo a ginga carioca e as
curvas do rio em suas formas.

AUTORIA

Tatil Design + Plau
CLIENTE

Liesa




CRAFT FOR DESIGN

MOTION & tinder
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Tinder
Funcionalidades

DESCRIGAO DO PROJETO

O Tinder é um aplicativo de encontros
conhecido no mundo todo, e o mais
popular entre os brasileiros. Em junho
de 2022, surgiu o convite para ilustrar e
dirigiruma série de videos ilustrados que
detalham algumas das funcionalidades
do App.

AUTORIA
Jun loneda
CLIENTE
Tinder Brasil




CRAFT FOR DESIGN

ILUSTRAGAO

Uber Souvenirs

DESCRIGAO DO PROJETO

Junto com uma viagem importante
sempre surge o desejo de trazer
algum souvenir. ima de geladeira
da Torre Eiffel, camiseta do Hard
Rock, Caneca de NY, etc. Mas com
a pandemia, as grandes viagens se
tornaram menos viaveis. Com isso,
a campanha Uber Souvenirs buscou
transpor esse momento para as
pequenas viagens cotidianas de 2021,
com merchs ilustrados que relataram
cada pequeno grande acontecimento - :
desse ano. : | - “ﬁ\-f-‘_ -

AUTORIA W k: E?-g-
Estddio Barca f n
CLIENTE
Uber

ExaMES DE ROTINA




CRAFT FOR DESIGN

ESTUDANTES GRADUAGAO

BRONZE

[ ESTUDANTE

Brasileiras

DESCRIGAO DO PROJETO

A invisibilidade das mulheres no ambi-
to social, politico e profissional soma-
da a chegada tardia do Design Grafico
no Brasil ainda reverbera: ha pouco
material sobre designers brasileiras
disponivel. O pouco existente retrata
as mesmas pessoas, estd em lingua
estrangeira ou em formatos densos,
como documentarios ou entrevistas.
“Brasileiras” € uma série de animagdes
informativas e atrativas que da visibili-
dade a designers graficas no cenario
brasileiro. Para o seu desenvolvimento,
o projeto utilizou apenas criadoras mu-
lheres com o intuito de promové-las, for-
talecendo o cenario criativo do Brasil.
Com ele, estudantes e profissionais da
area terao acesso a um material aces-
sivel e simplificado sobre mulheres que
contribuem diretamente para a profis-
sd0 no pais.

AUTORIA
Bruna Costa Cim
CLIENTE

Universidade do Estado
de Santa Catarina

il
H"_l_l "

brasileiras

leiras
brasileiras
brasileiras
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CRAFT FOR DESIGN

ESTUDANTES COMPLEMENTARES

BERONZE

[ ESTUDANTE
2022

Alice in Wonderland
PaperDoll

DESCRIGAO DO PROJETO

O projeto foi desenvolvido como uma
Tese de Concluséao de Curso para uma
Especializagdo de llustragao feita na
EBAC e concluida em Fevereiro de
2022. O projeto teve boa receptividade
entre os professores, demais alunos
do curso e publico em geral para o
qual o projeto foi exposto e por isso no
momento estou tentando viabilizar sua
produgdo e comercializagdo de forma
independente.

AUTORIA
Nicole Bustamante
CLIENTE

EBAC - Escola Britanica de Artes
Criativas










)} sj)uRIquIy Sp ubisaqg

W o

‘

. - Lt Bty .“_.ﬂ
. s ay P f
=
]
r 5 VL
0 g . P - 3 )

- 4



50

DESIGN DE AMBIENTE

DESIGN DE EXPOSIGOES E INSTALAGOES

GRAND PRIX

Instalagao
temporaria siré
(Xire)

DESCRIGAO DO PROJETO

Criagao de uma linha de cobogds para
a entrada da CasaCor Minas (mos-
tra nacional de arquitetura e deco-
ragdo). O tema da mostra — “A Casa
Original” — traz o desafio de retomar
os lagos ancestrais essenciais a iden-
tidade, resgatando projetos que re-
flitam elementos milenares, contem
histérias e expressem sentimentos.
Baseado no eixo principal da mostra,
siré (Xiré), palavra em yorubda que sig-
nifica a roda ou a danga dos orixas , é
o nome do projeto que exibe simbolos
que representam os orixas. Essas di-
vindades, trazidas ao Brasil com ances-
trais vindos da Africa, sdo cultuadas nas
religides de matriz africana e represen-
tam as energias da natureza.

AUTORIA
GRECO.
CLIENTE
CASACOR Minas




DESIGN DE AMBIENTE

CENOGRAFIA

Demolicao |
Bruna Louise

DESCRIGAO DO PROJETO

Conteudo video mapeado para cenoga-
fia do especial de comédia da Netflix
com a humorista Bruna Louise. E o pri-
meiro especial de Stand Up Comedy da
Netflix estrelado por uma mulher e co-
roa a trajetéria de Bruna Louise, que se
destaca por uma linguagem que com-
pde de forma singular o humor e critica
social ao denunciar as diversas formas
de violéncia do machismo estrutural e
criando também alivios comicos e fans-
tasias que nos entretem e inspiram.
O especial foi gravado 2021, em uma
unica noite com 02 sessdes no Tom
Brasil, Sao Paulo. A ambiéncia das ce-
nas é dada através das animacgdes vi-
deomapeadas que transformam a volu-
metria cenografica e contava com um
climax surpreendente; a demolicdo do
cenario, que era remontado fiscamente
e remapeado durante o intervalo para a
troca de publico!

AUTORIA

Bijari e Ludmila Machado
CLIENTE

Netflix
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DESIGN DE AMBIENTE

COMUNICAGAO VISUAL

Sistema de
identidade visual
Sesc Verao 2022

DESCRIGAO DO PROJETO

Com o slogan “Lazer levado a sério”, a
proposta da 272 Edicdo do Sesc Verao
convidou as pessoas a pensarem sobre
a importancia do lazer no seu cotidiano
e reforgou o lugar do Sesc como um
espago que favorece o direito ao lazer.
Além de oficinas, clinicas, palestras e
festivais esportivos, foram realizadas
instalagbes e uma campanha promo-
vendo a cultura esportiva e motivando
as pessoas para a inclusao de ativida-
des na vida diaria, com foco em seu
bem-estar.

AUTORIA
Papanapa
CLIENTE
Sesc

SCSC

Vverao
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DESIGN DE AMBIENTE

DESIGN DE VAREJO

Pop-up Granado na
Galeries Lafayette
Champs-Elysées

DESCRIGAO DO PROJETO

Montar uma pop-up em pleno atrio da
Galeries Lafayette Champs-Elysées
(GLCE). A partir deste convite, nasceu
uma criagao diferenciada para destacar
a brasilidade dos produtos da empresa
e 0 seu compromisso com o desenvolvi-
mento sustentavel. A estampa floral uti-
lizada no cenario foi inspirada em uma
natureza vibrante e tropical. Além disso,
as plantas naturais oxigenaram o espa-
GO e realgaram a importancia das nos-
sas florestas. Como o atrio permite uma
visdo 3600, a base hexagonal foi esco-
lhida. Para dar dinamismo a estrutura,
formas desconstruidas foram aplicadas
em varios tamanhos, além de telas de
LED. O publico e a diregdo da GLCE con-
sideraram uma das pop-ups mais sur-
preendentes que ja passaram por ali.
Inclusive, o periodo de permanéncia de
15 dias foi estendido para 33 dias.

AUTORIA
Granado Pharmacias
CLIENTE
Granado Pharmacias




DESIGN DE AMBIENTE

DESIGN DE VAREJO

54

History Cars Loja

DESCRIGAO DO PROJETO

A History Cars é a primeira loja tematica
de carros antigos de Minas Gerais.

AUTORIA
Agéncia Mosca
CLIENTE
History Cars
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DESIGN DE AMBIENTE

CENOGRAFIA

Copa Inter Atléticas

DESCRIGAO DO PROJETO

Direcao Artistica para o palco principal
das festas noturnas da Copa Inter Atlé-
ticas 2022. O projeto traz um conceito
upcycling que conta com elementos
cénicos da edigdo anterior (2019) re-
paginado e algumas pecgas na integra
para trazer sustentabilidade, historia e
nostalgia, proporcionando um design
autoral, transformando a festa noturna
em uma “Reconexao ao que te move a
unido para reconectar e celebrar”.

AUTORIA

Views Produgdes Artisticas
CLIENTE

EXP Produgdes
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DESIGN DE AMBIENTE

DISPLAYS E MOBILIARIOS PROMOCIONAIS

N

Havaianas
Deu Onda

DESCRIGAO DO PROJETO

Localizada em uma das principais redes
de lojas de departamentos, “El Palacio
de Hierro”, a marca Havaianas decide
langar uma estratégia que faga com
gue as pessoas interajam e lembrem da
marca por muitos verdes. “A Onda” foi a
ativacao criada para que a marca fique
na memoaria do publico.

AUTORIA
SUPERUNION BR
CLIENTE
Havaianas




DESIGN DE AMBIENTE

SISTEMAS DE SINALIZAGAO

Instituto
Mano Down

DESCRIGAO DO PROJETO

Para o Instituto Mano Down, foi criada
uma sinalizagdo que potencializa, de
maneira divertida, o desenvolvimento, a
incluséo e a autonomia entre criangas e
jovens com e sem deficiéncia. O concei-
to do sistema de sinalizagdo se apoia
na ideia de os préprios equipamentos
serem interativos, coloridos e ludicos
com base em um grid feito com modu-
los de compensado naval e fixado por
cavilha, tornando o projeto funcional e
integrado ao ambiente. Formas, cores e
até a prépria tipografia foram pensadas
dentro do universo e repertorio do publi-
co principal frequentador do instituto:
as criangas com T21.

AUTORIA

GRECO.

CLIENTE

Instituto Mano Down

DIRETORIA

EQUIPE
MAND DOWN

COZINHA

SALAS MULTI-
DISCIPLINARES
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DESIGN DE AMBIENTE

DESIGN DE VAREJO

Ludique Superstore

DESCRIGAO DO PROJETO

Mais que uma loja de calga-
dos: um universo de encanto sur-
ge na nova superstore da Ludique.
A marca tinha um negdécio de muito
sucesso vendendo calgados infantis,
mas era hora de expandir o portfélio de
produtos para além da marca prépria e
aprimorar a experiéncia nas lojas fisi-
cas.Com pouco mais de uma década no
mercado brasileiro, a Ludique aposta na
experiéncia ludica para encantar pais e
filhos. Com o desafio de evoluir a expe-
riéncia da marca e abrir espago para o
crescimento conectado ao propésito,
o projeto evoluiu para um espago con-
temporizado e criativo, mas, sem aban-
donar sua histéria e esséncia. O poder
do universo ludico da marca foi aprovei-
tado para impulsionar a transformacgao
e contemporizagdo como um todo.

AUTORIA

FutureBrand Sao Paulo
CLIENTE

Ludique




DESIGN DE AMBIENTE

SISTEMAS DE SINALIZAGAO

N

Ourania 231

DESCRIGAO DO PROJETO

Através deste trabalho buscamos inte-
grar o projeto de design grafico ao pro-
jeto de arquitetura, de maneira sutil e
elegante, a fim de potencializar o carater
multidisciplinar do trabalho de comuni-
cagao visual e design de ambiente. Luz e
sombra destacam os contornos das pe-
¢as graficas em alto e baixo relevo, gra-
vadas nas proéprias superficies do edifi-
cio, destacando a tridimensionalidade
do projeto e criando uma relagao ludica
e dindmica com o projeto de arquitetura.
As linhas verticais, presentes nos inte-
riores, definem a orientagao, a escala e
0 espagamentos dos textos e numeros,
que sdo dispostos com precisao através
do espago construido do edificio. As in-
tervengdes sao pontuais e espagadas e
dao ritmo e leveza ao projeto grafico.

AUTORIA

Nitsche Projetos Visuais
CLIENTE

Idea!Zarvos
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DESIGN DE AMBIENTE

DESIGN DE EXPOSIGOES E INSTALAGOES

Painel Cantoneira

DESCRIGAO DO PROJETO

O painel artistico foi criado a partir de
cantoneiras metalicas galvanizadas,
pintadas em duas tonalidades, preto
e branco, dispostas lado a lado,
conformando uma enorme instalagao
de arte cinética.

AUTORIA

Nitsche Projetos Visuais
CLIENTE

Ideal!Zarvos




DESIGN DE AMBIENTE

DESIGN DE EXPOSIGOES E INSTALAGOES

Rio Carnaval

DESCRIGAO DO PROJETO

Como pensar em um projeto de marca e
linguagem que traduzem a energia con-
tagiante do maior espetaculo da Terra?
A marca Rio Carnaval nasce para rever-
berar pro Brasil e pro mundo a magia
criativa que se espalha pela Sapucai,
provocando todos os sentidos de uma
forma unica, dificil de explicar! Nossa
imersdao aconteceu na propria Cidade
do Samba, junto as escolas e seus in-
tegrantes com mais de 7 mil pessoas
envolvidas, dentre elas, amantes e pro-
fissionais do Carnaval.

AUTORIA
Tatil Design
CLIENTE
Liesa
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DESIGN DE AMBIENTE

AMBIENTAGAO DE ESPAGOS CORPORATIVOS

Sede Fintech Insole

DESCRIGAO DO PROJETO

Localizada no parque tecnoldgico Porto
Digital em Recife-PE, a sede da Insole
ocupa um edificio centendrio com mais
de 1500m? que foi revitalizado e rece-
beu uma nova infraestrutura, que rever-
bera aidentidade dinamica da empresa.
Patrimonio, histéria e tecnologia coexis-
tem em espagos amplos com estagdes
de trabalho abertas, areas de descom-
pressdo, varandas, auditorio e espa-
¢os variados para didlogos e reunides.
O edificio de 4 pavimentos, de tipologia
eclética, foi recuperado previamente
com base no projeto original e procu-
rou-se valorizar sua materialidade e
memoria, sobrepondo outra camada
contemporanea de organizagao e tec-
nologia.

AUTORIA

MOBIO ARQUITETURA
CLIENTE

Insole




DESIGN DE AMBIENTE

DESIGN DE VAREJO

Silvia Furmanovich

DESCRIGAO DO PROJETO

Um lugar sofisticado, que conecta a ar-
tista com o publico: assim nasce o novo
conceito dajoalheria artesanal. Amarca
Silvia Furmanovich, que recebe o nome
de sua designer, foi fundada a mais de
20 anos, sendo considerada a mais vi-
siondria no ramo da joalheria nacional.
Localizada no shopping Cidade Jardim,
o ambiente transita entre uma galeria
de arte e um espago que estimula o to-
que e a experimentagao das pegas.

AUTORIA

FutureBrand Sao Paulo
CLIENTE

Silvia Furmanovich
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DESIGN DE AMBIENTE

COMUNICAGAO VISUAL

” BRONZE

2022 :

£y
A
I\'.

Sinalizagao Fintech
Insole

DESCRIGAO DO PROJETO

Alnsole é umafintech da areade energia
solar que esta em plena expansao e
busca por uma sede para receber todos
os colaboradores, parceiros e clientes.
Ao escolherem como seu novo espago
um casardo do inicio do século XX,
no centro do Recife antigo, a empresa
reforca sua solidez e inovagao, através
do design e da arquitetura.

AUTORIA

Estudio Triciclo e Gustavo Magno
CLIENTE

Insole
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DESIGN DE AMBIENTE

DESIGN DE REDES DE VAREJO

Westwing - Lojas
Fisicas

DESCRIGAO DO PROJETO

O projeto das novas lojas da Westwing
parte da premissa de espacializar o con-
ceito de omnichannel, proporcionando
uma jornada pela loja que se aproxime
da experiéncia do cliente no site da mar-
ca: facil de navegar, com leitura répida
dos ambientes e melhor visualizagao
das pecas que o cliente quer comprar.
Outro fator de destaque é a flexibilida-
de proposta pelo projeto, que permite
a facil montagem e desmontagem de
ambientes, variagdo de exposicao de
produtos, e a replicagao do conceito em
diferentes tamanhos e tipologias de lo-
jas, que sempre contam também com
uma instalagdo nas paredes ou no forro
que instiga a curiosidade dos clientes.

AUTORIA
Superlimao
CLIENTE
Westwing
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DESIGN DE AMBIENTE

ESTUDANTES GRADUAGAO

BERONZE

[ ESTUDANTE
2022 o

O SABOR DA
CAPITAL

DESCRIGAO DO PROJETO

Projeto de display itinerante para
campanha de degustagcdo e de
langamento de dois novos sabores de
sorvete no mercado da regidao sul do
Brasil, composto de uma bike truck
com um freezer que estara em pontos
estratégicos da capital gaucha, como
a Redencdo e a Orla. Junto com a
degustacao, o display conta com uma
tela para votagao dos dois sabores da
campanha, possibilitando a pessoa
escolher o sabor que gostou de
acordo com a degustacgao. No display
estardo disponiveis as vendas dos
potes de sorvetes, com um espacgo
para exposicao destes. A bike truck é
composta pelo freezer que servira para
armazenar os sorvetes disponiveis no
momento e também de um bad com
espago de armazenamento para 0s
brindes, como o Bowl e a Tote Bag, que
estardo disponiveis para quem votar e
comprar o produto.

AUTORIA

Caroline Amaral de Araujo
CLIENTE

ESPM POA
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DESIGN DE EMBALAGEM

EDIGOES LIMITADAS, COLECIONAVEIS
E PROMOGCAO

Pascoa com Danke.
Da nossa familia
para a sua.

DESCRIGAO DO PROJETO

Danke é a marca de uma familia choco-
lateira que compra o cacau diretamente
da agricultura familiar no sul do Para.
Pensando nisso, criamos o conceito
Da nossa familia para sua e ilustramos
as familias parceiras nas embalagens.
Para a linha adulta nos inspiramos em
postais de Pascoa do final do século
XVII e criamos ilustragdes com estilo
vintage de coelhos trabalhadores do
cacau. Para a linha infantil, grandes
closes de coelhinhos no mesmo esti-
lo chamam a ateng¢ao do nosso target.
O acabamento, as ilustra¢des e as co-
res pasteis se diferenciam no ponto-de-
-venda chamando a atenc¢ao do consu-
midor para a marca.

AUTORIA
Nata Design
CLIENTE
Danke




DESIGN DE EMBALAGEM

EDIGOES LIMITADAS, COLECIONAVEIS
E PROMOGAO

Embalagem
Quanto Café

DESCRIGAO DO PROJETO

“Quanto Café” é um projeto de embala-
gem para cafés especiais, com foco na
experiéncia do cliente no uso e pés uso
do produto. Dada a grande variedade de
tipos de cafés especiais, imaginamos
uma forma de se vender café que intro-
duzisse o cliente nesse universo de ma-
neira ludica e didatica, sendo assim cria-
mos um kit composto por 3 copinhos
de papel; cada um deles representando
uma caracteristica sensorial diferente,
todos armazenados em uma cinta de
papel para transporte, repleta de infor-
magdes sobre o universo dos cafés es-
peciais. Essa abordagem permite que
o cliente se descubra no universo dos
cafés de forma sustentavel, isto porque
as tampas com as informagodes dos mi-
cro lotes podem ser colecionadas e os
Copos, assim como a cinta podem ser
reutilizados de diversas maneiras.

AUTORIA
Choque design
CLIENTE
Quanto Café
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DESIGN DE EMBALAGEM

CONSUMO DE MASSA

Escalvada London
Dry Gin

DESCRIGAO DO PROJETO

Gin Escalvada é a realizagdo do sonho
de 2 sécios de Espirito Santo que ide-
alizaram um destilado que homena-
geasse sua terra natal: Guarapari - ES.
A escolha do briefing foi trazer a llha
Escalvada que possui um imponente
farol avermelhado como simbolo, tam-
bém alertando a populagdo para os
cuidados com a biodiversidade e pre-
servagao da ilha. Os sbcios também
possuaim uma admiragao pela histéria
do Gin e seus primérdios e buscavam
no projeto remeter a grandes classicos
do mundo dos destilados.

AUTORIA

Holy Studio
CLIENTE

Escalvada Destilaria




DESIGN DE EMBALAGEM

CONSUMO DE MASSA

Ruska

DESCRIGAO DO PROJETO

Ruska é um bowl que traz uma solu-
¢ao simples, mas engenhosa, para um
problema comum dos animais de es-
timagéo: a falta de interesse na ragao.
Recém langada, a marca nasce com a
missao de revolucionar a relagao que
os cachorros tém com a alimentacao.
Todos sabemos como é dificil comer
a mesma coisa todos os dias e, para
0s pets, isso nao é diferente. Muitos
enjoam da ragdo e outros adoecem e
precisam de ragdes menos palataveis.
O bowl da Ruska cria uma experiéncia
para o cachorro e, por meio do olfato,
torna aragao mais atrativa. Seu sistema
consiste em trés partes: (1) uma base;
(2) um recipiente interno, onde o petisco
¢ colocado; e (3) um prato para a ragao.
O prato apresenta perfuragdes que per-
mitem a dispersao do aroma do petisco,
perfumando a ragao. Sim, os cachorros
adoram isso!

AUTORIA
PETRIKOR
CLIENTE
RUSKA
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DESIGN DE EMBALAGEM

CONSUMO DE MASSA

Southwest
Destilaria -
Embalagens

DESCRIGAO DO PROJETO

A drvore genealdgica do mestre des-
tilador britanico, levou a pesquisa do
projeto até a origem de seus antepas-
sados, em um remoto arquipélago, as
ilhas Shetland. No Sudoeste da ilha se
localiza o: Sumburgh Head, o primei-
ro farol da regido. A imponéncia deste
monumento, sua importancia para os
navegadores da época e o padrdo de
seu vitral, foram inspiragbes para a for-
ma da garrafa e a trama de losangos ao
seu redor, com adigao de elementos da
marca como monograma, gota e coor-
denadas geograficas do farol. A identi-
dade da destilaria explora grafismos e
picotes que remetem a selos de viagem
antigo, além de gravuras de botanicos e
animais antropomorficos da regido em
um contexto vitoriano de coquetelaria.
O que se manifesta nos rotulos discre-
tos, pela presenca das ilustragdes e
faca especial.

AUTORIA

Electric Duo e Moonshine
CLIENTE

Southwest Destilaria
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DESIGN DE EMBALAGEM

STORYTELLING
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Southwest: uma
viagem de séculos
que termina no seu
paladar

DESCRIGAO DO PROJETO

Navegando pelo mar dos destilados, a
Southwest Destilaria se guia com sua
propria bussola. Com coragem, se dife-
rencia das velhas ideias, mesmo assim,
é tradicional a sua maneira. Sediada em
Séo Roque, no interior paulista e rodea-
da pela mata atlantica, a destilaria tem
por missao o cuidado com a fauna e a
flora local, por isso ajuda animais feri-
dos da regiao, por meio de institui¢cées.
A historia da empresa comega em uma
ilha remota do Reino Unido e encontra
seu caminho até o Brasil, pelo seu mes-
tre destilador, parte de uma linhagem
de navegantes, apotecarios e amantes
de uma boa bebida. Para lancgar os 2
primeiros gins da Southwest, foi feito
um design de garrafa exclusiva, rétulos
e caixas que evocam este legado com
elegancia e instigam consumidores e
amantes da natureza a degustacgéo.

AUTORIA

Electric Duo e Moonshine
CLIENTE

Southwest Destilaria
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DESIGN DE EMBALAGEM

CONSUMO DE MASSA

YVY Vodka

DESCRIGAO DO PROJETO

A Destilaria YVY valoriza a esséncia
do pais em seus processos, produ-
tos e escolhas. Apés o bem-sucedido
langamento da trilogia de gins, a YVY
amplia seu portfolio apresentando a
Vodka YVY. Produzida a partir de ca-
na-de-agucar e coco babagu - ingre-
dientes tipicamente brasileiros - o
projeto reune funcionalidade, sus-
tentabilidade e exceléncia grafica.
Sua identidade representa a relagao en-
tre as principais caracteristicas da be-
bida: pureza e sabor, exaltando a ideia
do contraste como harmonia. Além da
convencional garrafa de vidro, o projeto
conta com o sistema refil: lata e garrafa
reutilizavel, implementado para reduzir
impacto ambiental. A Vodka Yvy faz
parte do design nacional de alta com-
petitividade e prestigio entre os consu-
midores que reconhecem a YVY como
sindnimo de qualidade.

AUTORIA
Estudio Bogota
CLIENTE
Destilaria YVY
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DESIGN DE EMBALAGEM

ESTUDANTES GRADUAGAO
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Coast to home:
embalagens
retornaveis

e biodegradaveis
para frutos do mar

DESCRIGAO DO PROJETO

Atendendo as exigéncia do modelo
de negécios da empresa familiar Wild
Harbour de peixes frescos com entre-
gas em até 48h, a embalagem propor-
ciona a conservagao do peixe, tradu-
zindo a identidade da costa Inglesa e
unindo a tecnologia de materiais, prote-
¢ao do alimento e sustentabilidade por
meio do reuso e decomposi¢ao. A em-
presa possui kits de vendas dos peixes
desafiando a formatacdo das embala-
gens para que comportem os diversos
tamanhos dos frutos do mar. O resulta-
do: dois conjuntos de embalagem para
entrega em curta e longa distancia, com
adaptacdes para todos os kits, além de
atender as necessidades de persona-
lizagdo. Em sua representacdo visual
marcante englobou os peixes e frutos
do mar vendidos pela empresa.

AUTORIA

Elias Bornancini, Milena Pauli, Ricardo
Hagen e Thais Schneider

CLIENTE
UFRGS
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DESIGN DE EMBALAGEM

ESTUDANTES GRADUAGAO

Projeto Nike
Don't Waste It

DESCRIGAO DO PROJETO

Uma linha da Nike voltada a personal
care para atletas - no pré, durante e apds
a pratica esportiva. Os produtos sao
pensados com base nas limitagdes e
especificagdes de cada esporte, visan-
do o maior aproveitamento e cuidado
pessoal de cada consumidor. Essa linha
é dividida em 3 kits especificos visando
0 maior aproveitamento dos produtos -
sendo um geral, um para idosos e o ulti-
mo, para pessoas que menstruam. Jun-
to disso, temos um evento que serve de
amplificador da experiéncia de uso dos
produtos e da prépria pratica esportiva,
com aulas exposigoes e ponto de coleta
de materiais.

AUTORIA

Carolina Aranha, Lucas Tadeu e Nicolle
Felix

CLIENTE
ESPM-Rio
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DESIGN DE EMBALAGEM

CONSUMO DE MASSA

Brasileira
Hard Seltzer

DESCRIGAO DO PROJETO

Projeto desenvolvido para a valorizagao
da cultura brasileira. Motivado pelo mo-
dernismo brasileiro e reconhecendo a
natureza rica do Brasil, escolhemos o
artista e paisagista brasileiro Roberto
Burle Marx para guiar a estética da mar-
ca. Ao mesmo tempo que valoriza-se
as cores chamativas que enriquecem e
aquecem o brasileiro, a marca carrega
cores de frescor que balanceiam esse
clima paradisiaco. As curvas utilizadas
na identidade visual foram inspiradas
nao s6 por Burle Marx, mas também
pela malemoléncia do povo brasilei-
ro. A marca deseja trazer o jeitinho do
brasileiro, aquele que sabe curtir a vida,
é descontraido, receptivel e caloroso.
A identidade para a Brasileira foi feita
para que as pessoas se sintam valori-
zadas por serem brasileiras e se sintam
sexy com a bebida.

AUTORIA
Lucas Felske
CLIENTE
Brasileira




80

DESIGN DE EMBALAGEM

ARTIGOS DE LUXO

AMBURAKA -

Barrel Aged Coffee

DESCRIGAO DO PROJETO

Esta é uma embalagem de café veridi-
co, 0 mé daroga ap6s um dia duro de la-
buta. Sdo cafés maturados em barris de
madeira nobre onde antes repousaram
excelentes uisques, vinhos, rum e claro,
cachaga - porque nada é mais brasilei-
ro do que café bao e uma cachacinha.
Os cafés saorealmente diferentes, resul-
tado de um processo de maturagao uni-
co e minucioso trazido da Dinamarca.
A linha de cafés Barrel Aged ndo tem
alcool, mas é inspirada nas tonturinhas
que a gente gosta de vez em quando.

AUTORIA

Diego Carneiro
CLIENTE
Moka Clube




DESIGN DE EMBALAGEM

STORYTELLING

Chocolates
Classicos
Haenssgen

DESCRIGAO DO PROJETO

O projeto de embalagem desenvolvido
para a Haenssgen é um resgate histo-
rico dos mais de 100 anos da empresa,
que tem o titulo de mais antiga fabrica
familiar de chocolates do Brasil, em fun-
cionamento desde 1895, sempre sob a
gestdo da familia. Desenvolvido a par-
tir de uma cuidadosa pesquisa visual
nas embalagens que fizeram a histdria
da Haenssgen, o projeto resgata ele-
mentos tipograficos, ornamentos e até
mesmo o sistema de numeragéo que
a empresa utilizava para catalogar os
seus produtos. Para caracterizar o visu-
al vintage e dar mais destaque ao hots-
tamping dourado, o papel cartéo foi uti-
lizado de forma invertida, ou seja, com
o lado aspero na parte externa e o lado
liso no interior da embalagem, area utili-
zada para contar a histéria da empresa,
valorizada pelo pantone dourado.

AUTORIA

Frente Design
CLIENTE

Haenssgen Chocolates




DESIGN DE EMBALAGEM

CONSUMO DE MASSA
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Erva Mate
Sokolowski

DESCRIGAO DO PROJETO

Cultivar a tradi¢ao da terra a cuia, foi o
propdsito que guiou a criagdo da marca
para a Ervateira Sokolowski, da regido
de divisa do Parana com Santa Cata-
rina. Uma marca que ja nasceu com
as décadas de experiéncia no cultivo,
respeito a natureza, compartilhamen-
to e boas histérias sobre a erva mate.
No Sul o momento do chimarrdo é
uma experiéncia, é a hora de parti-
Ihar e aquecer o coragao das familias.
Por isso, escolhemos ilustrar a marca
comdesenhos que representem os valo-
resdatradi¢ao,cuidado,campoefamilia.
Além do visual moderno que deu perso-
nalidade as gbndolas de erva-mate na
regido, a marca desenvolvida tem forca
para ser considerada um brasao, pois
com ela representamos diversos deta-

T pame kg b (L

Ihes da tradi¢cdo da familia e o estilo de
vida de uma cultura centenaria.

AUTORIA

MAD Creative
CLIENTE

Ervateira Sokolowski
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DESIGN DE EMBALAGEM

CONSUMO DE MASSA

Kae - Chocolate
com axe

DESCRIGAO DO PROJETO

Projeto de identidade visual para a Kaég,
um chocolate puro que carrega e res-
peita a rica histdria do cacau brasileiro.
Apenas com ingredientes naturais, sem
conservantes nem aromatizantes, cada
barra é feita artesanalmente com muito
axé e borogodd!

AUTORIA

Capim - Estudio criativo
CLIENTE

Kaé Chocolates
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DESIGN DE EMBALAGEM

CONSUMO DE MASSA

Linha de
embalagens
Ivai Gin

DESCRIGAO DO PROJETO

O Ivai é 0 1° gin carbono negativo do Bra-
sil, cuidadosamente produzido na Agua
da Gldria destilaria, sediada na bela pai-
sagem rural paranaense, ao lado do rio
Ivai (“Riacho de frutos” na lingua Tupi).
A linha de produtos foi criada por um
mestre destilador inglés, responsavel
pela receita e seu parceiro brasileiro,
apaixonado pela agricultura orgénica
sustentavel. O resultado: 6 gins artesa-
nais que celebram as origens da desti-
lagdo inglesa, mas também abragam
novos sabores, inspirados na beleza e
aromas naturais dos arredores da des-
tilaria. Dentro deste contexto, criamos
uma linha de embalagens, que apresen-
ta o posicionamento sofisticado e sus-
tentavel da marca, desde o design de
garrafa exclusiva, aderecgos, até rotulos
que convidam o consumidor a percorrer
a embalagem como o fluxo do rio.

AUTORIA

Electric Duo e Moonshine
CLIENTE

Agua da Gléria Destilaria




DESIGN DE EMBALAGEM

CONSUMO DE MASSA

Make B. Cocoa

DESCRIGAO DO PROJETO

Make B. Cocoa de O Boticario é a ex-
tensdo de linha especial de palette e
batons que reforga o posicionamento
da marca, apaixona e desperta enor-
me desejo visual. A nova linha traz ca-
cau em po e manteiga de cacau em
sua composicdo, elementos ricos em
nutrientes e antioxidantes essenciais.
Além de icOnica e altamente presente-
avel, a linha deveria estar de acordo as
limitagbes dos 6rgaos reguladores de
alimentos e de cosméticos. Por isso,
propusemos uma embalagem secunda-
ria de flowpack (inédito dentro do Grupo
Boticdrio) inspirada nas barras de cho-
colate e trouxemos acabamentos em
hot stamping dourados e tons escu-
ros como na chocolateria premium.
Ao abrir a palette temos embossin-
gs inspirados nos quadradinhos de
chocolate, deixando todo o conjunto
irresistivel.

AUTORIA
MAD Creative
CLIENTE

O Boticario
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DESIGN DE EMBALAGEM

EDIGOES LIMITADAS, COLECIONAVEIS
E PROMOGAO

Make B. Cocoa

DESCRIGAO DO PROJETO

Criagdo de embalagens para a linha
Make B. Cocoa de O Boticario que
traz cacau em p6 e manteiga de ca-
cau em sua composi¢cdo. Buscamos
inspiracdo na chocolateria premium
para identificar os codigos da cate-
goria e conseguimos inovar trazendo
uma embalagem secundaria em flow
pack, acabamentos upper premium
para o cartonado e embossing esti-
lo barra de chocolate para os granéis.
Através do design conseguimos impri-
mir cédigos do mundo da maquiagem
e do chocolate sem criar empecilhos e
complicagbes para sua regulamenta-
¢ao e comercializagao, atendendo to-
das as normas dos érgaos reguladores.

AUTORIA
MAD Creative
CLIENTE

O Boticario




DESIGN DE EMBALAGEM

STORYTELLING

Nao Me Kahlo

DESCRIGAO DO PROJETO

A Double IPA Nao Me Kahlo da Ignorus
Cervejaria, € uma edicao limitada
em parceria com a Janaina Pinho
(@beerinfluenza) e é um convite a de-
nincia e enfrentamento da violéncia
contra as mulheres. O desenho do r6-
tulo e ilustragdo foi inspirado em um
grande icone feminista, que empresta
também o seu nome ao produto, a Frida
Kahlo. Em seu langamento tivemos ati-
vidades em conjunto com ongs e agoes
de divulgacdo do Disque Denuncia.
O lucro do primeiro lote foi destinado a
ONG Mais Marias. Inspirada nos auto
retratos de Frida Kahlo ilustramos ros-
tos de mulheres reais em uma compo-
sicdo que fortalece a unido feminina e
representa a forga coletiva.

AUTORIA

MAD Creative
CLIENTE

Ignorus Cervejaria

#DISOUE
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DESIGN DE EMBALAGEM

EDIGOES LIMITADAS, COLECIONAVEIS
E PROMOGCAO

Nescafé Origens do
Brasil Colmeia

DESCRIGAO DO PROJETO

Em 2021, Nescafé Origens do Brasil
uniu forgas com o instituto AgroBee e
ao NovoMel para criar uma edigao limi-
tada com o objetivo honrar uma pecga
fundamental na produgdo do café: as
abelhas. Foi criado, entdo, o Nescafé
Origens do Brasil Colmeia, uma linha ex-
clusiva com o melhor do Nescafé e um
pote de mel feito de flor de café. Uma li-
nha que foca na colaboracao, regenera-
¢ao e o cuidado com as abelhas. Por ser
uma edic¢ao limitada, demos prioridade
para uma embalagem ludica, altamente
elaborada e reutilizavel. Uma peca que
reflete inovacgao, sustentabilidade e ethi-
cal luxury.

AUTORIA

FutureBrand Sao Paulo
CLIENTE

Nestlé




DESIGN DE EMBALAGEM

CONSUMO DE MASSA

DESCDORANTE NATURAL

SAPE EU?

QUE FUNCIONA MESMO

DESCRIGAO DO PROJETO

SAPE é uma marca brasileira voltada
ao mercado de cosméticos em barra,
lancada em outubro de 2021. SAPE traz
em sua linha de produtos xampus, con-
dicionadores, hidratantes e desodoran-
tes, estabelecendo como premissas em
todo seu processo a responsabilidade
socioambiental. N&o utiliza plastico em
suas embalagens, além de optar por in-
gredientes livres de crueldade animal/
veganos, low poo/baixo sulfato.

AUTORIA
Estudio Barca
CLIENTE
SAPE
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DESIGN DE EMBALAGEM

USABILIDADE

Track&Field | Uma
nova relagao com
o esporte

DESCRIGAO DO PROJETO

Apds se consolidar na moda esportiva,
a Track&Field precisava renovar os ares:
sair da visao de performance e tecnolo-
gia, e se conectar mais com as neces-
sidades das pessoas. O impulso para
essa evolugao veio das tendéncias que
tém ressignifcando a relagdo das pes-
soas com o esporte. Se antes a ativida-
de fisica era vista tratada quase como
uma imposic¢ao, agora, ha um consenso
do quanto o movimento traz bem-estar.
O segmento comegou a se mobilizar e
foi preciso acompanhar esse avango.
E com a virada da marca, foi necessario
também renovar o conjunto de embala-
gens de Track&Field.

AUTORIA

FutureBrand Sao Paulo
CLIENTE

Track&Field

Track&Field




DESIGN DE EMBALAGEM

ESTUDANTES GRADUAGAO

BRONZE

[ ESTUDANTE
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Amor é pra somar

DESCRIGAO DO PROJETO

Embalagem promocional para o dia dos
namorados efetuada para disciplina de
graduagcao como trabalho de entrega
final. Comporta 12 bombons em cada
unidade e se diferencia pelo formato e
layout. Cada unidade é disposta na ver-
tical e simula rostos que quando juntos
se unem em um beijo e formam um co-
racdo. Caixa combinaveis entre si, sem
nenhuma determinagdo de género ou
caracteristicas fisicas para poderem
combinar. Embalagem funcional sozi-
nha, mas por adquirir um outro formato
e significado quando unidas estimula a
venda em pares.

AUTORIA

Aniele de Macedo Estevo, Ana Carolina
Fructuoso, Jodo Mateus Luciano

CLIENTE
UNESP
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DESIGN DE PRODUTO

ESTILO
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Troféu Centro
Brasil Design

DESCRIGAO DO PROJETO

Troféu para o prémio “Design for a Better
World”, iniciativa do Centro Brasil Design
(CBD), que premia projetos de design
brasileiros com impacto social. Enquan-
toalgumas premiagdes mantém sempre
o mesmo troféu, o CBD convida, a cada
ano, diferentes criativos para expor o
seu olhar sobre o troféu Curupira. Man-
tendo suas formas originais, o Curupira
deste ano foi produzido em ceramica.
O fogo é elemento fundamental para
a elaboragdo das pegas de ceramica,
transformando os pigmentos de nossa
terra em cores, muitas vezes inespera-
das. E é de fogo também o cabelo do
personagem do folclore brasileiro que
deu origem ao troféu do “Prémio Design
for a Better World”. O resultado séo tro-
féus com variagdo no uso dos pigmen-
tos, fazendo com que cada um tenha
suas peculiaridades.

AUTORIA

GRECO.

CLIENTE

Centro Brasil Design




DESIGN DE PRODUTO

ESTUDANTES GRADUAGAO

OURO

~ EBTUDANTE
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Dispositivo

para auxiliar na
movimentagao de
pessoas acamadas

DESCRIGAO DO PROJETO

O dispositivo desenvolvido auxilia pes-
soas com mobilidade reduzida ou imo-
bilidade a sentar na cama, realizar fisio-
terapia no leito e serem transportadas
para diferentes ambientes. A solugédo
reduz os efeitos colaterais da longa per-
manéncia no leito e os riscos de aciden-
tes ao eliminar o esforgo do acamado e
reduzir consideravelmente o esforgo re-
alizado pelo operador. O processo cria-
tivo envolveu usuarios e especialistas
e permitiu chegar a um produto mais
intuitivo, pratico e amigavel, se compa-
rado aos similares do mercado. Esses
aspectos foram citados como os mais
importantes pelos usuarios e as princi-
pais causas da ndo adesao dos produ-
tos similares. Além disso, este produto
consegue atender diferentes momentos
das tarefas de transferéncia e mobiliza-
¢ao, algo que os similares nao fazem.

AUTORIA

Rafaela Rocha Giozza
CLIENTE

UFRGS
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DESIGN DE PRODUTO

ESTUDANTES GRADUAGAO

DRI-KL1 -
Adaptacao para
Canoagem
Paradesportiva

DESCRIGAO DO PROJETO

Desenvolvido de forma colaborativa
para melhoria do conforto e seguran-
¢a da atleta o projeto é uma adaptagao
de assento para canoa. A adaptacao é
composta por uma base para fixagao
a embarcacao e trés elementos ajusta-
veis, sendo, assento, encosto com cinta
de fixagdo e apoio para pernas e pés.
A configuracdo do produto é resultado
de escaneamento direto do corpo da
atleta, possibilitando ajuste 6timo, as-
sim como, os elementos sao regulaveis
em angulos e alturas. A partir de simu-
lagGes computacionais e otimizagao to-
polégica em ambiente CAD foi possivel
reduzir o peso do produto mantendo o
desempenho o0 mecanico necessario a
um produto de alta performance.

AUTORIA

Jodo Gabriel Massaro e Luiz Otdvio
Torres Siqueira

CLIENTE
UFPR




DESIGN DE PRODUTO

ILUMINAGAO

Luminaria Asana

DESCRIGAO DO PROJETO

A luminaria baseia-se no conceito
minimalista e atemporal, que através
de uma linha continua resulta em uma
forma organica e escultural.

AUTORIA

Marcio Gongalves

CLIENTE

MAGON DESIGN
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DESIGN DE PRODUTO

MOBILIARIO

Cadeira Galgo

DESCRIGAO DO PROJETO

Cadeira para uso geral, area interna.
Feita em madeira maciga, sem pregos
ou parafusos, somente encaixes cola-
dos. Esses detalhes construtivos deixa-
dos a vista fazem parte da identidade
da pecga. Trago arquiteténico simples e
unico.

AUTORIA

BAU Marcenaria

CLIENTE

BAU Marcernaria




DESIGN DE PRODUTO

TRANSPORTE

JUPITER

DESCRIGAO DO PROJETO

O dosador de adubo JUPITER é um
acessorio criado para o agronegdcio,
compativel com a maioria das maqui-
nas de adubagem do mercado. Busca
atender a todas as necessidades do
agricultor, oferecendo uma dosagem
precisa e excelente desempenho. Seu
sistema Unico de dosagem volumétrica
por rotor e calha possibilita uma dosa-
gem sem falhas, menor variagdo entre
linhas, alta performance em terrenos
acidentados e um dispositivo para pre-
servar as pegas mecanicas. Seu design
foi pensado para ser robusto e pratico,
contando com elementos de engates
rapidos que eliminam a necessidade de
ferramenta em seu manuseio. A manu-
tencdo e troca de pegas pode ser feita
de maneira simples e confortavel, visto
que permite a remogao completa do do-
sador, diferente dos produtos concor-
rentes.

AUTORIA
J.ASSY
CLIENTE
J.ASSY




DESIGN DE PRODUTO

UTENSILIOS DOMESTICOS

100

Lixeiras Octos

DESCRIGAO DO PROJETO

Design é a esséncia da nova linha de
lixeiras Octos. Com o intuito de inovar e
apresentar mais que um simples produ-
to com atributos ao mercado, ela nasce
para entregar uma nova experiéncia ao
consumidor, elevando o design, a fun-
cionalidade e a decoragd@o no ramo de
lixeiras fabricadas no Brasil para outro
patamar. Disponiveis nos tamanhos de
10, 15,20 30 (15+15L) e 45 litros, as lixei-
ras Octos chegaram ao mercado para
desvincular a ideia de que servem ape-
nas para o descarte de residuos. Suas
linhas limpas, refinadas e tratadas nos
minimos detalhes trazem um olhar 360°
sobre cada parte dos itens. Entregamos
ao mercado um produto global, com
olhar responsavel de alta qualidade e
durabilidade. Criados para consumido-
res que buscam exceléncia e design
para suas residéncias.

AUTORIA
Tramontina Teec S.A.
CLIENTE
Tramontina Teec S.A.




DESIGN DE PRODUTO

ILUMINAGAO

A 7

Mobi

DESCRIGAO DO PROJETO

Mobi é uma luminaria de mesa portatil
com modulo led e bateria recarregavel
que explora a unido entre tecnologia
e materiais comuns aos brasileiros.
Com desenho limpo e versatil, possui
base em concreto e alga em aluminio
que facilita seu deslocamento. Possi-
bilita uma luz indireta quente e de alta
qualidade que pode ser direcionada
através do rebatedor orientavel. Possui
dimmer de toque em 3 niveis e bateria
com autonomia de até 12 horas carrega-
da por micro usb. Mobi pode ser usada
na casa ou em lugares sem eletricidade,
como varandas, jardins ou até mesmo
para um passeio na praia.

AUTORIA

Fernando Prado Lopes
CLIENTE

Lumini
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DESIGN DE PRODUTO

SAUDE E BEM-ESTAR

” BRONZE

| 2022
A

Natura Biome

DESCRIGAO DO PROJETO

Uma marca que surgiu a partir da ne-
cessidade de evolugdo para além da
sustentabilidade. Se sustentabilidade é
0 minimo que se espera das empresas,
queremos entregar mais: regeneragao.
Uma plataforma de fomento a cul-
tura regenerativa, traduzida em
inovagdo de produtos, de embala-
gens, férmulas, tecnologias e re-
lagbes de consumo e produgéo.
Com foco em um novo consumidor
mais consciente no seu padrao de
consumo: os Nativos Ecolégicos. Enga-
jados e ativistas, esse consumidor, early
adopter, faz escolhas conscientes colo-
cadas em praticas. Antes, a consciéncia
existia, mas a pratica diferia do discurso.
As opgbes e as tecnologias existen-
tes ndo viabilizavam a expectativa do
consumidor no balango entre escolhas
e performance.

AUTORIA

Natura e Time Ampliado
CLIENTE

Natura
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DESIGN DE SERVICO

NOVOS SERVIGOS

106

Descubra seus tons

DESCRIGAO DO PROJETO

A escolha da base em maquiagem, con-
forme o tipo e tom da pele sempre foi
um desafio, para ndo dizer uma dor, para
guem consome esse tipo de produto.
Essa foi a inspiragdo para, a partir da
abordagem do design de servigo, criar
solugbes para apoiar as pessoas nes-
sa etapa, considerando os diferentes
canais e pontos de contato da marca
e para isso, foi necessario envolver di-
ferentes areas da empresa como: P&D,
desenvolvimento de férmula, inteli-
géncia de mercado, gestdao de marca,
comunicagao, treinamento, canais di-
gitais, varejo e consultoras de beleza.
O projeto iniciou a partir de um profundo
estudo de comportamento que possibi-
litou a construgdo da jornada de com-
pra e uso de bases para o rosto e um
estudo data based para identificar as
diferentes nuances de tons de pele de
latino americanas.

AUTORIA
Natura
CLIENTE
Natura




DESIGN DE SERVICO

PESQUISA DE USUARIOS

Carpe Diem de
Kaiak - Jornada de
Service Design

DESCRIGAO DO PROJETO

O projeto Carpe Diem visa posicionar
uma das marcas mais icbnicas da
empresa como embaixadora da causa
“Mais beleza menos lixo” e pautados
nas ODS 12 e 14 tem por objetivo pro-
mover consumo consciente, agdes de
impacto socioambiental positivo, apoiar
na preservagao dos oceanos e gerar
renda para comunidades litoraneas, fo-
ram reunidas 10 areas da empresa com
diferentes expertises para co-criar as
solugdes a partir da abordagem do de-
sign de servigo, definimos as personas
a partir do estudo sobre consciéncia e
atitudes sustentaveis e relagdo com a
marca; promovemos sessdes de ide-
acao, discussoes e validagdo com as
pessoas até chegarmos ao desenho fi-
nal do ecossistema do servigo.

AUTORIA
Natura
CLIENTE
Natura
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DESIGN DE SERVICO

ESTUDANTES GRADUAGAO

Aplicativo Moobe:
Cidades acessiveis

~ e = 3
DESCRICAO DO PROJETO : o -
O aplicativo Moobe foi desenvolvido o e - -
para ser uma experiéncia completa de 2
acessibilidade nas cidades, promoven- [ -]

do o acesso ao turismo, esporte, lazer
e servicos para Pessoas com Defici-
éncia (PcDs), buscando impulsionar a
independéncia de PcDs na exploragao
de locais nas cidades. Através do apli-
cativo é possivel encontrar informagdes
sobre os locais que oferecem uma in-
fraestrutura adequada e acessivel, além
de compartilhar, através da integragao
com o transporte publico, a rota aces-
sivel até esses locais por meio de um
mapa interativo e por meio de um siste-
ma guiado por voz artificial.

AUTORIA

Kelven Carvalho e Noelle Atkienson
Ornelas

CLIENTE

IFSC
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DESIGN DE SERVICO

NOVOS SERVIGOS

Labi Clinica - Hub
de Saude

DESCRIGAO DO PROJETO

Em 2021, a empresa lider do setor de va-
rejo farmacéutico no Brasil, incorporou
uma healthech focada em promover o
acesso a exames de qualidade por bai-
xos pregos. O objetivo era buscar novas
oportunidades de negdécios e ampliar os
servigos de saude oferecidos nas far-
macias do grupo até entdo. No inicio de
2022, as empresas langam em parceria
uma clinica popular, que funciona cola-
do as unidades da drogaria. As novas
unidades da clinica popular oferecem
exames e consultas médicas. Focadas
no pronto atendimento de baixa com-
plexidade, as consultas médicas inte-
gradas possuem um formato até entao
inédito no pais, que traz o atendimento
de uma equipe de saude formada por
enfermeiros presentes no local e por
médicos, que atenderdo os pacientes
via teleatendimento.

AUTORIA
Labi+ RD
CLIENTE
Labi+RD
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DESIGN DE SERVICO

DESENVOLVIMENTO DE NOVAS TECNICAS
PARA O DESIGN DE SERVIGO

110

Pesquizap:
etnografia virtual,
chatbot

e mensuracgao

de impacto

DESCRIGAO DO PROJETO

Como reduzir o tempo gasto por gesto-
res escolares com burocracias? Com o
retorno das aulas presenciais, mais de
6 mil servidores da Secretaria Munici-
pal de Educacéao do Rio de Janeiro an-
siavam por mais tempo de foco no que
importa: manter as criangas na escola.
No entanto, se sentiam sobrecarrega-
dos, especialmente no tocante ao en-
vio de informagdes da gestado escolar a
Secretaria. Era necessario se aprofun-
dar nas dores dos gestores e priorizar
acoOes de otimizagao da experiéncia das
equipes com os servigos internos - di-
gitais ou analdgicos. Por isso, a SME-
-Rio optou por experimentar algo novo:
o Pesquizap. A técnica uniu etnografia
virtual e chatbot de whatsapp para ma-
pear as jornadas dos gestores e oportu-
nidades de transformacao digital mais
assertivas.

AUTORIA
Catalise Social
CLIENTE
SME-Rio
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pesquizap




DESIGN DE SERVICO

ESTUDANTES GRADUAGAO

Melipo

DESCRIGAO DO PROJETO

O desafio inicial era desenvolver uma
solugéo de design centrado na biodiver-
sidade, que vise a preservacgao das abe-
Ihas nativas brasileiras e, consequente-
mente, das plantas que sao polinizadas
diariamente por elas. De forma eficien-
te, o servigo de assinatura orienta, ma-
peia e torna acessivel a criagao de abe-
lhas sem ferrdo por meio da entrega da
colméia e de um aplicativo que orienta
e conecta meliponiculores cerficados
com o grande publico. Em todas as defi-
nicdes de projeto, as necessidades das
abelhas, dos meliponicultores iniciantes
e experientes e, sobretudo, dos clientes
foram consideradas e avaliadas com o
mesmo rigor e cuidado. O valor estima-
do do projeto é 160 mil reais, incluindo
as colmeias, design, back-end, progra-
magcao e publicidade.

AUTORIA

Julia Berringer Cunha
CLIENTE

IED - Istituto Europeo di Design

MELIPO

MELIPO




DESIGN DE SERVICO

ESTUDANTES GRADUAGAO

BERONZE

[ ESTUDANTE
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DESCRIGAO DO PROJETO " e R S
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Diversas habilidades sociais séo ad- :
quiridas na infancia, e sdo essen- 0000 e :
.. . s g TITSS il L4 T
ciais para o desenvolvimento sécio- b ah Lo [
-emocional da crianga. Entre essas _— =
habilidades, duas sao consideradas
fundamentais para o convivio em so-
ciedade: empatia e a alteridade, am-
bas relacionadas com a presenga e ,.--f,..*‘-’ir-"' .

i ica e
a disposi¢cao para entender o outro. > s e

E a partir de brinquedos e brincadeiras
que surge a oportunidade de estimular
o desenvolvimento dessas habilida-
des em criangas, no ambiente escolar.
Através da metodologia do design es-
tratégico foi possivel criar um sistema
produto-servico composto por um brin-
quedo principal e elementos secunda-
rios que compdem duas jornadas, uma
individual e outra coletiva, para criangas
de 5 a 7 anos, além de recursos infor-
mativos para professores, pais e res-
ponsaveis envolvidos.

AUTORIA

Laura Salvaterra
CLIENTE
UNISINOS
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DESIGN DIGITAL

WEBSITE

| fi= S .
. Exposi¢oes on-line

Novas Absriwras; Visko Geral

H IMHIDTIN

Novo Site Inhotim

Territorio Especifico

Sejas bamevindad o bemevindon b prisein emponda 4o
Com aprosentacio de atriz [rbara Colan
CONTE 08 CMINFCS 00 Istiene Inhosim como

o parlels para ir

DESCRIGAO DO PROJETO

Construir no digital uma experiéncia
proprietaria e expandida para um dos
maiores museus a céu aberto do mun-
do. O novo site do Inhotim, museu de
arte contemporanea e jardim botanico,
coloca o visitante - real e virtual - no cen-
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tro da experiéncia e parte de aspectos
fisicos do parque e dos guidelines da
marca para a constru¢ao de um territo-
rio-plataforma, ancorado por um pensa-
mento sistémico de design e conteudo,
que alicerga a nova linguagem digital do

museu. O usudrio é orientado por rotas

de conteudo, em uma arquitetura que IMHDTIN

busca facilitar sua experiéncia de acor-
do com sua necessidade e desejo: de
informagdes de servigo e programagao
a possibilidade de explorar os acervos
de arte e botanica e amplificar a expe-
riéncia Inhotim por meio de conteudos/
produtos digitais.

AUTORIA
Alles Blau
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CLIENTE

Instituto Inhotim
116



DESIGN DIGITAL

PRODUTOS CONECTADOS (I0T)

Rio Carnaval

DESCRIGAO DO PROJETO

O processo foi bastante experimen-
tal, repleto de recursos tecnolégicos e
analdgicos para que o resultado fosse
contemporaneo e acima de tudo repre-
sentasse todos que fazem parte dessa
festa. Entrevistamos mais de sete mil
pessoas, dentre elas amantes e profis-
sionais do carnaval e tivemos o prazer
de conversar com grandes personali-
dades do samba como Monarco, Laila,
Rosa Magalhaes e Milton Cunha. Nasci-
da da forga coletiva, da energia conta-
giante, da capacidade de transformar o
ordindrio em extraordinario. Uma marca
pulsante, viva, como o carnaval.

AUTORIA
Tatil Design
CLIENTE
Liesa
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DESIGN DIGITAL

PRODUTOS CONECTADOS (I0T)
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R Inove

DESCRIGAO DO PROJETO

A R-Inove oferece solugbes para o seg-
mento téxtil e desenvolveu uma tecno-
logia que imprime informagdes no fio
antes dele se transformar em tecido.
Ficamos responsaveis por viabilizar um
produto que fosse capaz de escanear
esse codigo, entdo unimos solugao fisi-
ca e digital: desenvolvemos um leitor de
bits, que escaneia o tecido e |1é os dados,
que ficam armazenados e podem ser
acessados via aplicativo, para a confe-
réncia de Notas Fiscais e fornecedores.
Essas informagdes garantem a origi-
nalidade do vestuario, além de ser uma
ferramenta poderosa para fiscalizar o
cumprimento de leis trabalhistas e am-
bientais ao longo da cadeia produtiva.
A tecnologia permite rastrear todo o
processo produtivo do vestuario, o que
inibe falsificagdes e garante a idoneida-
de das etapas.

AUTORIA
Soluvel Design
CLIENTE

R Inove




DESIGN DIGITAL

APLICATIVOS (APPS)

NG.CASH APP

DESCRIGAO DO PROJETO

ANG.CASH éamaior carteiradigital para
a geragao Z no Brasil. Criada do zero em
2020 por empreendedores da geragao
Z, atualmente somos a unica solugao
financeira no nosso pais que abre uma
conta digital 100% gratuita para meno-
res de idade em menos de 2 minutos.
Acreditamos que educagdo financeira
se aprende na pratica. Temos como ob-
jetivo proporcionar aos jovens brasilei-
ros o acesso ao seu dinheiro de forma
independente, incentivando a educagao
financeira desde cedo. O aplicativo foi
projetado para ter a navegagao mais
simples e intuitiva possivel para a ge-
ragao Z, sendo possivel navegar pelas
telas com apenas uma das maos, valori-
zando o gestual e a caracteristica multi-
-tasking da nova geracgao.

AUTORIA
NG.CASH
CLIENTE

NG.CASH
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Vidas Femininas
DESCRIGAO DO PROJETO vidasfemininas

Wiatarian, fotografian @ produgles sediovauss protsgasicedes por mulbsrm.

Fundado em 1991, o Museu da Pes-
soa acredita que contar, escutar, co-
nhecer e preservar historias de vida
pode mudar seu jeito de ver o mundo.
Um museu virtual e colaborativo aber-
to a participagao de todos. Nele, vocé
pode contar sua histéria e conhecer
outras de pessoas de todas idades,
ragas, credos e profissdes do Brasil.
Em 2021, surgiu o interesse de transfor-
mar o acervo de historias protagoniza-
das por mulheres, que até entéo funcio-
nava como uma editoria de conteudo
para redes sociais, em uma exposic¢ao.
Fomos convidados a estruturar esses
relatos, fotografias e produgdes audio-
visuais em uma mostra online, planejan-
do como essas narrativas que inspiram fasmme— 7 S )
por sua forga, criatividade, sensibilidade =

e resiliéncia seriam apresentadas. gty i

. T
AUTORIA
Megalo design
CLIENTE
Museu da Pessoa

Mae, olha!




DESIGN DIGITAL

DESIGN DE EXPERIENCIA DO USUARIO (UX)

Transferir dinheirc 3%

Pagar uma conta 4

=15 sua nova
DESCRIGAO DO PROJETO e ARl CONta
Incluséo digital e financeira no Brasil é - corrente
um grande desafio. A Voltz, fintech do : - . _u
grupo Energisa, tem a missado de ban- - d |g |ta| .

carizar 5 milhdes de clientes das clas-
ses C e D até 2025. Publico esse que,
até entao, por falta de confianga e vin-
culo emocional com os bancos digitais
atuais, pagavam suas contas quase ex-
clusivamente em casas lotéricas, o que
levava muitos a terem que andar por
longas distancias para conseguir quitar
uma conta de luz. Com esse desafio, es-
tudamos a realidade das pessoas que
vivem fora do centros urbanos, o “Brasil
profundo”, e diagnosticamos que quase
a totalidade das pessoa possuem aces-
so a celular, embora sua relagdo com
a internet tenha suas peculiaridades:
essa relagdo se da majoritariamente
por meio de aplicativos de mensagens
e redes sociais.

AUTORIA que fala
Questtoné Manyone sua lingua.

CLIENTE
Voltz
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APLICATIVOS (APPS)
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Wordnote
Dictionary

DESCRIGAO DO PROJETO

Wordnote é um aplicativo gratuito, de
caddigo livre, com design simples e ele-
gante para escrever novas palavras e
descobrir seus significados e sinoni-
mos. Abra uma nova nota, seja para
um livro especifico ou para um novo
idioma que vocé esta aprendendo.
Todos os dados sédo salvos no seu apa-
relho sem depender de conexao a inter-
net. As consultas sao instantaneas e
100% privadas.

AUTORIA

Zeh Fernandes
CLIENTE
Pessoal

I Elegant and clean and Sll:ll"e it fl:lr
The fast way to your future self.
Wordnote check a word
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DESIGN DIGITAL

ESTUDANTES GRADUAGAO
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Aplicativo Moobe: citen W= _ =
Cidades acessiveis |

ok

DESCRIGAO DO PROJETO _
._ : : . et

O aplicativo Moobe foi desenvolvido i LB
para ser uma experiéncia completa de
acessibilidade nas cidades, promoven-
do o acesso ao turismo, esporte, lazer
e servicos para Pessoas com Defici-
éncia (PcDs), buscando impulsionar a
independéncia de PcDs na exploragao
de locais nas cidades. Através do apli-
cativo é possivel encontrar informagdes N7 N S = .
sobre os locais que oferecem uma in- i e a5 ol 2 el amm Tk g
fraestrutura adequada e acessivel, além . S - " s r
de compartilhar, através da integragéo —t T l‘J
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com o transporte publico, a rota aces-
sivel até esses locais por meio de um T T T A e
mapa interativo e por meio de um siste- - Spe— : '
ma guiado por voz artificial. i .

AUTORIA I X - R | ~— T
Kelven Carvalho e Noelle Atkienson : Pape—— mmm
Ornelas s 9 . : ! N A o
CLIENTE

IFSC
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ESTUDANTES GRADUAGAO

BRONZE

[ ESTUDANTE
2022

A
A
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Donna - Uma
plataforma para
desenvolver
mulheres
empreendedoras.

DESCRIGAO DO PROJETO

O desafio inicial foi propor uma solu-
¢ao de design de servigo, por meio de
uma plataforma digital de aprendiza-
gem, que auxilie mulheres a se sentirem
confiantes, motivadas e capacitadas
no processo de empreender. A esco-
Iha por projetar um servigo que apoia o
empreendedorismo feminino surgiu a
partir da percepgao do seu impacto na
vida das mulheres como opgao para a
geragao de renda, trazendo autonomia
e satisfagdo profissional. Além disso,
é percebida a elevada desisténcia das
empreendedoras antes de tornarem-se
donas de um negdcio, muitas vezes, de-
vido a falta de planejamento e apoio ao
empreender. Assim, foi proposta uma
plataforma de capacitagdo com uma
trilha de aprendizado gratuita, didatica e
acessivel, que acompanha a usuaria da
concepgao da ideia a implementagao
de seu negécio.

AUTORIA

Aline Mosqueira Marchese
CLIENTE

UEMG
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DESIGN EDITORIAL

CATALOGOS

GRAND PRIX

Ver/Ler

DESCRIGAO DO PROJETO

O assunto central do livro é mostrar
as familias tipograficas criadas pela
foundry, mostradas conforme os c6-
digos tradicionais de outros type spe-
cimens: variagdo dimensional, set
completo de caracteres, etc. Contudo,
partindo da grande questao do design
de tipos —o quanto o desenho de uma
fonte deve se sobressair dos demais? (0
velho debate entre forma e fungéo) —,
o projeto grafico propde um jogo que ja
fica evidente na capa do livro, através
do jogo de palavras “VER” e “LER” : as-
sim, as familias tipograficas aparecem
dispostas sequencialmente, mas com
todas as paginas do livro divididas ao
meio. E essa divisdo proporciona um
sem numero de combinagdes que, de
uma maneira ou de outra, evidenciam
ora a fonte em sua dimensao funcional
de leitura, ora em sua execugao visual.

AUTORIA
Casa Rex
CLIENTE
Fabio Haag Type
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CATALOGOS

Catalogo da 132
Bienal Brasileira
de Design Grafico

DESCRIGAO DO PROJETO

Apresentamos o catalogo impresso da
132 Bienal Brasileira de Design Grafico.
Sao mais de 700 paginas em papel off-
set 120g, impressas a quatro cores e em
capa dura, que ganha sobre-capa em
serigrafia e abraga o registro definitivo
deste importante momento.

AUTORIA

Diretoria ADG Brasil 2020-2022
CLIENTE

ADG Brasil
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AUTOPUBLICAGOES OU EDIGOES LIMITADAS

UCHRONIA -
A Utopia do Tempo

DESCRIGAO DO PROJETO

Uchronia ¢é a ideia de nos livrarmos do
tempo da forma como estamos acos-
tumados. Ha 100 acreditdvamos que o
progresso tecnoldgico nos daria mais
tempo livre. Mas a sensagao que temos
hoje é de que estamos mais pressiona-
dos pelo tempo e que o préprio tempo
em si é um recurso cada vez mais es-
casso. Baseados nos estudos da in-
glesa Dra Helga Schmid, abordamos o
conceito “Uchronia”, que é uma relagao
de liberdade temporal, onde as nossas
vidas ndo sao mais ditadas pelo tempo
mecanico dos relogios e cronogramas
de atividades baseados em horas ou
minutos. Ao invés disso, Schmid propde
que direcionemos nossos esforgos e
atengao para outras dimensdes do tem-
po, como Nossos reldgios internos, nos-
so tempo bioldgico, ou mesmo o relégio
geolodgico. Assim viveriamos em mais
harmonia conosco e com o planeta.

AUTORIA

Impress Decor, Idealize e Studio Renata
Moura

CLIENTE

Impress Decor
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DESIGN EDITORIAL

JORNAIS

A Lei Rouanet em
pauta

DESCRIGAO DO PROJETO

Capa do Caderno C (Cultura) de 4 de
agosto de 2021, alusiva a tentativa de
descaracterizagdo da Lei Rouanet por
parte do Governo Federal.

AUTORIA

Delfin [Studio DelRey]

CLIENTE

Correio Popular (Campinas/SP)
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DESIGN EDITORIAL

LIVROS

132

A Queda de Sata

DESCRIGAO DO PROJETO

O primeiro, Sata, apresenta um apa-
nhado histérico que vai desde o surgi-
mento da figura até o final do século
XX, ilustrado por mais de 200 imagens
que mostram as varias maneiras pelas
quais Sata foi retratado nesse periodo
e o0 porqué de tantas — e tao substan-
ciais — mutagdes. Ja o segundo volu-
me, A Queda de Sata, transforma-se
numa obra de experimentagao grafica
para falar, com desbragada ironia, do
Diabo em nossos dias: de como, hoje,
até mesmo produtos culturais dos mais
complexos, como Sat3, se viram reduzi-
dos a unidimensionais ferramentas de
propaganda. Assim, é possivel assistir
ao desfile de uma série de produtos ou
marcas que se apropriam de Sata — de
seu nome, de sua imagem ou de ambos
— para construir a estratégia de marke-
ting de biscoitos organicos, perfumes,
pneus e cervejas.

AUTORIA
Casa Rex
CLIENTE
WMF Martins Fontes
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DESIGN EDITORIAL

LIVROS

ESCRIE0S
NEGROS:
X 1ENTO
CONMTEMIPORANEDS

A

Escritos
negros: textos
contemporaneos

DESCRIGAO DO PROJETO

Com multiplos autores na mesma
publicagcdo, o projeto grafico unifica
essas vozes e reforca a poténcia dos
relatos. O livro foi impresso em preto _
e 1 Pantone, e utiliza uma mistura ﬂ"
Unica de tipografias (Motter Ombra
e Roslyn MN) na capa. Para o miolo,
0 uso da Mighty Slab traz o peso e o
destaque para titulos. No texto, nomes
de pessoas historicamente relevantes
foram grifados e compilados ao fim
do livro em um glossario. O autor de
cada texto foi ilustrado para dar ritmo
a leitura e também humanizar a pessoa
que estava sendo lida — como eram
relatos bastante pessoais, “ver” quem
escreveu torna a experiéncia de leitura
mais intima.

AUTORIA

Leticia Quintilhano e Kalany Ballardin
CLIENTE

TAG Experiéncias Literarias
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PUBLICAGOES DIGITAIS

| ESPECHAL AMATONIA |

Igapo, a floresta feita de dgu

Igapo, a floresta
feita de agua

DESCRIGAO DO PROJETO

A pedido da equipe da National
Geographic, tivemos o prazer de
participar da criagdo da pagina
infografica sobre as florestas de Igap6,
que abrigam uma valiosa amostra da
biodiversidade amazonica. Cuidamos
de pensar na experiéncia do usuario,
cuidando da prototipagem, usabilidade
e também da implementagdao de
infograficos.

AUTORIA
Grande Circular
CLIENTE

National Geographic
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DESIGN EDITORIAL

CATALOGOS

Navalha na Carne e
Homens de Papel

DESCRIGAO DO PROJETO

As pecas teatrais que deram origem
aos libretos foram escritas ha mais
de 50 anos: “Navalha na Carne” é de
1967, “Homens de Papel”’, de 1968.
A primeira tem apenas trés persona-
gens, e as relagdes entre Vado, Neusa
Sueli e Veludo num quarto de bordel -
pautadas pela violéncia fisica e psico-
l6gica, pelo machismo, homofobia, eta-
rismo e dependéncia de drogas— nao
deixam espago para bons sentimentos.
Em “Homens de Papel”, uma massa
quase andnima de moradores de rua
gue tentam sobreviver como catadores
de papel; a estrutura comportamental
presente na outra pega, Plinio soma a
intimidagdo opressora, o descontrole
emocional, a pedofilia e o linchamento.

AUTORIA
Casa Rex
CLIENTE

Theatro Municipal de Sado Paulo/
Sustenidos
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DESIGN EDITORIAL

ESTUDANTES GRADUAGAO

A Lenda do
Guarana, Editorial
ilustrado da lenda
de origem do povo
Sateré-Mawé.

DESCRIGAO DO PROJETO

A Lenda do Guarana é um projeto edi-
torial desenvolvido sob a perspectiva
de valorizagdo do povo Sateré-Mawé,
suas crengas, costumes e, princi-
palmente, sua relagdo com a terra.
Ele busca criar conexdes entre os as-
pectos semanticos, visuais e fisicos
de um livro ilustrado, com a carga de
significado que a lenda possui e pro-
movendo didlogos entre nao nativos
e a cultura indigena. Acredita-se que,
através dele, seja possivel dissemi-
nar os saberes e a luta desses povos.
De texto original do autor indigena
Yaguaré Yama, o projeto conta com
mais de 25 ilustragbes originais que
utilizam técnicas de desenho digital e
tradicional e exploram diferentes lin-
guagens, cores e formas para constru-
¢ao da narrativa. Ao final, o livro traz um
glossario ilustrado da lingua Sateré e
Lingua Regional Amazénica.

AUTORIA

Ligia Mattos Maciel
CLIENTE

Escola de Design da UEMG
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ESTUDANTES GRADUAGAO

PRATA

— EBTUDANTE

Alice — Caixa
de Leitura
Multissensorial

DESCRIGAO DO PROJETO

Na pesquisa de TCC foi investigado
o mercado editorial brasileiro e a ten-
déncia para edigdes fisicas de carater
unico. O resultado disso foi uma caixa
de leitura multissensorial de ‘Alice’, que
ativasse os 5 sentidos através de 8 pro-
dutos: livro (capa dura em couro ecolo-
gico com folhas 24k), almanaque (com
diferentes sentidos de leitura, pop-up e
folhas que se abrem), cards de receitas
(laminados, possibilitando a limpeza de
respingos de comida durante o manu-
seio), poster (impresso em tinta fotocro-
mica, ativada por luz UV), marcadores
de pagina, aromatizador, cartao playlist
(musicas selecionadas especialmente
para acompanhar a leitura) e certifica-
do de autenticidade. Todos os produtos
estado inseridos em um box identificado
por uma tag “Abra-me/Open me” que
nos convida a manusear o objeto.

AUTORIA
Giovanna Merlin
CLIENTE
SENAC-SP
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ESTUDANTES COMPLEMENTARES

Capas de livro no
Brasil

DESCRIGAO DO PROJETO

A pesquisa desenvolvida no mestrado
visa analisar a relagao entre tecnologia
grafica e linguagem visual tendo como
objeto de estudo as capas de livro pro-
duzidas no Brasil entre o inicio do sé-
culo XIX e o fim da década de 1960.
Neste percurso revisita-se a historia do
mercado editorial brasileiro, passando
por empresas como Laemmert, CEN,
José Olympio, Civilizagao Brasileira en-
tre inumeras outras. Destaca-se tam-
bém a figura do profissional respon-
savel pela criagao das capas de livro,
relembrando nomes, por vezes esque-
cidos, além de destacar seus trabalhos
e o status da profissdo no decorrer do
tempo, com suas conquistas em ter-
mos de importéncia e relevancia no ce-
nario nacional.

AUTORIA
Anderson Junqueira
CLIENTE

UFRJ
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AUTOPUBLICAGOES OU EDIGOES LIMITADAS

N

Album This is Us

DESCRIGAO DO PROJETO

A convite da Star+ Brasil, criamos al-
buns de familia para tornar ainda mais
memoravel o langcamento da Ultima
temporada da série THIS IS US. Star+
€ 0 unico servigo de streaming no Bra-
sil que mostrou a Ultima temporada da
série, simultaneamente a exibicao nos
Estados Unidos, seu pais de origem. Uti-
lizamos lettering, desenhos e fotogra-
fias de influenciadores que receberam,
como kit promocional, o presente junto
com momentos iconicos de THIS IS US.
Foram produzidas 31 unidades, cada
uma unica e personalizada de acordo
com a histéria de cada influenciador.

AUTORIA
GRECO.
CLIENTE
Star+ Brasil
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REVISTAS

140

As paginas de
EXAME

DESCRIGAO DO PROJETO

Arevista EXAME &, ha 55 anos, uma pla-
taforma de comunicagao e divulgacao
sobre negdcios, investimentos e inova-
¢do. Em 2020 passou por transforma-
¢Oes que permitiram novas possibilida-
des de design. O novo projeto editorial
permitiu a inclusdo de novas pautas e
editorias, e o projeto grafico também foi
renovado. A partir dessas mudangas, a
revista foi redesenhada; seu design pas-
sou a ganhar, a cada edi¢ao, mais pro-
tagonismo.

AUTORIA
EXAME DESIGN
CLIENTE
EXAME
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LIVROS

Box Hermann
Hesse - Edicao
especial de
colecionador

DESCRIGAO DO PROJETO

As capas comunicam a esséncia de
cada livro através de uma unicaimagem
simbdlica do conteddo (sem titulo ou
informacdo textual). Os livros seguem
uma gradagao cromatica — que também
€ uma gradacgao cronoldgica — transfor-
mando a caixa em um “arco-iris Hesse".
[Demian (1917) Amarelo > Sidarta (1922)
Laranja > Lobo da Estepe (1927) Roxo].
Os 3 livros juntos formam o nome do
autor pela unidao de suas lombadas.
O projeto trabalha os livros no limiar de
objetos de desejo, visando atrair tanto
os ja cativos fas de Hermann Hesse,
quanto seduzir novos leitores, através
de uma linguagem mais inusitada que a
das edi¢des comerciais.

AUTORIA
Leonardo laccarino
CLIENTE

Editora Record
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LIVROS

142

Caminhos: Guia de
Visitagao Inhotim

DESCRIGAO DO PROJETO

Caminhos - Guia de Visitagdo
Inhotim é a primeira publicagcdo do
Instituto Inhotim — um dos maiores
museus a céu aberto do mundo e tam-
bém um Jardim Botanico —, que apre-
senta ao visitante um amplo panorama
sobre seu acervo botanico e artistico.
O Inhotim traz em sua esséncia a in-
tegragcdo entre arte e natureza — uma
convivéncia inesquecivel para quem
percorre, por entre os inumeros trajetos
possiveis, os jardins e as galerias do
museu. A publicacdo busca trazer essa
experiéncia também em suas paginas,
rememorando o corpo em deslocamen-
to, na paisagem, que atravessa jardins,
e descobre e se conecta com a arte e
a natureza. Tudo no tempo deste corpo,
marcado pela respiragao e pelo ritmo
proprio.

AUTORIA
Alles Blau
CLIENTE
Instituto Inhotim
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REVISTAS

EXAME NAS
CAPAS

DESCRIGAO DO PROJETO

Fundada em 1967 pela Editora Abril e
comprada em 2020 pela holding que
controla o banco de investimento BTG
Pactual, a EXAME se reinventou para
continuar lider na produgéo de conteu-
do. A imagem da revista, maior publica-
¢ao na area de economia e negécios do
pais, se renovou em 2020 com o langa-
mento do novo projeto grafico e, a cada
edicao, busca por capas mais contem-
poraneas e atuais. O conjunto de capas
apresentadas aqui é um reflexo dessa
iniciativa grafica — quebrando com os
paradigmas do antigo projeto grafico.

AUTORIA
EXAME DESIGN
CLIENTE
EXAME
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DESCRIGAO DO PROJETO -

O documento traz o impacto atual e 0 =
futuro de sete fatores de risco relacio- e —
nados a alimentagdo, nutricdo e ati- 4
vidade fisica nos gastos federais do
Sistema Unico de Saude (SUS) na pres-
tacdo de atendimento ambulatorial e
hospitalar aos pacientes oncolégicos
no Brasil em 2018, 2030 e 2040, con-
siderando para isso diferentes cena-
rios de reducdo da exposi¢do aos fa-
tores de risco na populagao brasileira.
Na primeira parte do documento, séo | e

e Prevengio é a solugio!
apresentados os sete fatores e aspec- _ : S
tos gerais do estudo. Na sequéncia tem-
-se a analise do impacto financeiro com
a assisténcia oncoldgica decorrente de
cada um dos sete fatores, com uso de
infograficos, graficos e tabelas. Ao fim,
ha a analise desses gastos a partir da
combinacgao dos sete fatores.

AUTORIA
FIB | Fabrica de Ideias Brasileiras
CLIENTE

INCA - Instituto Nacional de Cancer
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DESIGN EDITORIAL

LIVROS

Guia Aves do
Inhotim

DESCRIGAO DO PROJETO

O projeto editorial do Guia Aves do
Inhotim resgata diversos aspectos que
conectam as escolhas graficas ao con-
teudo da publicagdo. A paleta do livro é
composta pelo preto e amarelo, tona-
lidades inspiradas nas cores do Japu
(Psarocolius decumanus), passaro des-
taque desta edi¢ado. A Unica excegao sao
o laranja, utilizado na segao de curiosi-
dades, e o0 azul, que simula um céu es-
trelado, na segunda capa da publicagao.
A face tipografica Cera foi selecionada
como a fonte principal do projeto edito-
rial. Em seis pesos diferentes, ela apre-
senta um desenho simples, geométrico
e contemporaneo, estabelecendo um
didlogo préoximo com a marca Inhotim.

AUTORIA
Hardy Design
CLIENTE
Inhotim
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CATALOGOS

N

indice de fontes:
vestigios da
Semana de 22 no
acervo do Theatro
Municipal de Sao
Paulo

DESCRIGAO DO PROJETO

Primeira  publicacdo do Nucleo
de Acervo e Pesquisa do Theatro
Municipal, “Indice de Fontes: Vestigios
da Semana de 22" reune documentos
queregistram as diferentes celebragdes
da Semana de Arte Moderna no Theatro
Municipal de Sao Paulo ao longo dos
dltimos cem anos. E resultado de
uma densa pesquisa nos acervos do
Municipal, que destaca sobretudo
programas de espetaculo, mas também
trajes, fotografias e outros documentos
textuais.

AUTORIA
Casa Rex
CLIENTE

Theatro Municipal de Sao Paulo /
Sustenidos
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DESIGN EDITORIAL

LIVROS

La embaixo

DESCRIGAO DO PROJETO

Leonora Carrington foi uma mulher que
transgrediu todos os limites que lhe
foram impostos para poder ser livre
e viver da maneira como acreditava.
“La embaixo” é o relato autobiografico
de um dos mais sombrios periodos de
sua vida: relata a dolorosa experiéncia
como interna de um hospicio, enquanto
encantado pela narrativa magica e
iniciatica, usada como resposta contra
a pouca realidade.

AUTORIA
Lucas Blat
CLIENTE
100/cabegas
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Manobras para
Espacos Libertarios

DESCRIGAO DO PROJETO

A publicagdo “Manobras para Espagos
Libertarios” deriva da pesquisa e produ-
¢ao artistica do artista Gabriel Bonfim,
no mestrado da UDESC em Processos
Artisticos Contemporaneos, realiza-
do durante a pandemia de Covid-19.
A publicagéo inicia por sua estrutura or-
ganizada em trés capitulos, chamados
de quartos. Pois, sua pesquisa estava
diretamente ligada ao espago fisico.
Em cada abertura de quarto, inicia com
uma palavra e sua definigdo. Represen-
tado o espago fisico dos quartos, assim
como a fachada das casas, seu nimero
e endereco. Cada quarto que o artista
morou se tornou lugar de producgao.
Ao longo da experiéncia narrativa, o
artista nos apresenta diferentes tons
textuais, em momentos a publicagao
se torna algo intimo, relatos que partem
da sua perspectiva de vida, em outros
momentos o texto se volta a produgao
poética, a vivéncia e as adaptagdes cau-
sadas pela pandemia.

AUTORIA

Gustavo André Estudio Grafico
CLIENTE

Gabriel Bonfim
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CATALOGOS

2022

£y
A
/N

Modos de ver o
Brasil: Itaa Cultural
30 anos

DESCRIGAO DO PROJETO

Desde o inicio, sabia-se do carater cola-
borativo da mostra. A curadoria tomou
como partido o conceito de pluralidade,
nomeando-a “Modos de ver o Brasil".
Assim, a construcdo da “exposicao-
-constelagdo” — na qual, a cada mo-
mento, uma imagem diferente se
projeta — se expande indefinidamen-
te mesmo depois de desmontada.
Aquele conjunto de obras nao per-
manece o0 mesmo, a medida em que
a propria definicdo do que é o Brasil
estd em constante transformacao.
A partir dessa constatagao, surge a ne-
cessidade de projetar um catalogo que
deveria, além de registra-la, reorganizar
seus conteudos gerando novos panora-
mas do acervo — e da arte brasileira —
de maneira ampla e inédita.

AUTORIA
Estudio Claraboia
CLIENTE

[tad Cultural

UM CONCEITO NA MAD.
UMA ARMA NA CABECA
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DESIGN EDITORIAL

LIVROS

<

Oikoa e Dird, = o

e Ly B tudo
DESCRIGAO DO PROJETO . ZARRN T tudo
Oikod é um livro infantojuvenil, ilustrado, : - i B ftudo

cujas cores vibram nas paginas como TR v E tudo
uma floresta que respira. O design se ¥ : -
deixa tocar pelas palavras e ilustra-
¢bes, que coexistem em um mesmo
movimento e sintonia. A partir de um
olhar poético, estes elementos revelam
o drama de uma floresta em chamas.
Um instante que declara toda a forca
da existéncia e da resisténcia de seus
habitantes, de seus idiomas, de suas
cores, de seus tragos, de seus sons.
De seus siléncios. Combinando os idio-
mas Guarani Mbya e Mébéngokre com
o portugués, o livro abre espago para
que diferentes vozes se encontrem e
se fortalegam. Um convite para que as
pessoas reconhegam a verdade das
suas origens e lutem para que estas
palavras e espagos tenham cada vez
mais voz.

AUTORIA

Wanda Maria Mendonga Gomes /
WG Produto

CLIENTE

Ozé Editora
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DESIGN EDITORIAL

CATALOGOS

Particulas

DESCRIGAO DO PROJETO

O projeto é um catalogo da exposigao
como um todo - com textos curatoriais,
fotografias dos trabalhos - que foi feito
via producao independente, e conta re-
gistros de todos os trabalhos expostos,
sendo assim também é uma continu-
acao da exposicao para além do tem-
po em que ela aconteceu fisicamente.
No projeto grafico do livro contempla-
mos imagens e desdobramos o conte-
udo a partir da identidade visual criada
para a exposi¢ao - e também criado por
nds - que abrange os aspectos de pla-
nejamento, metodoldgicos e técnicos
para o desenvolvimento da concepgao
e a materializag@o da forma na comuni-
cagao com o publico.

AUTORIA

Dandara Hahn, Simon Fernandes
CLIENTE

Massapé Projetos
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DESIGN EDITORIAL

REVISTAS

Revista Propagulo
N°7

DESCRIGAO DO PROJETO

Atuando desde 2017 como vetor de
experimentacao grafica e textual para
seus colaboradores, entre artistas,
pesquisadores e realizadores das ar-
tes visuais, a revista Propagulo é uma
publicacdo semestral independente fo-
cada no mapeamento e na difusdo da
produgdo artistica contemporanea do
estado de Pernambuco. Tem também
o compromisso de ser uma platafor-
ma sensivel de didlogos e experiéncias
sobre arte. Langada em outubro de
2021, a revista Propagulo N° 7 contem-
plou artistas visuais e pesquisadores
pertencentes a recortes LGBTQIA+ e
atravessados pelo estado de Pernam-
buco, que produziram os textos e as
imagens que compdem a publicagao.
Esta edigdo foi viabilizada através do
Fundo Pernambucano de Incentivo a
Cultura.

AUTORIA
Propagulo
CLIENTE

Propagulo
152




DESIGN EDITORIAL

REVISTAS 0 que é a Recorte?

Revista Recorte
Ano 1 - 2021

DESCRIGAO DO PROJETO

Aedicdo impressa anual é umatentativa
de criar um registro perene dos textos
produzidos para a revista, que sobrevi-
va as oscilagdes da internet e possa ser
encontrado em bibliotecas e livrarias
do Brasil. O projeto é coletivo em diver-
sas esferas. E financiado por estudios,
editoras e iniciativas relacionadas ao
design. As revistas-livro sdao produzi-
das com os recursos arrecadados por
um sistema de assinatura. O conteudo,
tanto verbal quanto visual, é produzido
por multiplos autores e editado por um
grupo diverso de editores.

AUTORIA

Flora de Carvalho
CLIENTE

Revista Recorte
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DESIGN EDITORIAL

CATALOGOS

W.TECH FINISH
TEXTUIRA E 50

VICUNHA |
Linguagem Books
22

DESCRIGAO DO PROJETO

Foi criado um sistema gréafico versa-
til e multicolorido que se expande, se
desdobra e evolui ao longo dos ma-
teriais. O objetivo desse novo siste-
ma é conferir um aspecto vibrante,
sofisticado e autoral aos books, ge-
rando interesse e destaque em rela-
¢ao aos materiais dos concorrentes.
Além disso, também foi desenvolvi-
da uma nova arquitetura e légica de
informagédo para melhor organizar os
dados, os codigos de produtos e as fa-
milias de amostras, tornando os books
mais praticos, dindmicos e intuitivos.
Para além dos books, o novo sistema
grafico foi utilizado em outros materiais
de comunicagdo como posts para re-
des sociais, e-mails, vinhetas de video,
posters, materiais promocionais entre
outros.

AUTORIA
Carme
CLIENTE

VICUNHA
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LIVROS

Vida a Deriva

DESCRIGAO DO PROJETO

Um dos autores fundamentais na histé-
ria dos mangas, Yoshihiro Tatsumi ofe-
rece neste livro um testemunho ex-
traordindrio do mundo editorial e do
Japao na segunda metade do século XX.
Ao mesmo tempo uma autobiografia,
um romance social e um documento
histérico, a obra é ganhadora de to-
dos os principais prémios dos quadri-
nhos mundiais, entre eles o Tezuka, o
Angouléme e dois Eisner. Um épico de
mais de 900 paginas dividido em dois
volumes.

AUTORIA
Casa Rex
CLIENTE
Veneta
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DESIGN EDITORIAL

ESTUDANTES GRADUAGAO

BRONZE

[ ESTUDANTE
2022

A
A
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Presente perpétuo:
zines sobre o
distépico no
contemporaneo

DESCRIGAO DO PROJETO

Presente perpétuo é um trabalho de
conclusao de curso que estuda a disto-
pia por meio de experimentagdes grafi-
cas. A partir de pesquisa aprofundada
sobre a tematica da distopia —pauta-
da em uma abordagem conceitual do
tema- e seu entendimento pelos auto-
res do projeto, foram produzidos diver-
sos experimentos grafico-visuais que,
ao fim, culminaram em um conjunto de
oito zines. Cada um com uma temati-
ca, estes fazem uma reflexao critica, a
partir do humor, do chiste e da lingua-
gem dos memes, acerca das distopias
do mundo contemporaneo capitalista.
Carregado de um carater de manifesto,
0 projeto se apresenta como uma in-
vestigacao grafica sobre o suporte zine
e midia impressa, bem como um exer-
cicio de pensar a responsabilidade do
papel social e critico do design na for-
magao e atuagao do designer.

AUTORIA

Fernando Akira, Pedro Modenesi,
Thainara Simoes e Victoria Daud

CLIENTE
Design ESPM-SP
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DESIGN EDITORIAL

ESTUDANTES GRADUAGAO

REVISTA
CHORUME

DESCRIGAO DO PROJETO

Este projeto foi realizado para a disci-
plina ofertada em curso de Design Gra-
fico no ano de 2021. A forma com que
as pessoas e empresas descartam seu
lixo € um problema de ordem nacional,
por isso achamos relevante trazer esse
tema em pauta dentro de uma revista
de cunho social, satirica e provocativa.
Desde o titulo da matéria escolhida para
estampar a capa, “O que o lixo diz sobre
nés” até a frase do travesso mascote
Lixito “Separa o lixo, seu lixo”, o leitor
é levado a repensar seus habitos com
um sorriso amarelo e a cada pagina
virada sente um certo incobmodo pelos
dados expostos e os conteidos com
enfoque nas problematicas residuais.
aliado a um bom Design, faz com que
esse conteddo relevante também se
torne mais atrativo, aumentando o nu-
mero de leitores.

AUTORIA

Ariel Haddad Ponce Salles, Eric
Cavasani Vechi, Geraldo Bosco Bottaro,
Juliana Gongalves Coluce

CLIENTE
UNESP

O SUSTENTAVEL
E REGIONAL,
NATURAL E
FAMILIAR B

LIXAD, ATERROS
ECOMPOSTAGEM:
QUAL ADIFERENCA?

DESMATERIALIZACAD
E O FUTURD DO CONSUMD

O PURD
CREME
DOLIXO
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ESTUDANTES GRADUAGAO
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Unilabor - Uma
nova perspectiva
concreta

DESCRIGAO DO PROJETO

Projeto grafico, curadoria e editoria fei-
ta como trabalho de conclusao de curso
no Bacharelado em Design pelo Centro
Universitario Senac — Sao Paulo. Uma
publicagdo editorial experimental com
um texto inédito de Alfredo Lopes, tio-
-avd do autor e ex-sécio da cooperativa
de trabalho, Unilabor. O texto conta sua
perspectivainterna sob um relato intimo
do inicio, meio e fim da comunidade que
nasce da prancheta de Geraldo de Bar-
ros e dos ideais “comunitaristas” de Frei
Jodo Baptista. Nao apenas uma fabrica
de moveis com desenhos de Geraldo,
mas sim uma comunidade operdaria que
vivia a esperanga de um amanha mais
igual e justo. A cooperativa é tida como
referéncia fundamental no desenho de
moveis brasileiros, autogestao operaria,
arte moderna e modelos colaborativos
de design.

AUTORIA
Lucas DeMiranda
CLIENTE
Senac Sao Paulo
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DESIGN DE MARCA - GRANDES EMPRESAS
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Rio Carnaval

DESCRIGAO DO PROJETO

O convite era irresistivel; e o desafio,
gigantesco. Como pensar em um sim-
bolo que traduz a energia contagiante
do maior espetaculo da Terra? A marca
Rio Carnaval nasce para reverberar para
o Brasil e para o mundo a magia criati-
va que se espalha pela Sapucai. Nossa
imersdao aconteceu na propria Cidade
do Samba, junto as escolas e seus inte-
grantes com mais de sete mil pessoas
envolvidas. Uma marca que representa
a comunidade do samba e que provoca
todos os sentidos de uma forma Unica,
dificil de explicar.

AUTORIA
Tatil Design
CLIENTE
Liesa
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Nova Identidade

MIS Ceara %‘ s,
Cear ense anOS

EITINTTEHT II[IIIIIIlIiIEIIIIIII 1]

DESCRIGAO DO PROJETO

O Museu dalmagem e do Som do Ceara
iniciou um processo de transformacgao
de sua identidade - que pretendia
alinha-lo aos contextos atuais e - que
compreendeu desde seu espaco fisico,
ampliagao e novo projeto arquitetdnico,
até sua identidade visual em todos os
pontos de contato. O museu ganharia
instalagbes e tecnologias de ultima
ponta, um programa educativo e de
curadoria completamente renovados.
A nova identidade deveria acompanhar
esse movimento. O resultado colocou o NS
MIS em um lugar onde ele nunca esteve: '
de visibilidade, com personalidade e voz
ativa e o mais importante, mais possivel
para todes.

AUTORIA
Estudio Tropical
CLIENTE ! [FTFRRTEIIIEEECRRRRRRNO

Secretaria da Cultura do Estado do
Ceard
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ESTUDANTES GRADUAGAO

L . EBTUDANTE

2022
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Museu de Percurso
do Negro de

Porto Alegre: do
apagamento a
visibilidade

DESCRIGAO DO PROJETO

O Museu de Percurso do Negro é um
caminho a céu aberto demarcado por
alguns pontos de Porto Alegre que cele-
bram as culturas negras e histérias apa-
gadas pelo tempo. A camuflagem na
paisagem urbana invisibiliza os locais
aos olhos de milhares de pedestres e,
assim, tém a sua validade questionada.
O briefing propunha a mitigacao desse
problema através da criagdo estratégi-
ca de uma identidade visual, familia de
simbolos, produtos que fazem jus ao
tema, ambiente expositivo para estes
e sinalizagao do espago publico. O pro-
jeto se apoia em pesquisa documental
acerca dos territérios negros por meio
de dados sobre a histéria, mapas, rela-
tos e fotografias que se traduzem em
uma marca forte, identitaria e represen-
tativa, trazendo a cena o reviver e o res-
gate de memodrias.

AUTORIA

Débora Lima, Matheus Dutra, Natdlia
Ely, Raquel Araujo, Thais Andrade

CLIENTE
UFRGS

Porto
com

novos

para entender a histdria
de um povo & preciso revisitar
as caminhos que eskes percorreram.




DESIGN GRAFICO

CARTAZES

23° Festival de
Cinema Kinoarte

DESCRIGAO DO PROJETO

Cartazes da 232 edicdo do Festival
Kinoarte de Cinema, o mais antigo no
estado do Parana na linguagem artis-
tica. O evento prioriza a valorizagao
do cinema brasileiro autoral, além de
incentivar a producao e disseminagao
do conhecimento audiovisual. H4 com-
petitivas e premiacdes de curtas-metra-
gens nas categorias Iberoamericana,
Brasileira, Paranaense e Londrinense,
avaliados por juri popular e oficial.
Os cartazes sdo o cartao de visitas do
festival de cinema e dizem muito sobre
os filmes da programacao: cinema au-
toral, que em grande maioria testa os
limites da linguagem. Além de serem
a divulgacao do evento, constroem um
didlogo com o espectador, que contribui
com sua versao da narrativa para cada
um deles. Também ha o reforgo do po-
sicionamento do Festival Kinoarte, que
preza pela liberdade artistica e a expan-
sao dos limites da linguagem, seja ela
cinematografica ou do design.

AUTORIA
LESTE
CLIENTE

Kinoarte — Instituto de Cinema e Video
de Londrina
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Anonima

DESCRIGAO DO PROJETO

Vinculada a@ marca Herself, a ANONIMA
€ uma nova galeria cuja intengao é sair
do lugar-comum do universo artisti- :
co tradicional e abordar a relagdo da : e
arte com pessoas que sempre estive- ' R pereu b
ram a margem dos circuitos “oficiais”: =
artistas mulheres racializadas, cis,
trans e pessoas nao binarias. O nome
“Anbnima” é uma referéncia — e um en-
frentamento provocativo — a falta de
registro e desvalorizagao que essas ar-
tistas, suas praticas e obras sofreram
ao longo da histdria. Latino-americana,
ativista, humana, plural, auténtica, ousa-
da e corajosa, a marca busca demons-
trar sua esséncia através de uma iden-
tidade visual inspirada em expressoes
de resisténcia grafica e artistica: midia
impressa alternativa e materiais téxteis.

AUTORIA
Renata Moroni Design
CLIENTE

Anonima — A Galeria Herself
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Copo
americano

Copo Americano

DESCRIGAO DO PROJETO

Copo Americano € mais do que uma
marca: € um tipo de copo com desenho
exclusivo da Nadir, produzido desde
1947, que faz parte da histéria do design
nacional. Buscando exaltar sua origem
e valor histérico, elaboramos uma
nova identidade visual que enaltece as
formas primarias do produto e a sua
iconicidade de maneira irreverente e
cheia de informalidade.

AUTORIA

FutureBrand Sao Paulo
CLIENTE

Nadir

LEVANTA
O CLIMA
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MARCA DE PRODUTO OU SERVICO

168

Festival Tura

DESCRIGAO DO PROJETO

O Festival Tura contou com 14 atragées
nacionais além de DJs. A mis(tura) se
inicia com as combinagdes de artistas
compartilhando o mesmo palco e fazen-
do releituras de suas obras, a ilustragao
do Poster principal faz alusdao a essa
ramificagdo da musicalidade brasileira
em frutos e folhagens ricos e plurais.
As ilustragbes dos artistas foram feitas
digitalmente e fortalecem a visualiza-
¢ao de combinagdes inéditas de vozes
e criatividades, se aproximando ao pu-
blico com uma identidade artistica e
integralmente ilustrada por uma mulher
preta.

AUTORIA
Amanda Lobos
CLIENTE

TAF




DESIGN GRAFICO

CARTAZES

Folia de Folhas

DESCRIGAO DO PROJETO

DESAFIO:

A Escola Primeira Estagao reali-
za anualmente o seu Carnaval. Mas
a quantidade de lixo gerado com
confete era uma preocupacgao.
INSIGHT:

Como manter a diversdo e ain-
da contribuir com o meio ambien-
te? Simples: usando a propria na-
tureza na confecgdo dos confetes.
IDEIA:

Transformamos folhas das arvores
da prépria escola em cartazes e con-
fetes devidamente limpos e furados.
As criangas aprenderam a técnica na
escola e fizeram em casa com os pais.
O resultado? 100% de diversao garanti-
da e 0% de papel desperdigado.”

AUTORIA

Agéncia Sala

CLIENTE

Escola Primeira Estagao
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CARTAZES FRUTAS, LEGUMES E HORTALICAS

Grafica Brasiliana

DESCRIGAO DO PROJETO

Série de cartazes sobre a pesquisa a
cerca do imaginario rural brasileiro.
Seja de interpretacao grafica, memorias
afetivas, festejos, costumes e pesquisas
de folcloristas, bidlogos e historiadores
sobre o territério Caipira. Os cartazes
sao uma espécie de materializagao gra-
fica sobre a pesquisa rual. Além disso,
€ um exercicio de experimentagao grafi-
ca, utilizamos na produgao antigas ma-
quinas offset e tipograficas. Fazendo de
suas limitagées um universo de possibi-
lidades ao imprimir. A Grafica Brasiliana
foi escolhida para compor uma instala-
¢ao encerrando a exposi¢ao Poesia do
Cotidiano, organizada pela Apex Brasil
no Furiosalone em Mildo, 2022.

AUTORIA
Estudio Arado

CLIENTE RPENTES DO CAM PO

S COBARS VEREMISES MAES COSUNG B ADDINTES COM O HOMEM 00 CAMPO M) BRASL

Instituto Arado - Pesquisa e divulgagao RS R
do Imaginario Rural Brasileiro
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Identidade Visual
Studio SP

DESCRIGAO DO PROJETO

Projeto de rebranding para o Studio SP,
uma das casas noturnas mais tradicio-
nais de Sao Paulo, que retorna ao seu
endereco emblematico na Rua Augusta
apés 8 anos de encerramento das ati-
vidades. O Studio SP foi bergo de gran-
des nomes da cena musical dos anos
2000, langando nomes como Céu,
Criolo, Emicida, Tié, Tulipa Ruiz. O novo
sistema de identidade visual em bran-
co e preto resgata o histérico da casa,
estabelecendo didlogo com o entorno,
celebrando a arte de rua.

AUTORIA
Studio Cama
CLIENTE
Studio SP




DESIGN GRAFICO

MATERIAL DE AUTOPROMOGAO

Manifesto Tei

DESCRIGAO DO PROJETO

Para além de demonstrar as dareas de
atuagdo e desenvolver o conceito do
nome, sentimos a necessidade de ex-
plorar e abordar pautas que, desde o
inicio, foram base para a construgao do
estudio, como o meio ambiente e a cul-
tura popular brasileira. Elementos como
animais da nossa fauna e arquiteturas
regionais foram utilizados no video
como referéncias visuais para manter
viva a memoria local e gerar sensagao
de pertencimento.

AUTORIA
Estudio Tei
CLIENTE

Estudio Tei
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DESIGN DE MARCA - PEQUENAS E MEDIAS
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Mercado Paralelo e
Suas Entrelinhas

DESCRIGAO DO PROJETO

O Mercado Paralelo nasce em uma zona
ja desacreditada e até mesmo abando-
nada de Porto Alegre, mas que comega-
va a ganhar um olhar de renovagéo por
alguns empreendedores da cidade e de
uma pequena parcela da populagao.
A ideia do local surgiu da vontade de
criar uma alternativa para o jeito habi-
tual de consumir e viver aquele espago
da cidade, trazendo vivéncias por meio
da gastronomia, do entretenimento, da
cultura e do lazer. A partir dessa pre-
missa, o trabalho de branding explo-
ra o conceito paralelo dentro do ima-
ginario de um “novo ponto de vista".
O projeto provoca um olhar por outro
angulo, traz um conceito novo a cidade
mas, paralelamente, acena ao passado,
remetendo aos antigos mercaddes que
disponibilizavam de diversas opg¢des ao
publico em um sé lugar.

AUTORIA
StudioBah
CLIENTE
Mercado Paralelo
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Paninho - O pano
pra quem nao passa
pano

DESCRIGAO DO PROJETO

Como langar uma a empresa de
design de Produtos Digitais sem
nenhum produto digital no portfolio?
A Meiuca precisava informar o
Seu novo posicionamento para o
mercado, tdo novo que precisa-
vamos de uma campanha para
atrair os nossos primeiros clientes.
Ja que nossos produtos digitais ain-
da nado estdo prontos, a solugdo foi
criar um produto fisico especial e com
grande potencial viral para comegar
uma conversa com as pessoas. Cria-
mos e langamos o Paninho, o pano de
prato para quem nao passa pano pra
antivacina, negacionismo, machismo,
racismo e outras sem-vergonhices.
Peca de design carregava o humor ca-
racteristico da empresa nas redes so-
ciais e também do dna contestador da
marca, uma critica ao momento politi-
co de 2021 contra passadores de pano
para movimentos retrogrados.

AUTORIA
Meiuca
CLIENTE
Meiuca
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Semana de 22 no
Theatro Municipal
de Sao Paulo

DESCRIGAO DO PROJETO

Criamos uma pe¢a que se estrutu-
ra em torno de frases criadas por
Oswald de Andrade em seu manifes-
to Antropofagico, texto que talvez
seja a sintese maxima do ideario do
Modernismo Paulista que marcou o
periodo. As frases, mais do que sim-
ples documentos histéricos, mantém-
-se provocativas e surpreendemen-
te atuais. Assim, sua aplicagdo em
vigorosos manuscritos, alternando
sentidos, escalas e posig¢oes, transfor-
mam a programacgao preparada pelo
Theatro Municipal em muito mais do
gue um evento celebratério: trata-se de
um evento pararefletirmos quem somos
e, acima de tudo, quem queremos ser.
O passado para ser celebrado, mas
também questionado, revisto e, se ne-
cessario, reescrito.

AUTORIA
Casa Rex
CLIENTE

Theatro Municipal de Sao Paulo /
Sustenidos
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Nike Welcome

DESCRIGAO DO PROJETO

Nike fechou uma parceria com os ca-
nais Desimpedidos e Camisa 21, que
juntos chegam a 10 milhdes de inscritos
s6 no YouTube, se estabelecendo como
os mais relevantes canais de futebol da
plataforma. Para a divulgagcdo da novi-
dade, um kit de boas vindas para cada
um dos integrantes dos canais com um
tao desejado ténis Air Jordan.

AUTORIA
Elefante Project
CLIENTE

Nike
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99, projeto de
linguagem

DESCRIGAO DO PROJETO

99 nasceu para democratizar a mobili-
dade. E uma marca que existe para que
cada vez mais pessoas tenham acesso
a oportunidades e possam potenciali-
zar sua trajetdria. Nosso desafio neste =
projeto foi evoluir a linguagem da mar- w
ca partindo de sua estratégia. Constru- '
imos uma abordagem visual que inclui,

aproxima, humaniza e se conecta com

o dia a dia de cada um, expressando em

formas, tipografia, cores, icones, com-

posigdes e imagens o lugar de poténcia

de 99: nosso cuidado abre caminhos e

desperta novas histérias.

AUTORIA
Tatil Design
CLIENTE
99

A gente chega junto,
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Ago Afro Festival

DESCRIGAO DO PROJETO

Envolvendo shows, apresentacdes cul-
turais, workshops e mentorias com re-
cortes raciais, o0 Ago precisava de uma
identidade visual jovem, que se comu-
nicasse com todes, que valorizasse as
pessoas em suas poténcias e que tra-
duzisse em cddigos visuais a expressi-
vidade e importancia que o projeto tem
no cenario em que é produzido. Um pro-
jeto cujo intuito era trazer brasilidades
pretas pro centro da conversa. Ver e ser
visto.

AUTORIA

Diego Silva

CLIENTE

Felipe de Moraes e Rubia Divino
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Amazzoni -
Expressao visual

DESCRIGAO DO PROJETO

Criacdo da nova identidade visual de
Amazzoni, gin brasileiro premiado inter-
nacionalmente, que preza pela cultura
brasileira, a sustentabilidade e proces-
sos meticulosos em sua produgao.
Para a criagao da nova identidade visual
de Amazzoni, nosso desafio foi consoli-
dar, organizar e aprimorar os elementos
identitarios da marca, expressando as
novas diretrizes estratégicas.

AUTORIA
Rebu
CLIENTE
Amazzoni
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Apex Brasil

DESCRIGAO DO PROJETO :

Brazilian Fawvilion
A Apex Brasil € uma empresa que atua — E = Meating Aren
para facilitar e promover o acesso de i = :
empresas brasileiras aos mercados in-
ternacionais. Com a modernizagado do
mercado, a marca embarcou no desa-
fio de se reinventar, assim, elaboramos
uma plataforma com uma identidade vi-
sual repensada para esse novo momen-
to. Nossa ideia foi realizar o rebranding
visando trazer ainda mais protagonismo
para a marca e reafirmar o seu papel na
internacionalizagao dos negocios brasi-
leiros. Pensamos numa tipografia mais
moderna desenhada a partir de elemen-
tos presentes no novo universo visual
da marca. Elaboramos e arquitetamos
um universo visual que nao caisse no
cliché e fosse capaz de realgar a auten-
ticidade da marca.

AUTORIA
FutureBrand Sao Paulo
CLIENTE

Apex Brasil
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Basilli - Massas
Artesanais

DESCRIGAO DO PROJETO

O design da marca Basilli parte do terri-
tério italo-brasileiro, mas se afasta com-
pletamente dos esteredtipos existentes
no segmentos. As curvas e linhas da
tipografia do logo foram inspiradas nos
diversos tipos de massas comercializa-
das pela marca. Ja com a tipografia de
apoio, Recoleta, transmitimos a atmos-
fera amigavel e acionamos a memoria
afetiva do publico. As linhas e curvas
dos elementos graficos foram desenha-
das a partir dos formatos de spaghettis,
raviolis dentre outros tipos de pasta.
As cores - vermelho, branco, verde,
amarelo e azul - promovem um design
cambiante, com multiplicidade de usos,
sem perder personalidade.

AUTORIA
Bando
CLIENTE
Basilli
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Bomsera

DESCRIGAO DO PROJETO

Identidade visual do projeto Bomsera
que compreende uma politica de con-
servagao e restauragdo do patriménio
arquiteténico edificado no centro his-
térico de Ouro Preto, através de agdes
educativas e oficinas de formagao que
promoverao obras emergenciais rea-
lizadas em 3 habitagbes dos séculos
XVIIl e XIX, de propriedade de familias
de baixa-renda, com apoio técnico e
legislativo do escritério do IPHAN, em
Ouro Preto.

AUTORIA
Estudio Claraboia
CLIENTE

Instituto de Arte Contemporanea de
Ouro Preto
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MANTIQUEIRA Erasil

Branding
Mantiqueira Brasil

DESCRIGAO DO PROJETO

A criagdo daMarca Mantiqueira Brasil se
inicia com o desafio de construir maior
valor e relevancia nacional em um mer-
cado de commodity, repensando seu
papel frente ao mercado de ovos e ali-
mentos, com o compromisso de focar
cada vez mais no bem-estar animal e
puxar a evolugcao deste ecossistema.
Apds um aprofundado diagnostico en-
volvendo todos os seus stakeholders,
pesquisas e cocriagao junto ao time
da Mantiqueira Brasil, tinhamos como
objetivo construir proposta de valor e
personalidade diferenciadas da marca
corporativa, garantindo destaque para
0 bem-estar de todo o ecossistema em
seu storytelling, com uma marca, uni-
verso visual e verbal que dessem supor-
te ao reposicionamento da marca.

AUTORIA

Ana Couto
CLIENTE
Mantiqueira Brasil




DESIGN GRAFICO

DESIGN DE MARCA - GRANDES EMPRESAS

2022
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. Qeon
Branding Neon -
Linguagem
DESCRIGAO DO PROJETO

Neon nasceu como uma startup e, em
apenas 6 anos, desbravou o mercado e
se tornou um unicornio. Em um merca-
do dinamico e complexo, a marca ocupa
hoje 0 4° lugar em nimero de clientes.
Com tanta ascensao, era preciso evoluir
para ser do tamanho do seu negdcio.
Com o proposito da marca de diminuir
as desigualdades mostrando caminhos
financeiros mais simples e justos, por-
que todos merecem um futuro brilhan-
te, a ideia era desenvolver o trabalho
com uma proposta ousada de inovagao
e acreditando na cultura popular.

AUTORIA
Ana Couto
CLIENTE

Neon
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Branding Vizi

DESCRIGAO DO PROJETO

Vizi é uma geladeira inteligente 24h da
Ambev, com bebidas a prego de merca-
do dentro do condominio. Tudo nela é
mais facil: sdo destravadas via aplicati-
vo, permitem que o consumidor possa
escolher quantos produtos quiser e 0
valor é cobrado automaticamente no
cartdao de crédito apos a retirada dos
produtos de dentro do equipamento.
Sem atrito e com prego de mercado!
Nosso desafio foi fazer essa marca
nascer e ganhar presenga no mercado.
Para isso, ficamos encarregados de de-
senvolver sua esséncia, personalidade,
posicionamento e narrativa. Em segui-
da partimos para o desenvolvimento
do nome, marca e identidades visual e
verbal.

AUTORIA
Papanapa
CLIENTE
Ambev
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Brownie Points

DESCRIGAO DO PROJETO

Brownie Points é uma loja online esta-
dunidense criada em 2017 por Rinny
Perkins, em Los Angeles. Mulher negra,
texana, escritora e artista, ela cria pro-
dutos decorativos que fortalecem e dao
vOz a minorias, nunca se calando em as-
suntos polémicos como sexo e saude
mental. Com o design do final dos anos
70 e comego dos anos 80 como maior
fonte de inspiragcdo e com objetivo de
profissionalizar e padronizar a comuni-
cagao da marca, a Rinny solicitou, em
2022, uma nova identidade visual, com
a mistura do estilo vintage com uma es-
tética contemporanea como principal
direcionamento para o projeto.

AUTORIA
Monga Design
CLIENTE

Brownie Points
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Caixa Colonial

DESCRIGAO DO PROJETO

A Caixa Colonial ¢ uma marca que ofe-
rece mensalmente uma selecédo de ali-
mentos cultivados por pequenos pro-
dutores selecionados, de cidades do
interior do Brasil. Cada edigao, enviada
pelos correios aos assinantes, reune
produtos que resgatam a memodria afe-
tiva da produgdo sem pressa, de ma-
neira artesanal, geralmente de origem
familiar. A curadoria é feita pelos cria-
dores da marca, que viajam o Pais em
uma Kombi. Ficamos responsaveis pelo
redesign da identidade visual da marca,
a partir da demanda do cliente em sentir
a necessidade de trabalho de reorgani-
zagao, por conta da nova estratégia da
empresa e de um sistema de identidade
visual, para dar consisténcia a marca e
facil aplicagao.

AUTORIA
LESTE
CLIENTE
Caixa Colonial
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Calendario
Passaros Cantores
Brasileiros 2022

DESCRIGAO DO PROJETO

“Passaros Cantores Brasileiros” é o ter-
ceiro calendario da série tematica ini-
ciada em 2020, com “Frutas, Legumes &
Hortaligas” e seguidapor “Peixes daCos-
ta Brasileira”"em 2021. Terra, agua e ar,
elementos que dao vida e que,com o ca-
lendario,marcamapassagem dotempo.
Primeiro impresso em cores, o projeto é
um elogio a pequenos animais que, ao
entoarem suas melodias, encantam os
ouvidos e os coragdes de quem tem o
privilégio de ouvi-los. Ao experimentar
com o formato de se pendurar na pare-
de, criamos um objeto que acompanha o
cotidiano durante um ciclo anual inteiro.
Assim, a0 mesmo tempo que se tor-
na objeto comum do dia-a-dia, assim
como a garrafa de café ou o fogao, ele
também inspira cuidado e zelo para que
possa ser reaproveitado e transforma-
do em pega com outro proposito.

AUTORIA
Estudio Arado
CLIENTE

Instituto Arado - Pesquisa e divulgagao
do Imaginario Rural Brasileiro
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CARTAZES

Cartazes para
Restaurante Teus

DESCRIGAO DO PROJETO

Série de cartazes ilustrados sobre os in-
gredientes protagonistas dos principais
pratos do Restaurante Teus em Sé&o
Paulo. Ao invés da abordagem de ilus-
trar o registro do prato final, foram re-
tratadas cenas caipiras, em que o ingre-
diente esta em sua origem: a fazenda
com seus campos e criagdes, o litoral
com os barcos caigaras e as serras que
tocam o mar. Um mergulho na memoria
grafica brasileira dos roétulos de cacha-
¢a litografados do séc XX.

AUTORIA
Estudio Arado
CLIENTE
Restaurante Teus
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Casa Estacao da
Luz

DESCRIGAO DO PROJETO

Um casarao do século 19 com ideias
paraoséculo21.Localizadanocentroda
cidade histérica de Olinda, no estado de
Pernambuco, Nordeste do Brasil, a Casa
Estacdo da Luz pretende atuar comoum
polo de disseminagdo da arte, da cul-
tura e do pensamento brasileiro, além
de ser uma incubadora de novos talen-
tos em diversos segmentos artisticos.
Com essa proposta, fizemos um mani-
festo iluminista contemporaneo para
criar um sistema de identidade visual
inspirado nas estagdes do ano com ele-
mentos graficos simbdlicos e vibrantes,
que trazem uma dimensao cultural afir-
mativa e fértil para novos tempos.

AUTORIA
OBLIQUO / identidades & narrativas
CLIENTE
Tropicana

Um casarfo do século XIX
com idelas para o século XX,
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Centro de
Referencia do
Queijo Artesanal

DESCRIGAO DO PROJETO

O projeto é a identidade visual do
Centro de Referéncia do Queijo
Artesanal, espago de aprendizado,
formagao, empreendedorismo e va-
lorizagdo da produgdo do queijo, pa-
trimdénio imaterial de Minas Gerais.
O queijo é identitario, € a alma do
mineiro. E territério, tradicdo e edu-
cagdo. Marca momentos e é mar-
ca, uma marca que cria momen-
tos e as histérias de quem o faz
Criamos uma marca que valoriza
a identidade do povo de Minas e
que sintetiza tudo o que esse bem
imaterial representa. Para a criagdo do
simbolo, usamos o préprio queijo como
carimbo, gerando manchas por meio
do uso de pigmentos comestiveis.
E uma marca cambiante que mostra os
trés estagios de maturagao do queijo.
A tipografia usada, que foi criada no
Brasil, tem terminagao em bola, ou seria
em queijo?

AUTORIA
GRECO.
CLIENTE

Centro de Referéncia do Queijo
Artesanal
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CGBT - Expressao
Visual

DESCRIGAO DO PROJETO

Criacdo da identidade visual de Colored
Girls Bike Too - CGBT, uma ONG norte-
-americana que usa o ciclismo como
ferramenta para promover a equidade
e a justica racial nos espagos urbanos,
tornando-os seguros e saudaveis para
a vivéncia e a mobilidade de mulheres
negras ciclistas.

AUTORIA

Rebu

CLIENTE

CGBT - Colored Girls Bike Too
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Concept/Cartelas
para o Santo -
OQuadro feat. Tuyo

DESCRIGAO DO PROJETO

O projeto de concept e cartelas para o
langamento do videoclipe de Santo da
banda baiana O Quadro com participa-
¢ao da banda Tuyo tem como proposi-
¢ao desenvolver uma linguagem grafica
prépria e desassociada dos chamados
“canones” do design nacional. Paraisso
usa como referéncia simbolos e signos
da estética negra, com a utilizagao das
cores vermelhas e brancas nitidamente
associadas as religides de matrizes afri-
canas, mais especificamente a figura
de Exu, o mensageiro. Exu faz a ponte
entre o humano e o divino, os sentimen-
tos humanos e a divindade do afeto an-
cestral da populagdo negra.

AUTORIA
Diego Justino
CLIENTE
O Quadro
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Forca e Luz: Uma
Nova Energia
Cultural

DESCRIGAO DO PROJETO

O projeto se iniciou a partir da pri-
vatizacdo do Centro Cultural CEEE
Erico Verissimo. Em sua nova fase,
passou a se chamar “Espago Forga
e Luz” (EFL) - situado no centro his-
torico de Porto Alegre no prédio de
mesmo nome: Edificio Forca e Luz.
No local existem, além do EFL, ou-
tras frentes culturais relevantes,
como o0 Museu de Eletricidade do
RS e o Memorial Erico Verissimo.
Foi executado um projeto de rebran-
ding que teve como bergo de con-
cepcao o proprio Edificio Forga e Luz,
pois todas as inspiragdes para o tra-
balho foram encontradas em sua ba-
gagem histoérica e em sua arquitetura.
O resultado proporciona ao EFL um po-
sicionamento auténtico perante o cena-
rio cultural do estado, paralelo a uma
identidade que gera homogeneidade e
integracao entre as instituigcdes.

AUTORIA

StudioBah

CLIENTE

Fundacao Forga e Luz

MEMDEIAL

EiCo

=
VIRIS3IMO

ESPACO
FORCA + LUZ

Energia Cultural

MEMORIAL
ERICO
VERISSIMO




DESIGN GRAFICO

DESIGN DE MARCA - PEQUENAS E MEDIAS
EMPRESAS

Galeria Marco Zero

DESCRIGAO DO PROJETO

Servir como plataforma para a arte re-
quer a maturidade de nao brigar por
espacgo. A identidade visual da Galeria
Marco Zero tem essa premissa em sua
génese, e por isso traz elementos su-
tis, elegantes e que permitem o dialogo
com seus interlocutores. Sejam pontos
cardeais ou extremidades de um qua-
drado, a sugestdo de forma aponta o
olhar para sua maior motivagao, a arte.

AUTORIA

Estudio Mola
CLIENTE

Galeria Marco Zero
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Gravura Zumbi Vive

DESCRIGAO DO PROJETO

Assim como Abdias do Nascimento
prop6s uma nova bandeira nacional
com signos que representem a
diversidade da populacdo brasileira, a
gravura Zumbi Vive cumpre o papel de
retornar ao debate sobre a inclusdo dos
verdadeiros herdis nacionais na histdria
do Brasil.

AUTORIA
Diego Justino
CLIENTE
Dnego Justino
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havaianas

put on
your true
colors

Havaianas Exists To
Set You Free

_ S, pink II'F&
DESCRICAO DO PROJETO | RWELN —

Havaianas é simbolo da brasilidade.
Ao longo do tempo se internacionali-
zou com multiplos grupos cocriando
para a marca. Neste caminho encon- '
trou desafios de consisténcia de po- b -é
sicionamento dependendo do pais
de atuagdo. Como criar uma narra- put on

tiva clara que alinhe toda a atuagéo your true
e um sistema visual com proprieda- colors.

de e performance foi nosso desafio.
‘Havaianas exists to set you free' foi
o proposito fio condutor, com per-
sonalidade free-spirited, divertida e
colorida, empatica e colaborativa.
Para dar vida ao posicionamento po-
tencializamos o reconhecimento de ele-
mentos presentes no produto: a shape
da sola e o a textura do arroz. Assumi-
mos cores do arco iris, uso de fotos vi-
brantes e uma tipografia amigavel. Com
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&
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navdidilds
we live free

direcionais claros de uso estes compo- @ W

nentes traduzem a esséncia da marca. = g
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Hering

DESCRIGAO DO PROJETO

Durante a pandemia, quando muitas
pessoas passaram a trabalhar — e a
consumir — mais de dentro de casa, as
marcas entenderam a necessidade de
se adequar as novas demandas dos
consumidores - que vao desde produtos
mais sustentaveis ao apoio de causas
sociais, por exemplo. A Hering, marca
gue esta ha mais de 140 anos na vida
dos brasileiros, viu ai uma oportunidade
de repensar seu posicionamento e iden-
tidade visual para se aproximar mais do A
seu publico, se renovar para refletir to- -“"‘ i
das as iniciativas que tém feito nos dulti- \ ,_J_, :
\

BRASIL®

mos anos e evoluir dentro da moda e do
varejo nacional no pais.

AUTORIA
FutureBrand Sao Paulo
CLIENTE

Cia. Hering
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Hoegaarden

DESCRIGAO DO PROJETO

AB Inbev nos convidou para desenvolver
a nova linguagem visual de Hoegaarden
para uso global, uma marca centendria
e com uma bagagem de tradi¢cdo que
precisava modernizar sua presenga em
mercados estratégicos. Partindo de
uma revisdo do universo simbdlico da
marca, representado agora pelo ‘Jardim
Sublime”, buscamos respeitar e ressig-
nificar a iconografia que Hoegaarden
construiu ao longo de sua historia, ele-
vando com um olhar contemporaneo
esses recursos para um lugar inspira-
cional e inovador, onde a natureza, jun-
to com os elementos e ingredientes da
marca, sao os protagonistas.

AUTORIA
Tatil Design
CLIENTE
AB INBEV
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Identidade visual
Buscapé

DESCRIGAO DO PROJETO

Nos ultimos 20 anos o Buscapé foi re-
conhecido como o principal compara-
dor de precos do mercado, mas era ape-
nas isso. Agora, evoluiu e se tornou um
assistente de compras completo, que
acompanha o consumidor em todas as
etapas da jornada. Buscando a necessi-
dade de um novo posicionamento que
correspondesse a um cenario onde o
e-commerce esta cada dia mais com-
plexo para os consumidores, com varias
opgoes de lojas, marcas, condigdes, en-
tregas, cashbacks, Buscapé lan¢ca uma
nova estratégia de marca e identidade
visual e verbal para esse novo momen-
to. Um projeto que se tornou ainda mais
desafiador com a abertura de capital da
Mosaico (Buscapé, Bondfaro e Zoom)
e que visa contribuir para fortalecer a
marca.

AUTORIA
Superunion BR
CLIENTE
Buscapé
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Identidade visual
do Clube do Livro
do Design

DESCRIGAO DO PROJETO

A identidade visual do Clube do Livro do
Design marca um momento de trans-
formacao do projeto: depois do suces-
so como plataforma de aprendizado
e debate online, o Clube se torna uma
editora e passa a publicar livros sobre
design em portugués. A dire¢ao visual
veio do préprio nome: quem participa
de um clube tem orgulho de ser mem-
bro. A identidade abraga a diversidade
do design brasileiro, celebra o poder da
leitura e fortalece nossa comunidade.

AUTORIA

Beatriz Batisteli, Flora de Carvalho,
Tereza Bettinardi

CLIENTE
Clube do Livro do Design
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Kaeé - Chocolate
com axeé

DESCRIGAO DO PROJETO

Projeto de identidade visual para a Kaé,
um chocolate puro que carrega e res-
peita a rica histéria do cacau brasileiro.
Apenas com ingredientes naturais, sem
conservantes nem aromatizantes, cada
barra é feita artesanalmente com muito
axé e borogodo!

AUTORIA

Capim - Estudio criativo
CLIENTE

Kaé Chocolates
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Levi's® Blue Ticket

DESCRIGAO DO PROJETO

Para celebrar os 149 anos do seu
jeans mais iconico no 501® Day (Dia
Mundial do Jeans) e os 50 anos
de Levi's® no Brasil, a campanha
“Carregando Novas Historias” que tem
influenciadores como @didiwagner,
@catarinagavassi e @negblack, mostra
o poder das histérias afetivas e conta
com uma pecga grafica numerada em
série, para ser trocada por um par de
calgas 501® nas lojas Levi’s.

AUTORIA
SUPERUNION BR

CLIENTE
LEVIS
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Mancha em
Processo

DESCRIGAO DO PROJETO

‘Mancha em Processo’ é um projeto
interno, experimental e colaborativo
de reciclagem de ideias do estudio
Mancha Grafica. Ao longo do desen-
volvimento de nossos projetos, muitas
imagens sao geradas, mas nem todas
sdo levadas adiante. Para impedir que
as experimentagcdes se percam ou
quase nunca sejam revisitadas, encon-
tramos uma maneira de preservar e va-
lorizar as formas e composigdes mais
interessantes, ressignificando-as em
cartazes. Além disso, uma de nossas
bandeiras é a valorizagao e a defesa da
cultura brasileira, que constantemente
impregnam estas imagens. Foi assim,
entdo, que surgiu a ideia de também
vestirmos essa identidade com a cria-
¢do dos bonés “Cultura” e “Zeitgeist”.
A ideia é que nossa linha de objetos se
expanda em conjunto com nossa vonta-
de de expressao em novos meios.

AUTORIA
Mancha Gréfica
CLIENTE
Mancha Grafica
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Natura Ekos -
Transborde
Amazonia |
Linguagem

DESCRIGAO DO PROJETO

Criacdo de um Conceito Grafico para
o Movimento Transborde Amazonia,
focado nas expressdes da linha Ekos
Castanha, que tenha capacidade de
desdobramento para revista Natura,
varejo, digital e, principalmente, de
ampliagdo para eventos e ativagdes no
Rock'n’Rio.

AUTORIA

Tatil Design

CLIENTE

Natura

Syemcom a Natura

o Rock in Rio. |
ntir ’
Amozonio

tronsbordar.
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Nordestesse

DESCRIGAO DO PROJETO

O projeto Nordestesse € um mergulho
no processo criativo, técnicas, cren-
cas, tradi¢cdes e saberes que definem a
identidade nordestina no Brasil. A partir
de cinco pilares — moda, design, artes
visuais, gastronomia e hotelaria — o
projeto Nordestesse busca destacar os
produtos e servigos que preservam o0s
saberes ancestrais da regiao.

AUTORIA
Estudio Mola
CLIENTE

Nordestesse
206
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O Bar do Dragao

DESCRIGAO DO PROJETO

O Bar do Dragao é um lugar pensado de
maneira intuitiva, com respeito as tra-
digdes e ao tempo, mas quebrando re-
gras para que a inovagao nao se perca
e barreiras ndo se criem. Com uma at-
mosfera intimista e reservada, o espaco
oferece um mergulho na cultura oriental
com comidas e bebidas contemporane-
as. Em 2022 o bar passou por um repo-
sicionamento, focando totalmente na
gastronomia e mixologia e deixando de
lado as festas que costumavam aconte-
cer no local. Para isso, precisaram bus-
car um publico mais maduro e de uma
nova identidade visual que representas-
se esse novo momento.

AUTORIA
Monga Design
CLIENTE

O Bar do Dragao
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O fantastico mundo
de Citroen

DESCRIGAO DO PROJETO

“Um meio de comunicagéo entre pes-
soas e civilizagoes”. Esta é visdo do
fundador Andre Citroén sobre o auto-
movel. Nao a toa, Citroén possui uma
histéria centendria inovadora. No Brasil
desde 2001, quer conquistar o coragao
do mercado nacional definitivamente.
Nosso desafio era criar uma persona-
lidade marcante para Citroén Brasil,
conectando a marca com um novo pu-
blico. Para isso, fomos resgatar o DNA
inovador da marca, com foco em design
e trazendo uma pitada de provocacgao.
Criamos o fantastico mundo de Citroén,
potencializando sua autenticidade com
a presenga do vermelho e protagonis-
mo da marca. Um mundo que rompe a
mesmice da categoria, explorando no-
vos angulos, grafismos e movimentos,
e revela uma criatividade de caminhos
inusitados.

AUTORIA
Ana Couto
CLIENTE
Citroén

ACITROEN

ser original
"ROEN | ¢ irresistivel.

quemn
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O sabor da nossa
historia

DESCRIGAO DO PROJETO

A Cajuina Sao Geraldo é um tradicional
refrigerante de caju que mantém um for-
te vinculo afetivo com o publico de sua
cidade, Juazeiro do Norte-CE, situada
no Cariri. Além do seu sabor marcante,
criou fortes conexdes emocionais com
a cultura nordestina, o que a tornou uma
lovemark. Com sua expansao, a marca
ampliou seu market share, atingindo
nao so publicos de outras regides, mas
também uma nova geragao de consu-
midores. Mais exigentes com seus ha-
bitos de consumo e cercado por outras
experiéncias que surgiram com as no-
vas concorrentes do segmento, mais do
gue se posicionar na mente desse novo
publico, a Sdo Geraldo precisava criar
conexdes ainda mais profundas. Pres-
tes a completar 45 anos, aproveitamos
a oportunidade para criar o projeto inti-
tulado: O sabor da nossa histéria.

AUTORIA

Acesso Comunicagao
CLIENTE

Cajuina Sao Geraldo

O milagre da
multiplicacio
dos cajus.

O onibus
movidoafeea
Sao Geraldo.
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O sabor da nossa
historia

DESCRIGAO DO PROJETO

O briefing do projeto também exigia
uma marca dindmica, que facilmente
se adequasse aos diferentes formatos,
midias e necessidades de aplicagao.
Entédo, desenvolvemos uma marca ver-
satil, que funcionava tanto com um
isologo, com a forga de um brasao, e
combinada a tipografia, que assume a
fungdo de um imagotipo. Outro ponto
marcante, foi a gestalt da marca, que
inspirou também todas as ilustragées
e pecas graficas do projeto que tinha
como obijetivo: promover a cultura da
regido, fortalecer a identidade da mar-
ca, reforgar sensagao de pertencimento
e identificagdo nas pessoas, dar voz a
comunidade, enaltecer o produto e seus
diferenciais e gerar engajamento com a
marca.

AUTORIA

Acesso Comunicagao
CLIENTE

Cajuina Sao Geraldo
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O sabor da nossa
historia

DESCRIGAO DO PROJETO

Para garantir unidade entre as pecas do
projeto, o grid que orientou as composi-
¢Oes ilustradas tinha como matriz a for-
ma do logo principal. Seguindo a gestalt
da marca como base também para os
cartazes e materiais de PDV, represen-
tamos no detalhe o universo intimo da
marca e suarelagdo com a cultura dare-
gido. Na série de cartazes, fizeram parte
da composigao: os sécio fundadores, o
prédio histérico onde tudo comegou la
em 1976, os grupos folcléricos como o
reisado, as bandas de pifano que anima-
vam as quermesses, as figuras religio-
sas com o Padre Cicero e os romeiros,
seus devotos. Além de fatos marcantes,
como o dia em que o trio nordestino e
artistas populares, subiram em cima da
cagamba para animar as festa juninas
regadas a Cajuina Sao Geraldo.

AUTORIA

Acesso Comunicagao
CLIENTE

Cajuina Sao Geraldo
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Objeto Brasil
— Projeto de
identidade visual

DESCRIGAO DO PROJETO

Criar uma moda possivel, que che-
gue a mulheres reais nos quatro can-
tos do Brasil — esta é a mensagem
que comemora as duas décadas de
histéria da Objeto Brasil e, ainda, emi-
te a sua mensagem sobre o futuro.
Desdobrando uma campanha come-
morativa dos 20 anos da empresa, que
atua no universo téxtil com trés mar-
cas proéprias e private label, a identida-
de visual abarcou visualmente alguns
temas caros a marca: moda feminina,
presenga nacional, apreco pelos deta-
Ihes e ousadia na sua expressividade.
Uma homenagem a origem da marca,
um posicionamento a respeito da sua
presenga em todo o pais e uma apro-
priacdo positiva da sua visdo de moda.
Sem clichés.

AUTORIA

Molde — Insight, Estratégia & Design
CLIENTE

Objeto Brasil
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Outra Historia -
Identidade Visual

DESCRIGAO DO PROJETO

Outra Histéria € uma curadoria que
trabalha com a criagdo de conteudos
e experiéncias culturais. Se propoe
a atualizar histérias e trazé-las para
o cotidiano das pessoas, contribuin-
do para enriquecer o cendrio cultural.
Paula Gargioni fundou a empre-
sa em 2022. Graduada em mu-
seologia, design e gestdo, se es-
pecializou na produgdo cultural,
produzindo conteudos para eventos, ex-
posigdes, publicagdes online e museus.
Outra histéria conta o prazer da desco-
berta, questiona, inspira, revive, entre-
tém, comunica e valoriza cada historia.
Criamos uma identidade visual que tem
a flexibilidade para se adaptar a dife-
rentes tematicas culturais e usa a me-
tafora visual de virar a pagina, de viver
uma nova histéria que ha do outro lado.
E ai, vamos transformar uma historia
em Outra Historia?

AUTORIA

Bradda

CLIENTE

Outra Histdria - Paula Gargioni
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p] Pensando a cidade

Play Festival

e —

DESCRIGAO DO PROJETO

O Play é um festival que pretende pen-
sar as infancias e juventudes de manei-
ra diversa, inclusiva e participativa. Sen-
do uma plataforma livre de acesso as
artes e de impacto sociocultural, deseja
ampliar percepgdes sobre educacgao
a partir da cidade e suas diversidades.
O festival ocupa cinco regides do Rio
de Janeiro com instalagdes artisticas
criadas por artistas visuais convidados,
além de contar com uma programagao
com performances, didlogos e oficinas
para todas as idades. Por meio dessas
multiplas linguagens e expressoes ar-
tisticas, desenvolvemos uma identida-
de visual que atravessa o espaco virtual
- website — e 0 espago fisico — expo-
grafia e cenotecnia —, costurando visua-
lidades e narrativas de uma cidade viva,
plural e suas relagées com as infancias,
culturas e subjetividades.

Manifesto
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Rebranding
Itai BBA

DESCRIGAO DO PROJETO

Criagao da nova identidade visual do
Itau BBA, banco corporativo e de inves-
timento do Itad Unibanco, que passou
por um reposicionamento de marca.
O projeto envolveu agéncias externas
e a equipe do banco para um resultado
alinhado as estratégias de expansao do
IBBA e ao novo contexto competitivo do
mercado.

AUTORIA
Pharus e Itau
CLIENTE
Itau

Do start
B0 SUCEES

CRS50.
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Riviera Bar

DESCRIGAO DO PROJETO

Criagdo de nova marca e sistema de
identidade visual para o Riviera Bar,
com o objetivo de se conectar visual-
mente com o principal territério criati-
vo da marca nessa nova fase, o mote:
“Estamos Abertos”. Conceito esse que
fala ndo s6 sobre o fato do bar estar
reabrindo as portas (e dessa vez 24h
por dia). Fala sobre uma outra esfera,
que é sentida, pois estar aberto é agre-
gar o novo, permitir a entrada de ideias,
pessoas, assuntos e discussoes. E um
estado de espirito que muitos perdem
quando envelhecem, e envelhecer é
algo que nao acontece com quem esta
aberto.

AUTORIA
Thomas Cosin
CLIENTE
Cooler DVT

ESTAMOS
Abertos
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Baixo Augusta

Studio SP

tamporacia
2021/2022

Série de posters
para Studio SP

DESCRIGAO DO PROJETO

Série de 5 posters lambe-lambe, parte
do projeto de rebranding para o Studio
SP. O Studio é uma das casas noturnas
mais tradicionais de Sao Paulo, que re-
torna ao seu enderego emblematico na
Rua Augusta apos 8 anos de encerra-
mento das atividades. O Studio SP foi
ber¢co de grandes nomes da cena mu-
sical dos anos 2000, langando nomes
como Céu, Criolo, Emicida, Tié, Tulipa
Ruiz. O novo sistema de identidade visu-
al em branco e preto resgata o histérico
da casa, estabelecendo didlogo com o
entorno, celebrando a arte de rua.

AUTORIA
Studio Cama
CLIENTE
Studio SP
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Smolbol

DESCRIGAO DO PROJETO

O conceito criativo se da pela simplici-
dade, esséncia da marca. Adotamos
uma paleta P&B para evidenciar a ideia
do basico e uma estrutura visual quase
sempre circular, para reforcar a ideia do
negocio. Criamos um logo personagem,
com expressoes sintéticas, que possibi-
litasse uma conversa com os clientes:
“Triangles make bad jokes! Flat is bo-
ring! Rounded as the earth”, revelam o
tom provocador dessa marca. Um kit de
ativacgao foi criado para ser implemen-
tado em aceleradoras de startups, es-
critérios e hackathons criativos. Todas
as pecas e acessorios sempre carre-
gam um tom de humor.

AUTORIA
Questtond Manyone
CLIENTE

Smolbol
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Southwest - Design
de Marca

DESCRIGAO DO PROJETO

Navegando pelo mar dos destilados, a
Southwest Destilaria se guia com sua
prépria bussola. Com coragem, se dife-
rencia das velhas ideias, mesmo assim,
é tradicional a sua maneira. Situada em
Sao Roque, no interior paulista e rodea-
da pela mata atlantica, a destilaria tem
por missao o cuidado com a fauna e a
flora local, por isso ajuda animais feri-
dos da regido, através de institui¢des.
A histéria da empresa comega em uma
ilha remota do Reino Unido e encontra
seu caminho até o Brasil, pelo seu mes-
tre destilador, parte de uma linhagem de
navegantes, apotecarios e amantes de
uma boa bebida. A partir deste cenario,
a construgdo da marca foi desenvolvi-
da, desde o naming e tom de voz, até o
universo visual para transmitir o espirito
explorador e sofisticado em seus pro-
dutos e experiéncias.

AUTORIA
Electric Duo e Moonshine
CLIENTE

Southwest Destilaria | Alex Rudd &
Karina Ravache

Gin lovey
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Spaten -
Transformando
o medieval em
moderno

DESCRIGAO DO PROJETO

Uma marca que nasceu em Munique
em 1397, e inaugurou o estilo Munich
Helles, Spaten atravessou o tempo. No
Brasil o desafio era liderar o mercado
core plus (topo do mainstream) e con-
quistar um publico jovem, que busca
afirmagdo. Em um mundo em cons-
tante mudanca é preciso estar bem na
fita sem contrariar principios e valores.
Pode uma marca de 700 anos se conec-
tar com este publico? O medieval pode
ser moderno? Com o propdsito “Apurar
o seu lado admiravel”, evoluimos o visu-
al e verbal. para entregar seguranga e
conflanga através de uma marca ruler
com autoridade em cerveja e atemporal.
No visual reinterpretamos cada elemen-
to da identidade, aprofundando nas ge-
ometrias dos grafismos medievais sob
o filtro da sintese contemporanea para
atravessar o tempo combinando tradi-
¢ao e modernidade.

AUTORIA
Ana Couto
CLIENTE
Spaten

SPATEN
BOLD
MEDIUM
REGULAR
LIGHT
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Sportv. O esporte
que vibra.
Acontece. E faz
pulsar.

DESCRIGAO DO PROJETO

O Sportv é um veiculo brasileiro con-
sagrado de transmissdo esportiva que
passava por uma perda de relevancia
devido a dificuldade de se aproximar de
novos publicos e se adaptar as mudan-
¢as nos habitos de consumo. A chega-
da de seus 20 anos foi um marco para
atualizar a experiéncia de forma mais
dindmica, vibrante e calorosa — carac-
teristicas tao inerentes ao esporte, sem
perder sua esséncia jornalistica. Em um
mercado com novos players, criar uma
conexao dos publicos com a marca para
além da programacéo televisiva era es-
sencial. A partir do conceito “pulsar es-
porte”, foram criados posicionamento,
identidade visual, verbal e plataformas
de ativagao, que passaram a traduzir o
potencial da marca de aplicar seu olhar
proprietario, espontaneo e humano de
transmitir esporte.

AUTORIA

FutureBrand Sao Paulo
CLIENTE

Grupo Globo

Street league
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Sui Generis

DESCRIGAO DO PROJETO

Cartaz e ldentidade Visual para live be-
neficente, promovida pela banda Riso
do Abismo em prol dos trabalhadores
da cultura de Goias. Perante 0 momen-
to Unico e cadtico em que a live acon-
teceria — SUI GENERIS é o conceito e
mensagem que guiou 0 processo criati-
vo. Unico no seu género, original, pecu-
liar, singular! Seja do momento presente
que passamos; dos cacos quebrados
(do passado) que nos tornaram unicos
e imperfeitos; ou do futuro incerto que
prova a nossa existéncia tao fragil como
um simples copo de vidro.

AUTORIA

BR/BAUEN

CLIENTE

Banda Riso do Abismo
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Theatro Municipal
de Sao Paulo

DESCRIGAO DO PROJETO

Uma das mais iconicas instituicdes de
Sdo Paulo — sediada em um de seus
mais iconicos prédios — € palco de al-
guns dos corpos artisticos mais impor-
tantes da cidade: Orquestra Sinfénica
Municipal, Balé da Cidade de Sao Paulo
e Coral da Cidade de Sao Paulo, entre
outros. Desse modo, os espetaculos
oferecidos pelo teatro sdo extrema-
mente amplos: vao de Operas tradicio-
nais, como Aida de Verdi, até espetacu-
los de danga contemporanea baseados
em sons da periferia de Sao Paulo.
O sistema de identidade grafica deveria,
portanto, evitar a adogao de qualquer
caminho grafico que fizesse a percep-
¢ao do teatro pender para qualquer tipo
de extremo.

AUTORIA
Casa Rex
CLIENTE

Theatro Municipal de Sado Paulo/
Sustenidos
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Tim Hortons Coffee
Shop | Linguagem
Visual

DESCRIGAO DO PROJETO

Tim Hortons é uma das maiores redes
de “QSR” (Quick Service Restaurant) do
mundo. Nascida no Canada ha mais de
50 anos, a marca sempre teve como
filosofia oferecer produtos “Always
Fresh” de forma verdadeira, acolhedora
e orgulhosa de sua origem e trajetéria.
E a marca estava pronta para conquis-
tar novos ares. Estava expandindo sua
area de atuagao para novos continentes
em um novo modelo de negdcio. E esse
foi o nosso desafio: evoluir a linguagem
de QSR de Tim Hortons para um novo
modelo de Coffee Shop.

AUTORIA
Tatil Design
CLIENTE
Tim Hortons
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Vibra Energia

DESCRIGAO DO PROJETO

Imagine o desafio de desenhar uma
nova identidade para uma marca em-
blematica na histéria do design brasilei-
ro. Uma marca reconhecida e admirada,
que trazia o legado de 50 anos da BR
Distribuidora, mas que agora precisava
evoluir inspirada pelo seu propésito na
diregédo dos desejos do mundo. Nosso
desafio foi criar uma sintese visual e
uma linguagem que refletissem a es-
tratégia, despertassem orgulho e abris-
sem caminhos para o futuro, fazendo
com que todos se sentissem represen-
tados de norte a sul do pais.

AUTORIA
Tatil Design
CLIENTE
Vibra Energia
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372 Feira do Livro
de Caxias do Sul

DESCRIGAO DO PROJETO

A Feira do Livro de Caxias do Sul é fa-
cilmente um dos maiores eventos da
cidade depois da tradicional Festa da
Uva. No intuito de valorizar uma ativi-
dade cultural tdo importante para a ci-
dade, estudantes de Design se uniram
em um projeto de extensao para ela-
borar a identidade visual da Feira do
Livro ha cinco edigbes. Em 2021, com
o tema “Ler para se mover”, foram abor-
dados diferentes géneros literarios para
a criacdo de seis cartazes diferentes
que compunham a mesma identidade
visual, abordando, assim, as infinitas
viagens que um leitor faz movendo-se
pelas paginas de um livro.

AUTORIA
Universidade de Caxias do Sul
CLIENTE

Prefeitura Municipal de Caxias do Sul
(Secretaria da Cultura)
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Ciclo — Identidade
para marca
de produtos
menstruais
sustentavel

DESCRIGAO DO PROJETO

A marca utiliza uma paleta policromati-
ca composta por um mix de tons quen-
tes e frios que sao saturados, vibrantes
e alegres e ndo carregam nem uma co-
notagdo masculina, quanto feminina.
O logotipo utiliza das serifas triangula-
res e retangulares da tipografia optada
para se complementar a paleta nessa
ideia. Concomitantemente, o corte in-
terno da letra “0” imediatamente remete
ao formato do produto a ser fornecido
pela marca (absorventes). Fugindo do
hipotético conceitua-se que a marca
seja completamente fabricada com ma-
teriais sustentaveis — dos produtos as
embalagens.

AUTORIA

Giovanna Cezar e Giulia Velasco
CLIENTE

ESPM-Rio

para pessoas que menstruam ;)
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Claudia Queiroga -
Cozinha Afetiva

DESCRIGAO DO PROJETO

Claudia Queiroga € uma Chef carioca
que iniciou os seus trabalhos duran-
te a pandemia visando o sustento de
sua familia e o auxilio a pessoas em
situacdo de vulnerabilidade social.
Em 2020, devido a grande deman-
da e expansdo dos seus servigos,
surge a necessidade da criagdo de
uma identidade visual dinamica ca-
paz de comunicar sua esséncia como
Chef e como empreendedora social.
Nosso desafio foi desenvolver uma lin-
guagem visual moderna, acolhedora
que transmitisse a personalidade unica
da Claudia. Por isso, guiamos as nossas
escolhas visuais com elementos que
valorizassem o “feito @ mao”, trazendo
ilustracbes e lettering exclusivos ao
projeto. Além disso, nossas escolhas de
materiais para producgao grafica foram
baseadas em insumos sustentaveis,
para a producao das embalagens e im-
pressos.

AUTORIA

Juliana Costa Fernandes e Sabrina
Sanalles Sousa

CLIENTE

Faculdade de Tecnologia Senac-RJ
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Lendas Brasileiras

DESCRIGAO DO PROJETO

Lendas Brasileiras € um jogo de mis-
tério e investigagdao com o objetivo de
educar o publico sobre a cultura brasi-
leira, mais especificamente, o folclore
brasileiro. O jogo é focado na resolugéo
de diversos enigmas curtos, e o publico,
além de conhecer novos personagens
do folclore brasileiro, desenvolve racio-
cinio légico ao solucionar os mistérios.

AUTORIA

Alexia Souza, Bruna Fuentes, Giovanni
Bornia, Liliana Kyung e Maria Luiza
Mussi

CLIENTE
Design ESPM-SP
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Os Bruzundangas |
Edicao
comemorativa de
100 anos da obra
de Lima Barreto

DESCRIGAO DO PROJETO

A edicdo comemorativa de 100 anos do
livro Os Bruzundangas, do autor e jor-
nalista Lima Barreto, busca relacionar
aplicagdes do design ativista em produ-
¢Oes editoriais. A obra de Lima Barreto
descreve as mazelas politicas, socio-
econdmicas e culturais do Brasil dos
primeiros anos do século XX, um Brasil
recém abolicionista e republicano. Infe-
lizmente, ao termos contato com o livro,
percebemos a imutabilidade no cenario
brasileiro, e por isso, a reedicdo vem
com o objetivo de resgatar a obra no
seu 100° aniversario, além de estimular
a percepgao reflexiva do leitor para com
a sua realidade no pais, espelhando-se
a uma realidade de 100 anos atras.

AUTORIA

Julia Corréa

CLIENTE

Escola de Design - UEMG
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Projeto Amigar

DESCRIGAO DO PROJETO

Diversas habilidades sociais sdo ad-
quiridas na infancia, e sdo essen-
ciais para o desenvolvimento sécio-
-emocional da crianga. Entre essas
habilidades, duas sao consideradas
fundamentais para o convivio em so-
ciedade: empatia e a alteridade, am-
bas relacionadas com a presenga e
a disposi¢cdo para entender o outro.
E a partir de brinquedos e brincadeiras
que surge a oportunidade de estimular
o desenvolvimento dessas habilida-
des em criangas, no ambiente escolar.
Através da metodologia do design es-
tratégico foi possivel criar um sistema
produto-servigo composto por um brin-
quedo principal e elementos secunda-
rios que compdem duas jornadas, uma
individual e outra coletiva, para criangas
de 5 a 7 anos, além de recursos infor-
mativos para professores, pais e res-
ponsaveis envolvidos.

AUTORIA

Laura Salvaterra
CLIENTE
UNISINOS
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Segunda no Samba

DESCRIGAO DO PROJETO

O Segunda no Samba é um evento que
acontece ha mais de 15 anos no Espiri-
to Santo e é reconhecido por sua roda
de samba, realizada no inicio das sema-
nas no centro da capital. Misturando a
tradicdo do pagode e o sentimento de
“boa incerteza” de uma noite de festa, o
desafio era criar um projeto de identida-
de visual e comunicagao para a marca.
O desenho da marca nasce de carac-
teristicas especificas da realizacdo: a
adaptacdo a diferentes lugares e am-
bientes e as sensagdes intangiveis do
samba, como alegria, expansividade e
nostalgia, levando em consideragdo a
complexidade, natureza e especificida-
des do evento.

AUTORIA

Alexandre Gadioli

CLIENTE

Universidade Federal do Espirito Santo

LR

Buscamos ser a musica
que encerra a semana
e o dia marcado no
comec¢o da mesma.
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SINOSCAIXAS -
Maestria em
Cambio Automatico

DESCRIGAO DO PROJETO

O desenvolvimento técnico e criativo do
projeto foi pautado no entendimento do
DNA da empresa. Para alinhar os atribu-
tos da marca ao logo, buscou-se uma
tipografia com personalidade e presen-
¢a forte, geometria, simetria e boa legi-
bilidade. Para a linguagem visual, o uso
de tragos, caracteres especiais, linhas e
formas geométricas foram utilizadas a
fim de salientar o aspecto técnico e de
precisdo para o projeto. Para traduzir
e representar os valores da marca em
momentos do dia a dia, criou-se um
banco de imagens que evidenciam tan-
to a sua expertise técnica (pecgas, cam-
bios, ferramentas), quanto salientam a
sua paixao e zelo por carros através de
imagens mais humanizadas (de relacio-
namento, conexao entre o dono e seu
carro).

AUTORIA

Jaqueline Cristina Silveris
CLIENTE

ESPM POA
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Trinus

DESCRIGAO DO PROJETO

Trinus € um jogo de cartas direciona-
do ao publico jovem adulto e que tem
como objetivo desenvolver a atividade
intelectual e repertorial histérica dos
seus jogadores de uma maneira diver-
tida, desafiadora, critica, curiosa e cria-
tiva, tendo como principal dinamica a
investigacao. O jogo aborda uma tema-
tica ficcional de viagem temporal, envol-
vendo um episodio em que a maquina
do tempo Trinus quebra, fazendo com
que diversos personagens histéricos fi-
guem presos em nossa realidade. Com
o suporte de seus conhecimentos histé-
ricos, cabe aos jogadores descobrirem
gquem sdo essas figuras escondidas.
A partir de uma linguagem acessivel,
objetiva e instigante, Trinus conecta o
passado e o futuro, buscando, de forma
ludica, uma reflexao critica sobre a atu-
alidade e seus problemas.

AUTORIA

Marcel Puodzius Barbosa da Silva,
Namie Hideshima Arakawa, Otdvio de
Oliveira Amorim Chaves e Riyad Edson
Zarif Azzam

CLIENTE

Design ESPM-SP
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BATEKOO

DESCRIGAO DO PROJETO

Se colocando como um ambiente de
celebracdo e afetividade, principal-
mente para a comunidade negra, a
BATEKOO é uma marca que nasceu
despretensiosamente como uma fes-
ta de aniversario na periferia de Salva-
dor. Além de promover bailes de norte
a sul do Brasil, ja estreou sua primeira
turné internacional e agora viabiliza a
producgao de artistas vinculados a mar-
ca. Nesse tempo, ampliou sua atuagao
para um novo eixo educacional, onde
produz cursos de formagao profissio-
nal para juventude negra e LGBTQIA+.
Dado o crescimento da Batekoo, nasceu
anecessidade de repensar os pontos de
contato da marca, que tem como cerne
a proximidade com o publico, a ocupa-
¢ao de espagos urbanos e sua perso-
nalidade periférica, insubmissa, diversa,
enérgica e que ousa como vanguarda
de um (afro)futurismo brasileiro.

AUTORIA
BILE
CLIENTE
BATEKOO

BATEKOO
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E Preciso Estar Vivo
Para Viver

DESCRIGAO DO PROJETO

Localizada na cidade do Rio de Janeiro,
a Maré é um complexo composto por
16 favelas e mais de 140 mil moradores.
Além das condigdes precarias de mora-
dia e outros direitos negados, a popula-
¢ao sofrecomarepressao policial quase
todos os dias. As operagdes sao violen-
tas, ferem os direitos humanos e fazem
suas vitimas — muitas vezes inocentes.
A campanha “E preciso estar vivo para
viver” teve como objetivo mostrar a rea-
lidade vivida pelos moradores do Com-
plexo da Maré, além de conscientizar a
populagdo sobre os seus direitos. Utili-
zando os seus sonhos como pega cen-
tral, a campanha buscou humanizar a
vida de quem vive nas favelas, mostran-
do que existem pessoas e sonhos por
trds de nimeros estatisticos. A campa-
nha foi langada com um video nas redes
sociais.

AUTORIA
Shoot
CLIENTE

Redes da Maré
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Carpe Diem para
Kaiak - Jornada de
Service Design

DESCRIGAO DO PROJETO

O projeto Carpe Diem visa posicionar
uma das marcas mais icbnicas da
empresa como embaixadora da causa
“Mais beleza menos lixo" e pautados
nas ODS 12 e 14 tem por objetivo pro-
mover consumo consciente, agdes de
impacto socioambiental positivo, apoiar
na preservagao dos oceanos e gerar
renda para comunidades litoraneas, fo-
ram reunidas 10 areas da empresa com
diferentes expertises para co-criar as
solugdes a partir da abordagem do de-
sign de servigo, definimos as personas
a partir do estudo sobre consciéncia e
atitudes sustentaveis e relagdo com a
marca; promovemos sessdes de ide-
acao, discussdes e validagdo com as
pessoas até chegarmos ao desenho fi-
nal do ecossistema do servigo.

AUTORIA
Natura
CLIENTE
Natura
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Cancao Pra ~ [T TR
Amazonia | N .4
Identidade Visual

DESCRIGAO DO PROJETO

A “Cancdo Pra Amazonia”, letra de
Carlos Renné e musica de Nando Reis é
um manifesto pela preservagéo da flo-
resta amazonica que contou com a par-
ticipagdo de 15 grande nomes da mu-
sica brasileira de dierentes geragoes,
de Caetano Veloso, Gilbert Gil a Baco
Exu-doBlues, Gaby Amarantos e Iza

O video da cangéo contou com uma es- H ‘ “ANHA" Fﬂn
tratégia de divulgagdo multiplataformas

entre meios digitais e analégicos com . :

redes sociais e cartazes colados nas / "_' ; | MAZ" NI I
ruas de diversas cidades brasileiras. i

AUTORIA

Bijari '

CLIENTE HHIDAS‘EEEE?.T!.E““E VOZDAFLORESTA.COM E Mnﬂmsmnﬂu .
| WA

Greenpeace | g
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Composteira
humiBox

DESCRIGAO DO PROJETO

A Composteira HumiBox é um
equipamento utilizado para trans-
formar restos de alimentos de
mercados, cozinhas, refeitorios erestau-
rantes em adubo de excelente qualidade.
Projetada com os principios do eco-
design, a HumiBox possui estrutura s oririer
modular que otimiza o espaco e facili- : e e
ta a expansdo do sistema. Sua tampa : Y AN
protege a matéria organica da agua
da chuva e facilita o manejo. Possui
sistema de drenagem, captagao e re-
troalimentagdo automatica do adu-
bo liquido movido a energia solar,
que acelera a compostagem, equili-
bra a umidade, enriquece o compos-
to e dispensa obras para instalacao.
Pode ser instalada em ambientes inter-
nos, externos e sobre qualquer tipo de
piso. Versatil, eficiente e sustentavel,
HumiBox é perfeita para condominios,
escolas, industrias, supermercados e
grandes empresas.

AUTORIA
Morada da Floresta
CLIENTE
Morada da Floresta
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MONITOR

HITW ARE THE CASE!
ECONOMIC MOTIVAT
DEASGREEATED?

Global

Assassination
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DESCRIGCAO DO PROJETO ?EE [:II-IIEES SRS

O Monitor Global de Assassinatos

Politicos (Global Assassination Monitor, — - Er—

em tradugéo livre) é um projeto global - A1 COMNTRIES

de visualizagdo de dados que apre-
senta mais de 2700 casos de assas-
sinatos politicos relatados na midia LASES B CONTINENTS
em todo o mundo entre 2019 e 2020.
Seu principal objetivo € ampliar o deba- b
te sobre esse tipo de crime e sensibili-

zar o publico sobre seu amplo impacto "D
em paises, comunidades e familias.
A visualizagdo ancora-se em um ban-
co de dados inédito, organizado pela
GI-TOC, e contribui para analises tema-
ticas e geograficas sobre o fenémeno.
Dentre os diferenciais do projeto desta-
ca-se 0 mapa interativo que permite ao
usuario investigar tendéncias utilizando
filtros com base no motivo do crime,
grupo-alvo, género da vitima, método,
localizagao e data do evento, dentre ou-
tros aspectos.

AUTORIA
Café.art.br
CLIENTE

The Global Initiative Against
Transnational Organized Crime

L s %




DESIGN SOCIAL

PROSPERIDADE

Global Drug Policy
Index

Medion Overoll voors
Frieery 39 damianniries i
ARI0C

DESCRIGAO DO PROJETO

Por décadas, mapear como os paises
estdo se saindo em suas politicas de
drogas tem sido uma tarefa iluséria.
Em grande parte isso ocorre porque os
esforcos de coleta de dados dos go-
vernos e da ONU foram guiados pelo
objetivo arcaico e prejudicial de alcan-
¢ar uma “sociedade livre das drogas”.
0 sucesso destas politicas nao foi medi-
doemrelagdoasaude,desenvolvimento,
direitos humanos ou justica social, mas
priorizou indicadores como o nimero de
pessoas presas ou encarceradas, quan-
tidade de droga apreendida ou hectares T

de plantagdes de drogas erradicadas. « Atghanistan

Nesse contexto, tivemos o prazer de !

projetar o GDPI, uma nova ferramenta Ky prwe ] g G

que oferece a primeira analise global I E T « s e 22/100 s

baseada em dados de politicas de dro- L e—— 80/100 &

gas, bem como sua implementagéo Syt ot b et

de maneira sistematica, abrangente e szl eyl

transparente. i R —— ;:‘h::-:

AUTORIA o e —
A e e " ErSPOHSEE

Caféartbr :..-I:I T PP y PROFORTIONALITY §

CLIENTE e PR RS R——

International Drug Policy Consortium e L

(IDPC) e Harm Reduction Consortium Farrud
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Resilience

4.82

Global Organized
Crime Index

DESCRIGAO DO PROJETO e W * Global overview
, Ly and analysis
Os danos causados pelo Crime

Organizado (CO) sdo generalizados
e profundos, mas como sao escondi-
dos no submundo ou sentidos ape-
nas por comunidades carentes, sua
ameaca é facilmente ignorada. Dado
0 sucesso do OC Index Africa, lan-
¢ado em 2019, a comunidade inter-
nacional comissionou a expansao
do indice para torna-lo uma avaliagao
Global. O principal objetivo do indice
permanece 0 mesmo: dar insumos aos
orgaos governamentais para que pos-
sam estabelecer politicas publicas ba-
seadas em uma avaliagao holistica do — ]
CO. Ele incentiva os paises a se afasta-

rem de uma resposta conduzida pela T L S S
justi¢a criminal e a abordarem um paco- N ————eee—— e ————
te mais abrangente de politicas para mi-

tigar o impacto do CO, criar resiliéncia = S S St
e limitar os incentivos aos participantes == = caliiga. ‘ e

deste mercado. s

e |4 S 1 = _ i g
AUTORIA e = = -
o s T e | —— =

Oceanla Central America

Café.art.br
CLIENTE

The Global Initiative Against . * e ] ~ e
Transnational Organized Crime (GI-TOC),

INTERPOL Uniao Européia e Depa
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Identidade Visual
Amazonia de Pé

DESCRIGAO DO PROJETO

Somos a Ultima geragdo que pode
salvar a Amazonia. Nesse cenario, o
Projeto de Lei de Iniciativa Popular é
uma ferramenta fundamental para que
instituicdes e pessoas possam mobili-
zar grandes publicos em propostas que
impactem positivamente a maior parte
da sociedade. Buscando uma repara-
¢ao historica para a propriedade de ter-
ras, nasce o Projeto “Amazobnia de Pé”
pela demarcagédo de terras amazonicas.
Fomos responsaveis por desenvolver o
conceito da campanha, desde o nome,
marca, identidade visual e elementos
que comunicassem a Amazobnia, até
direcionamentos estratégicos de pu-
blicos e de posicionamento da marca.
Esta construgao estratégica norteou as
acdes da campanha guiando a equipe
responsavel pela comunicagao.

AUTORIA
Libra Branding
CLIENTE
NOSSAS

A UmigA
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Kit expedicao
Fazenda Bom
Jardim e Gruta do
Ballet

DESCRIGAO DO PROJETO

O Kit € uma resposta a demanda diag-
nosticada em Matozinhos (MG). O mu-
nicipio conta com ricos patrimonios
culturais, histéricos e pré-historicos,
como a Gruta do Ballet (com pinturas
rupestres que datam de 12 mil anos) e a
Fazenda Bom Jardim (com ruinas de fa-
zenda colonial do séc. 18). Contudo, es-
sas riquezas ainda sdo pouco conheci-
das e ndao contam com incentivos para
sua preservagao e difusdo. A proposta
de solugéao foi focar em agdes educati-
vas. Criamos um Kit ludico distribuido a
todos os alunos de 9 a 12 anos de esco-
las publicas da cidade. O Kit propunha
uma jornada de viagem no tempo para
que as criangas pudessem descobrir
alguns dos muitos mistérios guardados
por ali. E composto por Diario de expedi-
¢ao, mapa A2, conjunto de Paper Toys e
jogos da memoria e de tabuleiro.

AUTORIA
AIC - Agéncia de Iniciativas Cidadas
CLIENTE

Cimento Nacional e Secretaria Estadual
de Cultura de MG
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Kit impresso
do Conexao
Comunidade

DESCRIGAO DO PROJETO

O Kit Impresso do Conexao
Comunidade foi produzido no progra-
ma homénimo como estratégia de mi-
tigacao de desigualdades na educacgao,
aprofundadas pelos abismos digitais, e
da auséncia de ferramentas de salva-
guarda e difusdo do patrimonio cultural,
agravadas pela pandemia de Covid-19.
O kit foi distribuido a 50 grupos cultu-
rais, 15 secretarias municipais, 19 esco-
las publicas e 5000 alunos das 9 cida-
des atendidas no programa, durante o
isolamento. Ele é composto pelo Diario
do Explorador, caderno com exercicios
de investigagao cultural autogestiona-
vel; Jogo da Meméria e Jogo Quiz, sobre
as referéncias culturais desses lugares;
cartazes, postais e Atlas Subjetivo que
formam um inventario visual e afetivo
com conteudos criados por estudantes
da rede publica e agentes culturais des-
ses municipios.

AUTORIA

AIC - Agéncia de Iniciativas Cidadas
CLIENTE

VLI - Valor da Logistica Integrada

- DIARIO DO

EXFLORADOR

e ——
RANDS WD

QUiZ DO
PATREBAGNIO
CULTURAL
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Precisamos lalar
de mensiriacan

Whow [l & miilie
Inssries, luse & spmsal?

o T ]

Livro Meu Corpo
Sem Tabu

DESCRIGAO DO PROJETO

Um guia de saude e autoconhecimento
para pessoas que consultam ginecolo-
gistas. Apresenta os 6rgaos reproduto-
res e aborda as principais questodes re-
lacionadas a eles, como menstruagao,
TPM, menopausa, higiene, prevengao
de doengas, contracepgao, gravidez e
prazer sexual. Tira duvidas e estimula a
reflexdo em espagos interativos. O tex-
to é simples e direto, sem julgamentos
nem vergonha, produzido sob a orien-
tacdo de especialistas. As ilustragdes, Cora o . .
todas feitas por mulheres, valorizam a uma gravidez S5
diversidade dos corpos. O livro é distri- X e --
buido gratuitamente para médicos, que e
presenteiam as(os) pacientes. Gerou ‘
RS 50 mil em doagdes, beneficiando o ¥

Projeto Luna, que combate a pobreza | FmmmerrliS
menstrual, e o Espro, que apoia jovens

em situagéo de vulnerabilidade.

AUTORIA
Editora MOL
CLIENTE

Editora MOL e Libbs
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MDF Branding
(movimento de
defesa do favelado)

DESCRIGAO DO PROJETO

O MDF - Movimento de Defesa das
Favelas, iniciado em 1977 - é uma ONG
que atua em mais de 30 favelas de Sao
Paulo, dentro dessas a Vila Prudente,
gue se destaca por ser o lugar onde se
concretizaram muitos projetos, fazendo
com que a comunidade comegasse a
acreditar no seu poder transformador.
O MDF tem experiéncia de atuagao
junto ao poder publico nas reivindica-
¢des para que haja politicas e trabalho
de base junto a populagao vulneravel,
formacao de liderangas com jovens e
populacdo de moradores das favelas.
E para fortalecer essa luta, nos soma-
mos ao MDF para reposicionar a marca,
dar mais visibilidade ao movimento, e
consequentemente, aumentar o seu im-
pacto positivo.

AUTORIA
Team Creatif
CLIENTE
MDF
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Narrativas
Ancestrais,
Presente do Futuro

DESCRIGAO DO PROJETO

Trata-se de um website que apresen-
ta a pesquisa Narrativas Ancestrais,
Presente do Futuro, da jornalista
Cristiane Fontes, a Krika. Com finan-
ciamento da Ford Foundation, a in-
vestigacdo mapeou e analisou as per-
cepcdes sobre os povos indigenas
e as principais narrativas deles e so-
bre eles no Brasil, na ultima década.
A andlise qualitativa contou com 250
entrevistas em profundidade com re-
presentantes de diversos campos da
sociedade, de ruralistas e empresarios
a antropdlogos e indigenas. O projeto
teve apoio da Ipsos e da Diretoria de
Anadlise de Politicas Publicas da FGV
(DAPP-FGV). Nosso trabalho foi a cria-
¢do da linguagem visual do projeto,
design de interface e desenvolvimento
do site e produgdo de materiais de co-
municagao como apresentacgao de sli-
des e imagens para redes sociais.

AUTORIA

Disarme Grafico e Café.art.br
CLIENTE

Amoreira Comunicacao

PRA VOCE QUE TA
SEM TEMPO...
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Site paraa
Exposigao virtual
“Vidas Femininas”

DESCRIGAO DO PROJETO

Fundado em 1991, o Museu da
Pessoa acredita que contar, escutar,
conhecer e preservar histoérias de vida
pode mudar seu jeito de ver o mundo.
Um museu virtual e colaborativo aber-
to a participagao de todos. Nele, vocé
pode contar sua histéria e conhecer
outras de pessoas de todas idades,
ragas, credos e profissdes do Brasil.
Em 2021, em plena pandemia, surgiu o
interesse de transformar o acervo de
histérias protagonizadas por mulheres,
que até entdao funcionava como uma
editoria de conteudo para redes sociais,
em uma exposi¢do. Fomos convida-
dos a estruturar esses relatos, fotogra-
flas e produgdes audiovisuais em uma
mostra online, planejando como essas
narrativas que inspiram por sua forga,
criatividade, sensibilidade e resiliéncia
seriam apresentadas.

AUTORIA
Megalo design
CLIENTE

Museu da Pessoa
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Western
Hemisphere Anti-
Corruption Index -
WHACI

DESCRIGAO DO PROJETO

0 Indice Anticorrupcdo do Hemisfério
Ocidental (WHACI, sigla em inglés) é
uma avaliacdo independente da qua-
lidade da implementagcdo de conven-
¢Oes anticorrupgao e da resiliéncia a
corrupgao nos 31 paises do Caribe,
América Central e América do Sul.
Em termos de design, trata-se de um
complexo projeto de design da infor-
magcao, de visualizagdo de dados e de
design de interacao. Ele conta com len-
tes multiplas e complementares para
se entender a base de dados: mapas
coropléticos, rankings e tabelas, séries
histéricas, graficos de coordenadas po-
lares e uma visualizagao interativa cria-
da com exclusividade para o projeto.
Seus dois principais componentes, 0
Score de Implementagéo da Convengao
(CIS) e o Score de Resiliéncia a Corrup-
¢do (CRS), oferecem uma visao holisti-
ca do tema.

AUTORIA
Café.art.br
CLIENTE

John Jay College of Criminal Justice,
da City University of New York (CUNY)

Convention
Implementation

Corruption
Resilience
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LOQUI- CAA:
Aplicativo de
comunicag¢ao
aumentativa e
alternativa para
autistas nao verbais

DESCRIGAO DO PROJETO

LOQUI (do latim, falar) é um aplicati-
vo de Comunicagdo Aumentativa e
Alternativa (CAA) que usa tabelas de co-
municagao digitais projetadas para que
pessoas autistas e nao verbais possam
se comunicar facilmente com o mundo
a sua volta. O propdsito é facilitar o seu
dia a dia e dar voz a autistas que, assim
como todos, tém direito a transmitir in-
formacgdes e ideias sem limitagdes de
fronteiras. Nele, é possivel adicionar co-
laboradores como cuidadores, profes-
sores e toda rede de apoio para que te-
nham acesso ao meio de comunicagao
do autista. Além disso, a plataforma
também permite a troca de tabelas en-
tre a comunidade, conectando pessoas
e propdésitos, através de uma interface
amigavel, intuitiva e totalmente perso-
nalizavel.

AUTORIA

Laura Borba Malmann
CLIENTE

ESPM POA

Hory da lancha
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Plataforma PROA

DESCRIGAO DO PROJETO

Hoje, 1 (um) em cada 3 (trés) jo-
vens brasileiros estd desemprega-
do e a Plataforma PROA se propoe
a ajudar a reverter esse cenario.
Este EAD inovador oferece a formacgao
necessaria para que jovens de escolas
publicas se preparem para o mercado
de trabalho, desenvolvendo as compe-
téncias sociais e emocionais necessa-
rias, de forma digital e escalavel. Ao au-
xiliar o jovem a estruturar o seu projeto
de vida, se conhecer e se desenvolver,
o curso colabora para que ele defina
0S passos necessarios para alcangar
seu objetivo profissional e pessoal.
Ao fim do curso, estes jovens prepara-
dos entram no banco de dados de talen-
tos do Instituto PROA e podem ser in-
dicados para vagas de jovens aprendiz,
auxiliares e assistentes em grandes em-
presas, como Accenture, Casas Bahia,
J.P. Morgan, P&G, entre outras.

AUTORIA
Edlica
CLIENTE
Instituto PROA
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A Fantastica
Maquina de
Esfriamento Global

DESCRIGAO DO PROJETO

As arvores, durante o seu processo de
crescimento, sdo capazes de captar
carbono da atmosfera e libera-lo em
menor quantidade. Esse processo
retira uma parte significativa de
gas carbonico do planeta, tornando
o plantio de arvores uma o6tima
alternativa para esfriarmos a Terra.
A Fantastica Maquina de Esfriamento
Global foi um projeto criado para
financiar coletivamente o plantio de
arvores no Brasil, ajudando a minimizar
os ja evidentes efeitos do aquecimento
global e das mudangas climaticas.

AUTORIA
Shoot
CLIENTE
Natureza.CC

mNTAST ICA
UINA
LESFR AMENTO

iy

As drvores possisent 0 poder de f'rfar 0 . aguecimento global.

Evoce tmlaéf!'-. i

A I OPLANTIO & I}MF{JHN\TOLLDML

COMPENSAS
CIATIWVAS DE PLANTIO
IRJUDAR A1MNDR MATS

.

| quuse

| RECOMPENSAS
@ VOCE RECERE?

.a%a._
i

0a
0%

1L

15?’.’.“

—

255



DESIGN SOCIAL

SAUDE

256

Cantinho Cuidando
de Todos 4.0

DESCRIGAO DO PROJETO

O Cantinho Cuidando de Todos 4.0 é
uma evolugao tecnoldgica do Cantinho
Cuidando de Todos 1.0, solugao premia-
da na edigao de 2020 do prémio Brasil
Design Award. A versao traz incremen-
tos tecnoldgicos, com medicao da pres-
sao automatizada, coleta de dados digi-
tal e é mais simples de ser usado pelo
usuario. O espag¢o, montado nas UBS
da cidade de Sao Paulo, € composto
por itens desenhados de maneira ludica
para apoiar o autocuidado e o rastrea-
mento de DCNT. A ambiéncia com ban-
ners, adesivagem, materiais didaticos,
balangca antropométrica e cadeira de
auto-afericdo de presséao arterial auto-
matizada estimula que os proprios usu-
arios realizem procedimentos basicos
para rastreamento de fatores de risco e
tenham mais autonomia no controle da
sua pressao arterial, IMC e outros indi-
cadores de saude.

AUTORIA

Secretaria Municipal da Saude de Sao
Paulo, Fundagdo Novartis e Instituto
Tellus.

CLIENTE

Secretaria Municipal da Saude de Sao
Paulo
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Deixados Para
Morrer

DESCRIGAO DO PROJETO

A dura realidade carceraria no Brasil
foi agravada ao extremo durante a
pandemia de Covid-19. Além da atuagao
desastrosa do governo federal na
gestao da pandemia, o Judiciario fechou
os olhos para a situagao calamitosa do
sistema prisional e socioeducativo a
partir de uma politica genocida, racista
e punitiva, resultando em incontaveis
mortes que poderiam ter sido evitadas.
Para denunciar essa situacao, a Rede
Justica Criminal langou a campanha
“Deixados para Morrer”, com dados,
denuncias e depoimentos.

AUTORIA

FIB | Fabrica de Ideias Brasileiras
CLIENTE

Rede Justica Criminal

Alta da dmiczon
e unidades
superlotadas:
uma mistura
perigosa
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Despertando
Violetas

DESCRIGAO DO PROJETO

Despertando Violetas € um movimento
corporativo pelo fim da violéncia contra
a mulher. A iniciativa segue a premis-
sa de que para mudar essa realidade é
necessario unir forgas e se posicionar.
A violéncia contra a mulher geralmen-
te comega de forma mascarada, com
atitudes que nés, como sociedade, en-
tendemos ser comuns, normais, parte
do dia a dia — e, em muitas vezes, essas
acoes sdo o inicio de um caminho pe-
rigoso. A intengdo é o despertar de re-
lacionamentos abusivos em seu inicio:
reconhecer uma frase de ofensa velada,
ou ciume excessivo ou diversas outras
atitudes que, quando minimizadas, po-
dem levar a niveis mais graves de vio-
Iéncia. Despertando Violetas é um grito
pelo fim da violéncia contra a mulher
nos mais diversos ambientes e um pedi-
do de ajuda para lutarmos juntos pelas
mulheres.

AUTORIA
Empathy
CLIENTE

Empathy
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Engolindo Fumaga

DESCRIGAO DO PROJETO

Engolindo Fumaga é um projeto mul-
timidia de jornalismo de dados de-
senvolvido com o Infoamazonia,
Fiocruz e UFAC, e financiado pela
Knight Foundation e daUniv. de Stanford.
Seu objetivo é expor o efeito da polui-
¢do do ar causada por incéndios flo-
restais na saude da populagdo amazo6-
nica durante a pandemia de Covid-19.
Fruto de uma pesquisa inédita, a rela-
¢do entre desmatamento, incéndios,
fumacga, material particulado, ventos e
o agravamento da Covid-19 e SRAG na
regido amazonica foi evidenciada a par-
tir de mapas e visualizagdes de dados.
Como diferencial, pode-se destacar que
o projeto une diversos elementos do
design como storytelling, Ul, UX, design
da informagao, visualizagao de dados e
creative coding, para traduzir um fené-
meno complexo em informagao acessi-
vel para os leitores.

AUTORIA
Café.art.br
CLIENTE
Infoamazonia
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Feira de Sementes
e Mudas
Quilombolas

DESCRIGAO DO PROJETO

A Feira de Sementes e Mudas
Quilombolas é um evento organizado
pelas associagdes Quilombolas e seus
parceiros da regido de Eldorado (SP).
A Feira nasceu com a demanda dos
agricultores em ter manutengao das va-
riedades agricolas tradicionais dentro
de um sistema agricola natural e tradi-
cional em contraponto aos plantios em
latifindios com uso de agrotoxicos e
espécies transgénicas, e também para
abordar a importancia e relevancia das
rogas como processo autdnomo de pro-
ducao e soberania alimentar. Foi desen-
volvida identidade visual que transmita
os valores dos povos Quilombolas, bem
como suas técnicas de produgao de ali-
mento em rogas tradicionais.

AUTORIA

LESTE

CLIENTE

Rede de Sementes do Vale do Ribeira
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Identidade Visual »
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DESCRIGAO DO PROJETO

A AFOJO, Associagao de
Produtores Rurais e Artesdos da
Microbacia do Fojo, € uma comunidade
formada por familias de Guapimirim,
no Rio de Janeiro, entre proprietarios e
arrendados. E uma organizacdo comu-
nitaria, que atua com agricultura agroe-
coldgica abastecendo feiras organicas
e mercados locais, com certificagao
organica. A AFOJO age por meio do
incremento e geragao de renda, sobe-
rania alimentar e conservagao do meio
ambiente em beneficio da populagédo
deste territério. Houve a demanda de
identidade visual que dé autonomia e
atenda aos anseios e expectativas dos
associados que passam por um mo-
mento de reorganizagao estratégica da
AFOJO.

AUTORIA
LESTE
CLIENTE

SIAMA (Sistemas Agroflorestais na
Mata Atlantica)
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Identidade Visual
Cooperast

DESCRIGAO DO PROJETO

A Cooperast, Cooperativa de
Desenvolvimento Territorial, é uma
instituicdo atuante desde 2005 no
Territério Litoral Sul da Bahia, com in-
tervencgao positivista para a sustentabi-
lidade e seu foco é direcionado a assis-
téncia técnica. Até hoje, a Cooperast ja
atendeu mais de 2.800 familias e produ-
tores rurais, por meio do incremento e
geracao de renda, soberania alimentar
e conservagao do meio ambiente em
beneficio a populagédo desse territério,
principalmente as unidades de familia
que possuem como base a Agricultura
Familiar. A demanda do cliente foi cria-
¢ao de uma identidade visual para estar
alinhada ao posicionamento da nova
estratégia de marca.

AUTORIA
LESTE
CLIENTE

SIAMA (Sistemas Agroflorestais na
Mata Atlantica)
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Igapo - Projetos
incentivados da
Amazonia

DESCRIGAO DO PROJETO

Igap6 é uma iniciativa de construir uma
rede de empreendedores sociais na
Amazo6nia, com o propdsito de impactar
radicalmente o cendrio do investimento
social na regido. Nome, estratégia de
marca e identidade visual colaboram
para abracar a natureza da floresta,
representando um ecossistema rico,
adaptdvel e em constante transforma-
¢do. Com isso, a marca comunica que
veio para ajudar a estabelecer conexdes
e ser a forga motriz por tras de tantos
sonhos.

AUTORIA
Calebe_
CLIENTE

Igapo
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Movimento Natura |
Impacto Social

DESCRIGAO DO PROJETO

Desenvolver uma linguagem para anova
plataforma social da Natura de modo
que as Consultoras se reconhegam e
sejam reconhecidas como importantes
agentes de transformagao da socieda-
de por meio da venda direta, entendida
como uma venda de impacto social.
Para isso, langamos a marca do
Movimento Natura, antes uma area in-
terna e que agora tera protagonismo,
principalmente junto as Consultoras.
O objetivo era unir todas as iniciativas
que a empresa oferece para a forga
de vendas - seja em saude, educacao,
apoio social - em um unico guarda-chu-
va, gerando reconhecimento e centra-
lizando os esforgos e a comunicacgao.
Assim, as diversas iniciativas que fazem
parte do Movimento deveriam ter uma
identidade comum e, a0 mesmo tempo,
se diferenciarem visualmente pelas co-
res e narrativas.

AUTORIA

Tatil Design + Natura
CLIENTE

Natura

As vezes,
precisa
mais do que
COragem....
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Mulher In Foco

DESCRIGAO DO PROJETO

O projeto “Mulheres In Foco” foi desen-
volvido com o objetivo de capacitar as
colaboradoras da VEDACIT para assu-
mirem papéis de lideranga dentro da
empresa, sendo uma iniciativa para dar
mais representatividade a presenca fe-
minina na gestao. O projeto tem o poder
de transformar o mercado da constru-
¢ao civil, além de incentivar mais mulhe-
res a chegarem ao topo. As principais
caracteristicas do “Mulheres In Foco”
é desenvolver habilidades e comporta-

e —
, o= 03 E sobre democratizar os oportunidades @ fazer
mentos para que atuem como lideres o pento de partida se tarmar equalitario, parg,
. . . FreTe—— enfim, o linha de chegoda ser alcangdvel parg
em qualquer nivel e adquiram praticas femiere cunsan s, mulheras,

e insights para influenciarem de forma
positiva a cultura da empresa. Além dis-
so, para que aprendam a utilizar todo
0 seu potencial para se tornarem boas
gestoras. O “Mulheres In Foco” da apa-
rato para as colaboradoras crescerem,
por meio da capacitagao, com cursos e
palestras.

UBBEVE 1
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Muralismo com a
comunidade de Vila
Bethania - Viana

DESCRIGAO DO PROJETO

A intervengado artistica no muro do
Gindsio Poliesportivo José Ribeiro
Corréa foi um projeto colaborativo
com a comunidade do bairro de Vila
Bethania, em Viana - ES. O projeto con-
tou com a participagdo de criangas e
adolescentes da turma de volei da re-
gido em uma oficina de pintura para
identificar quais conceitos, lugares, pes-
soas e relagdes lhes eram importantes,
e assim, trazer um sentimento de per-
tencimento ao grupo através da arte.
Os desenhos apresentados pelos par-
ticipantes foram retrabalhados em uma
ilustracao original, e apds ser aprovada
pelo grupo, foi executada através de pin-
tura manual, que também contou com
a participacao da comunidade. Além do
aspecto contemplativo a arte revela os
desejos e esperangas da comunidade
e a busca pela aceitagao de suas mani-
festagdes culturais.

AUTORIA
Locomotipo
CLIENTE

Caju Producgdes
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Museu Planeta RIO NAO E LUGAR DE LIXD!

Agua - ODS-6

DESCRIGAO DO PROJETO

O Museu Planeta Agua é um espaco
museografico, concebido na primei-
ra estacdo de tratamento de agua do
Parana. Inovador, interativo e sensorial,
o museu é multidisciplinar e abrangen-
te, apresentando os mais variados as-
pectos relacionados a agua, seus usos
e fungdes - ambientais, cientificos,
educacionais, historicos, sociais, tecno-
l6gicos, de abastecimento e de saude.
La temos uma Linha do Tempo que
abrange cerca de 23 mil anos da exis-
téncia humana, contendo diversos ob-
jetos cenograficos. A trajetéria enfatiza
eventos histéricos que se relacionam
com saude, higiene, saneamento e
avangos sociais, além das conquistas
cientificas e tecnoldgicas, destacando
a profunda e vital ligagao dos seres hu-
manos com a agua.

AUTORIA
Straub Design . ; g o
CLIENTE SRR SRR AT
Museu Planeta Agua . iy RO A N
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Oju: Roda Sesc de
Cinemas Negros do
SESC-SP

DESCRIGAO DO PROJETO

Identidade para a mostra Oju: Roda
Sesc de Cinemas Negros do SESC-SP.
Aconteceu em 19 de janeiro a 9 de
fevereiro de 2022, no Cine Sesc Séo
Paulo, ofertando ao publico uma
selegdo de filmes realizados por
cineastas negras e negros. Além da
exibicdo de longas, médias e curtas-
metragens, nova mostra realiza debates
com profissionais do cinema, cursos e
oficinas on-line gratuitas.

AUTORIA

Daniel Brito / Editora Olhares
CLIENTE

Sesc Sao Paulo
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Plataforma PROA

DESCRIGAO DO PROJETO

A Plataforma Proa é um projeto que
prepara jovens de baixa renda para
o mercado de trabalho, amplian-
do horizontes e realizando sonhos.
O desafio foi criar um EAD (ensino a
distancia) inovador, trazendo o con-
teudo de forma ludica e engajadora,
possibilitando ao projeto de formagao
de jovens ganhar escala e impacto
nacional. Além disso, foi criado tam-
bém o site institucional PROA, como
principal meio de divulgacdo para
a inscricdo na Plataforma PROA.
Como visual impactante, foram incorpo-
rados na Plataforma videos interativos e
ilustragOes de jovens, para potencializar
a identificagcao do publico-alvo com a
jornada. Ja a linguagem verbal escolhi-
da prop6s um tom de voz descontraido,
sem género e sem uso de expressdes
regionais, para se tornar inclusiva e esti-
mulante aos usuarios.

AUTORIA
Edlica
CLIENTE
Instituto PROA
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Poliniza Buzz -
laboratorio de
estorias de comida

DESCRIGAO DO PROJETO

O Poliniza Buzz é um laboratério
imersivo de criagdo de livros infantis
com duragao de 8 dias sobre sistemas
alimentares saudaveis e sustentaveis.
Esses sistemas envolvem desde a
produgdo e o processamento até a
distribuicdo, o consumo e a destinagao
final dos alimentos e todo o impacto
social envolvido. Falar de comida é falar
das mais diversas relagdes e alertar
para quem ja esta mudando o mundo:
pessoas, projetos e caminhos reais que
apontam outros futuros.

AUTORIA

Luisa Monteiro, Diego Mello
e Leo Rodrigues

CLIENTE

Instituto Comida do Amanha
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Renascendo a

Semente
DESCRIQAO DO PROJETO
Dentro dos Objetivos de

Desenvolvimento Sustentavel da ONU
estd a educacdo de qualidade (ODS
4), que preza para o desenvolvimen-
to de uma educacéo inclusiva, equi-
tativa e de qualidade. Com essa pre-
missa, 0 projeto da Escola Semente
Educacdo Audiovisual surge em 2014
com o propésito de formar professores
e ampliar o horizonte de possibilidades
na pratica educativa em todo o territo-
rio brasileiro, a partir do audiovisual.
Desenvolvemos um rebrand da marca,
transformando desde o nome até a co-
municagao nas diferentes plataformas
utilizadas. Criamos um universo visual
que funciona, de forma dinamica, em
diversos formatos e propdsitos, permi-
tindo assim uma liberdade na compo-
sicdo das pegas mantendo coerente e
constante a linguagem visual.

AUTORIA

Neopop Imaginaria

CLIENTE

Escola Semente Educagéo Audiovisual
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Uma plataforma
online completa
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VelezReyes+

DESCRIGAO DO PROJETO

Um movimento ousado, daqueles que
estamos pouco acostumados a presen-
ciar. David Velez, fundador do Nubank,
e sua esposa Mariel Reyes, decidem
transformar a América Latina pela edu-
cagao, assumindo um comprometimen-
to publico em doar sua fortuna em vida.
Uma plataforma filantrépica de educa-
¢do, a VelezReyes+, com foco em criar
oportunidades para criangas e jovens
vulnerdveis na América Latina. Segundo
estudos realizados, uma crianga pobre
pode demorar até 7 geragdes para mu-
dar de vida por um gap de acesso a edu-
cagao. Fomos convidados para estrutu-
rar a marca de uma fundagao que nao
deveria se parecer com uma fundagao
tradicional, e mais como uma acelera-
dora de projetos transformacionais que
urge por resultados. Definimos a estra-
tégia de marca, com a criagdo do nome
e a sua identidade visual.

AUTORIA
Questtond Manyone
CLIENTE
VelezReyes+
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Aplicativo Moobe:
Cidades acessiveis
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O aplicativo Moobe foi desenvolvido : e o et
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de acessibilidade nas cidades, promo- L - —s =
vendo o acesso ao turismo, esporte,
lazer e servigos para Pessoas com
Deficiéncia (PcDs), buscando impulsio-
nar a independéncia de PcDs na explo-
ragao de locais nas cidades. Através do
aplicativo é possivel encontrar informa-
¢Oes sobre os locais que oferecem uma
infraestrutura adequada e acessivel,
além de compartilhar, através da inte-
gracao com o transporte publico, a rota
acessivel até esses locais por meio de
um mapa interativo e por meio de um
sistema guiado por voz artificial.

AUTORIA

Kelven Carvalho
e Noelle Atkienson Ornelas

CLIENTE
IFSC
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Futuros Disruptivos

DESCRIGAO DO PROJETO

O objetivo foi mostrar que o Design
Thinking, pode auxiliar a educacgao, na
aprendizagem por transferéncia, para
que se possa aprender algo de uma
area aplicando-se em outra por meio
do compartilhamento de experiéncias
e colaboracgao; na utilizagdo de ambien-
tes de aprendizagem com configura-
¢Oes mais ludicas e distintas das tradi-
cionais, que envolvam mais os alunos,
reduzam a distracdo e os envolvem
promovendo maior concentragao e par-
ticipagdo nas atividades individuais e
coletivas; e no estimulo a desafios que
levem os estudantes a se colocarem no
lugar dos colegas, praticando a empa-
tia enquanto buscam solugdes voltadas
a necessidades diferentes das suas.
A ideia é que pode-se aprender mais fa-
zendo, outro ouvindo, outro ensinando,
tudo de forma mais dinamica por meio
de recursos visuais.

AUTORIA
Bianka Cappucci Frisoni
CLIENTE

Secretaria de Educagdo do Municipio
de Balneario Camboriu
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I'mmigrant -
Ferramenta de
acolhimento e
inclusao destinada
a imigrantes

DESCRIGAO DO PROJETO

I'mmigrant é uma plataforma voltada
aos imigrantes do Vale do Taquari-RS
com potencial para expansao e apli-
cagao em outras regides do Brasil.
Seu objetivo é facilitar o acesso a infor-
magoes para resolugao de processos
burocraticos no pais, como emitir do-
cumentos, cartdo do SUS, ou ainda, ter
acesso a saude, educagao e seguranga.
Acreditamos que as barreiras linguis-
ticas sa@o passiveis de mudangas, por
isso, nosso projeto busca solucionar
esse problema, centralizando as infor-
magoes necessarias, acolhendo e pro-
porcionando autonomia ao imigrante
que vem para o Brasil em busca de uma
vida melhor.

AUTORIA

Aline Bettineli, Larissa Medeiros, Laura
Brugnera, Marcelo Betti, Roberta Stefani
e Thales Duarte

CLIENTE
Univates
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DESIGN SUSTENTAVEL

GRAND PRIX

Folia de Folhas

DESCRIGAO DO PROJETO

DESAFIO:

A Escola Primeira Estagao reali-
za anualmente o seu Carnaval. Mas
a quantidade de lixo gerado com
confete era uma preocupacgao.
INSIGHT:

Como manter a diversdo e ain-
da contribuir com o meio ambien-
te? Simples: usando a prépria na-
tureza na confecgcdo dos confetes.
IDEIA:

Transformamos folhas das arvores
da prépria escola em cartazes e con-
fetes devidamente limpos e furados.
As criangas aprenderam a técnica na
escola e fizeram em casa com os pais.
O resultado? 100% de diversao garanti-
da e 0% de papel desperdigado.

AUTORIA
AGENCIA SALA
CLIENTE

Escola Primeira Estagao
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Natura Biome

DESCRIGAO DO PROJETO

Com o langamento de Natura Biome, a
Natura renova seu convite as pessoas
qgue buscam, encontrar uma melhor re-
lagdo consigo mesmas e com seus cor-
pos, assim como com 0s outros e com
a natureza da qual somos parte, solu-
¢Oes regenerativas para produtos sem
abrir mao de resultados. Ao mesmo
tempo, a marca chega para reafirmar a
crenga de que o desenvolvimento sus-
tentavel ndo deve ser uma alternativa,
mas uma solugao adotada de maneira
cada vez mais ampla e constante em
toda a cadeia produtiva das empresas.
Em termos de relevancia para o negoé-
cio, Natura Biome provou que é possivel
unir desenvolvimento econdémico e con-
servagdo da natureza ao apostar em
produtos altamente inovadores e que
geram beneficios para todos os atores
envolvidos na cadeia de valor.

AUTORIA

Natura e time ampliado
CLIENTE

Natura
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DESTAQUES DO ANO

ESCRITORIO / AGENCIA DE DESIGN

GRAND PRIX

Estudio Arado

Somos uma iniciativa fundada em 2018,
com foco na pesquisa e na divulgagao
do imaginario rural brasileiro. Em pro-
jetos autorais e comissionados, divul-
gamos elementos que ajudam a com-
preender a formacgao cultural brasileira.
Auxiliamos instituicdes, empresas e
pequenos produtores a comunica-
rem suas iniciativas de maneira genu-
ina e eficaz. Nossa missao é divulgar
signos do repertério rural do pais por
meio de narrativas escritas e visuais.
Ao veicular essas imagens, contri-
buimos com a perpetuagdo de sig-
nos que tendem a desaparecer.
Ao olhar manifestagbes do passa-
do, compreendemos aspectos do
presente e projetamos o futuro.
Utilizamos processos analdgicos. Nos
interessa reviver antigos oficios e res-
significa-los em um mundo contempo-
raneo, permeado por novas ferramen-
tas e tecnologias.




DESTAQUES DO ANO

PROFISSIONAL DE DESIGN

Clayton Caetano
Itau

Clayton Caetano, pai do Davi e do Léo,
marido da Fernanda, é hoje Head de
Branding e Design no Itau. Graduado
em design industrial e especializado
em Gestdo de Marcas, tem mais de 18
anos de experiéncia em projetos estra-
tégicos, de produtos, identidade visual
e sistematizagao para grandes marcas
como: Brastemp, Consul, Fiat e Natura.
Atuou na area académica nos cursos de
design do Istituto Europeo di Design e
da Faculdade Oswaldo Cruz. Seu objeti-
vo atual é dar continuidade a histéria da
primeira area de design numa corpora-
¢ao do Brasil — o Itau — por onde ja pas-
saram profissionais de grande relevan-
cia no cenario nacional e internacional.
Sua trajetdria é reconhecida dentro e
fora do pais pelo BDA, IF Design Awards,
International Visual Identity Awards e
Innovation by Design, Fast Company.

Clayton

Caetano -

Head de Branding e Design /.
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DESTAQUES DO ANO

PROFISSIONAL DE DESIGN

A%

Paula Marchiori
Tatil Design

Em 2003 iniciou o mestrado em
Branding na Brunel University, Inglater-
ra, onde estudou arelagao entre respon-
sabilidade social e gestdao de marcas.
Trabalhou na Corporate Culture, uma
consultoria de sustentabilidade em
Londres e retornou ao Brasil em 2006,
quando entrou para a area académica.
Dois anos depois, passou a integrar o
time de estratégia da Tatil. Em 2011 foi
para o Instituto Ethos e retornou para a
Tatil em 2016, ano em que concluiu um
MBA em Gestao Empresarial na FGV.
Assumiu a diretoria da area de estraté-
gia e conteudo em 2019 e, desde entao,
vem gerenciando uma equipe de profis-
sionais multidisciplinares, acompanha-
do projetos relevantes e trabalhado em
novos processos e metodologias.

ar uma nova
de cosmeéticos
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DESTAQUES DO ANO

ESCRITORIO / AGENCIA DE DESIGN

Rebu

Rebu é um estudio independente. Nos-
SO nome é um acroénimo que significa
Revolugdo, Elegancia, Brasilidade e
Utopia. Desde o inicio, trazemos luz ao
design brasileiro e, neste ano, expandi-
mos e celebramos grandes conquistas
internas e externas, sempre mantendo
o carater ousado, provocador do nosso
trabalho. Ja somos 20 mentes criativas
com projetos para algumas das mar-
cas mais ousadas criativamente e que
representam o design brasileiro, encan-
tando na pratica. Em todas as entregas
temos o cuidado de contar histérias uni-
cas, que transcendem o design grafico
e que fazem parte das escolhas essen-
ciais de uma marca: cultura, materiali-
dade, produtos e espagos que ocuparao
0 mercado.
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DESTAQUES DO ANO

ESCRITORIO / AGENCIA DE DESIGN
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+55design

Focada na produgao de mobiliario con-
temporaneo, a +55design trabalha com
matérias-primas e profissionais genui-
namente brasileiros e se consolida no
mercado de design, mesmo em tao re-
cente trajetdria. O portfélio de 100 pe-
¢as entre moveis e acessorios traz a as-
sinatura de 18 designers — tanto nomes
consagrados, quanto talentos promis-
sores, do norte ao sul. Apostando em
processos sustentaveis e com apoio
a projetos sociais que potencializam a
economia criativa, tem como pontos
cruciais a durabilidade, integridade e
funcionalidade, buscando na riqueza da
biodiversidade e no talento nacional o
seu compromisso com a ética e estéti-
ca. Uma selegao de desenhos atempo-
rais, onde a sustentabilidade estd intrin-
seca em todas as etapas, para a criagao
de itens de exceléncia com rigor, zelo e

delicadeza.
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PROFISSIONAL DE DESIGN

Ricardo Bezerra
Tatil Design

Sou BEZERRA, Ricardo. Colocar o so-
brenome na frente é uma forma de
honrar a nossa origem, afinal, somos
fruto dos simbolos e experiéncias que
desenham a nossa identidade. Sou gra-
duado em Desenho Industrial pela UFRJ
mas me identifico como designer des-
de sempre. Ao longo da vida, moldei e
fui moldado por muitas marcas. A fren-
te da criagao da Tatil contribuo com a
evolugdo de marcas brasileiras que
apresentam ao mundo a nossa potén-
cia criativa, além de marcas globais que
estdo assumindo novos compromis-
sos com o planeta. Acredito no design
como uma poderosa ferramenta de
transformacao, e por isso, sigo atento
a tudo o que tangencia nosso universo.
Co-lidero 0o ASTERISCO, no qual sou edi-
tor dos conteudos do DESIGN FEELING.
Sigo trocando, desenhando, aprenden-
do e evoluindo junto com vocés.

EN WE EAT EVERYONE PLAYS ON THE SAME TEAM
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