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CATALOGO 2025 PREMIO BRASILEIRO DE DESIGN INTRODUGAO PALAVRA DO PRESIDENTE

PALAVRA DO
\ Ve
p RES.DEN l E // Prémio Brasil Design Award chega a sua 10?
' edicdo. Conseguimos, a muitas mdos, fazer

- do BDA o prémio mais abrangente (posso dizer
/ / — importante tambeém?) do pais. Mas por que promover
uUm prémio em meio a uma pandemia e a um distan-
~ _ ciamento social em dimensdes sem precedentes? E
— historico o poder do design como agente de superacdo
/\ / / de crises, tanto sociais quanto econémicas. E nunca
Y / tal representacdo grafica e a maneira pela qual re-
% solvemos problemas de grande complexidade foram
tdo importantes para que as marcas deixassem claro

\ a que vieram: focadas no ser humano, sempre.

oS

L - \ Alem disso, prémios estabelecem padrdes criativos
/ / e ainda educam, inspiram e promovem o bom design.

Aumentam a consciéncia das pessoas sobre a sua

/ importdncia e unem uma comunidade em torno da

meticulosidade de seu oficio. Empresas premiadas ga-

/ / nham visibilidade e constroem um mercado relevante.

Um time fulgente de profissionais assume a
Presidéncia e dd voz e representatividade a cada uma
das dez categorias do BDA, com a tarefa de escolher o
- melhor da produgéo nacional do ultimo ano. A revisdo
do Regulamento por eles atualiza a busca por projetos
consonantes com a nova realidade. Um processo de
julgamento totalmente digital, atendendo ao novo
formato do BDA nestes novos tempos.

Gabriel Lopes
PRESIDENTE ABEDESIGN
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INTRODUGAO PALAVRA DO DIRETOR

ico profundamente feliz que meu Ultimo ano como diretor-geral

do BDA coincida com este momento tdo especial: os 20 anos da

ABEDESIGN e a 15° edicdo do nosso Prémio Brasileiro de Design.
Celebrar essas duas marcas simultaneamente é testemunhar a forca
de uma trajetoria construida com visdo e compromisso.

Completar duas decadas e um feito notdavel para qualquer associagdo
— e ainda mais para uma associagdo de design, em um mercado que
se reinventou tantas vezes ao longo desses anos. Quando fundamos
a ABEDESIGN, la em 2005, jd percebiamos que a profissdo se trans-
formava rapidamente. Por isso, entender a importéncia de criar uma
entidade que desse voz ndo apenas aos profissionais, mas tambem
as empresas que cresciam em numero e maturidade, foi essencial. Era
preciso estar a altura dos desafios que se anunciavam e, sobretudo,
construir juntos um caminho possivel para o futuro do design no Brasil.

O tema do BDA deste ano, “Colaborar e transformar”, traduz com
sensibilidade a propria esséncia dessa evolugdo. O design deixou de
ser, na maior parte das vezes, o trabalho solitdrio de um Unico designer
para se tornar uma construcdo coletiva, feita por equipes diversas,
multidisciplinares e complementares. Essa pluralidade de olhares € o
que nos permite enfrentar problemas cada vez mais amplos, complexos
e impactantes. E € também o que torna nossa profissdo tdo dindmica
e cada vez mais necessdria.

E é justamente essa combinacgdo entre colaboracdo e transformacéio
que forma o DNA da ABEDESIGN. O trabalho voluntdrio de tantos de-
signers, somado ao entusiasmo e dedicacgdo da equipe que impulsiona
a associagdo no dia a dia, fortalece a nossa missdo de consolidar o
design como uma atividade respeitada, abrangente e potente.

Celebrar este momento e reconhecer tudo o que jd conquistamos —
e também reafirmar nossa confianga no que ainda podemos construir
e transformar juntos.
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CATALOGO 2025

PRESIDENTES
DE JURI

Camila Chaves

Presidente da categoria
Design Digital BDA 2025

Erico Fileno

Presidente da categoria
Design de Servigo BDA 2025

PREMIO BRASILEIRO DE DESIGN

Dandara Almeida

Presidente da categoria
Design Editorial BDA 2025

Fred Gelli

Presidente da categoria
Internacionalizagdo BDA 2025

Erica Ribeiro

Presidente da categoria
Design de Impacto Social BDA
2025

Gian Franco

Presidente da categoria
Destaques do Ano BDA 2025

Leticia Castro

Presidente da categoria
Design de Produto BDA 2025

Luis Matuto

Presidente da categoria
Design Grafico BDA 2025

Gustavo André

Presidente da categoria
Craft for Design BDA 2025

Luciana Bazanella

Presidente da categoria
Design Futuro BDA 2025

Rafael Rosseti

Presidente da categoria
Interatividoade BDA 2025

PALAVRA DO PRESIDENTE

Gustavo Greco

Presidente da categoria
Design de Ambiente BDA 2025

Luciana Pellegrino

Presidente da categoria
Design de Embalagem BDA
2025

Monica Rodrigues

Presidente da categoria
Branding BDA 2025
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DESTAQUES DO ANO

Fabio Haag Euc;_HAH-Técmc;\
abio Haag

Fabio Haag acredita que tipografias sGo como

reloégios — ha uma tensdo delicada entre AUTORIA
forma e fungdo. Haag potencializa identidades Fabio Haag
através de tipografias que servem propodsitos

estratégicos, ndo apenas estéticos. Apos quase

10 anos na Dalton Maag, onde trabalhou para

Toyota, McDonalds, Amazon, AT&T e Rio 2016,

fundou seu estUdio com uma cultura forte

ancorada em empatia, colaboragdo, busca pela

perfeicdo e autonomia com responsabilidade.

Foi destaque no Eye On Design da AIGA, 99U/

Adobe, no livro “The 100 Best Typefaces Ever”,

nas revistas alemd Page, espanhola Graffica

e a brasileira ComputerArts. Ja palestrou em

dezenas de eventos de design e também na

Transform Conferece, em NYC. Foi professor

titular da Perestroika e convidado da Unicamp,

ESDI, PUC, ESPM e Unisinos, entre outros.




DESTAQUES DO ANO

Petrikor

Somos a Petrikér, um estUdio de branding de
Londrina, uma cidade jovem e fora do eixo
financeiro do Brasil. Criomos marcas que tocam
o coragdo. Para nos, bom design € aquele que
provoca, que tem personalidade e uma pitada
de estranheza. O mundo j& estd cheio de
marcas comuns; nosso trabalho é ndo adicionar
mais uma. Vemos o design como disciplina
transversal, aplicada a todas as camadas do
negodcio, com o objetivo de criar experiéncias
coesas e de alto valor. Acreditamos no futuro
do branding nos pequenos estudios, onde o
designer é o agente que conecta todas as
pontas.

FICHA-TECNICA
Time: Gabriel Macohin Paulo Doi
Rafael Alves Fernanda Lima

AUTORIA
Petrikor
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BRANDING
VOzZ

Tial assume o
frutagonismo e traz a
fruta para o centro da
conversa

DESCRIQAO DO PROJETO

Tial & o primeiro suco sem conservantes

do Brasil. E com um legado enraizado na
cultura brasileira, a marca passou por um
reposicionamento para se reconectar a

sua esséncia. O novo tom de voz assume o
frutagonismo e traz a fruta para o centro da
conversa, mergulhando em ditados, frases
e expressodes populares para criar um jeito
descontraido, leve e bastante brasileiro de
falar. Uma marca que tira suco da conversa
e mostra com quantos limdes se faz uma
limonada: o verdadeiro puro suco do Brasil.

FICHA-TECNICA

DIRECAQO CRIATIVA: Breno Pineschi e

Rafael Cazes HEAD DE GESTAO: Fernanda
Rodrigues HEAD DE PLANEJAMENTO: Felipe
Teobaldo HEAD DE COMUNICACAQ: Gabriela
Barbosa GESTAO DE PROJETOS: Isaac Alves
GERENTE DE PRODUGCAO: Sandessa Knaus
DESIGNERS: Gianlucca Segato, Jessica
Almeida, Hermes Miranda, Glaiton Tatsch,
Nicole Morim, Lucca Pineschi, Alexei Potemkin
REDATOR: Vinicius Cambruzzi TIPOGRAFIA:
Cyla Costa ARTE FINALIZACAO: Bruno Longhi
ILUSTRACAO 3D: Pedro Lambuja, Gustavo
Schinner

AUTORIA
HardCuore

CLIENTE
Tial

24

BRANDING
VOzZ

Natura Nature

DESCRIQAO DO PROJETO

A linha Natura Naturé ganhou um novo tom de
voz inspirado pelo conceito “Vem brincar na
natureza!”. Nossa ideia foi desenvolver uma
linguagem verbal que traduzisse a infancia
como territorio de encantamento e liberdade,
valorizando o brincar como experiéncia
formadora. Esse tom equilibra ludicidade

e afeto: fala diretamente com criangas de
forma divertida e musical, ao mesmo tempo
em que dialoga com os adultos por meio

da memoria afetiva. Original e inspirador, o
tom se ancora na oralidade das brincadeiras
e na espontaneidade do universo infantil,
criando proximidade, emogdo e identificagdo
imediata.

FICHA-TECNICA

Direcdo Geral: Marcio Mota Diregdo Criativa
Design: Luca Bacchiocchi Diregdo Criativa
Conteudo e Verbal: Vivi Kané Redagdo:

Vivi Kand, Gabi Locatelli, Catharina Rocha
Design: Luca Bacchiocchi, Erick Fugii, Rodrigo
Gondim, Bianca Victorino, Carol Ohashi,

Will Girundi, Namie Arakawa, Heitor Gois,
Thayna Brito, Alexandre Opipari, Julia Gontier;
Videocase: Arthur Moura Coordenagdo de
inscrigdo: Rapha Dutra

AUTORIA
Pharus Bright Design

CLIENTE
Natura
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BRANDING
VOzZ

A vida é mais
pescados

DESCRIQAO DO PROJETO

Frescatto, com quase 80 anos de tradigéo
em pescados, precisava construir ndo apenas
uma marca, mas também uma voz capaz

de traduzir sua esséncia. Em um mercado
commoditizado, onde 86% dos consumidores
ndo associam pescados a nenhuma marca, o
desafio foi criar uma linguagem proprietaria
que gerasse identificagdo. Um tom de voz
desbravador, especialista, sofisticado e
carismatico, capaz de aproximar os pescados
da rotina dos brasileiros e transformar o
consumo em uma experiéncia de sabor, saude
e inspiragdo.

FICHA-TECNICA

ANA COUTO-CEO, ERIKA PINHEIRO -Soécia
Dir. Marca,DANILO JESUS-Atendimento,
ISABELLA HERDY-Gte Estratégia, ROBERTA
AMORIM e FAEL FERREIRA BORGES -
Estrategista,RAFAEL TORRES - Sécio-Dir.
Design, THALLES FERREIRA E JOAO COSTA
- Designer Grafico, MARCELA BOMFIN-
Conteldo,UBIRATA OLIVEIRA-Artefinalista,
CECILIA LOMBARDI - Gerente Design

de Servigo, NATHALIA BERTOZZI-UX
Design, BRUNA SAVINO - Gerente Design
de Produto,MURYEL BOMFIM E PEDRO
AVELLAN- Designer de Produto, RODRIGO
SCHERRER-Gte de Pesquisa

AUTORIA
anacouto

CLIENTE
FRESCATTO
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BRANDING
VOzZ

A voz do Cacau
Brasileiro

DESCRICAO DO PROJETO

Fazer o Cacau Brasileiro falar e, na sua voz,
levar a nossa identidade. Comega no proprio
nome, descritivo e territorial, continua na
tagline “Gente, Floresta e Cultura”, que
destaca o cardter coletivo do cultivo, e cresce
na expressdo verbal, que entrega tanto o tom
confidvel para a comunicagdo em congressos
internacionais, quanto calor e a poesia de

um produto enraizado na histéria do Brasil,
capaz de transformar histoérias, familias e
comunidades.

FICHA-TECNICA

Diregéo Geral: Bruno Brito (Arado) Diregdo
Criativa: Luis Matuto (Arado) Designers:

Lara Gomes, Douglas Jacinto, Beatriz Lago.
Narrativa e Voz - Renata Monteiro (Criatexto)
Pesquisa - Lia Krucken Gerente de Projeto:
Larissa Prado

AUTORIA
Criatexto

CLIENTE
Cacau Brasileiro
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BRANDING
VOzZ

Guri - A voz de muitas
vozes

DESCRIGAO DO PROJETO

O Guri € um programa de educagdo musical
e inclusdo sociocultural do Governo do
Estado de Sdo Paulo e da Secretaria de
Cultura e Economia Criativa do Estado.
Desde a sua fundagdo, em 1995, ja atendeu
mais de 1 milhdo de jovens, promovendo o
desenvolvimento humano por meio da muUsica
e da cultura.

FICHA-TECNICA

Voz e Posicionamento: Renata Monteiro
(Criatexto) Design: Papanapa Diretor de
Criagdo: Gustavo Garcia Lider de Projeto:
Cassia Freire, Gustavo Kone, Lucas Rodriges,
Luana Cordeiro Motion: Gustavo Kone Fotos:
Guri (divulgagdo) Guri: Juliana Azevedo,
Monica Toyota, Nathalia Sousa, Paulo Zuben
Renata Franco

AUTORIA
Criatexto e Papanapa

CLIENTE
Guri - Secretaria de Cultura e Economia
Criativa do Estado de Sdo Paulo
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BRANDING
VOzZ

A Colher De Pau:
rebranding com gosto
de quero mais

DESCRIGAO DO PROJETO

Uma das confeitarias mais tradicionais do Rio
de Janeiro, A Colher de Pau ocupa um lugar
especial no coragdo dos cariocas. Com mais
de 50 anos de historia no Leblon, a marca vive
um novo momento de expansdo e renovagdo
criativa. O desafio foi criar uma linguagem
proprietdria capaz de dialogar com seu
publico fiel e, ado mesmo tempo, conquistar
novas geragdes de apaixonados por doce. A
nova identidade verbal traduz acolhimento,
boemia e indulgéncia, com expressoes
carregadas de afeto e sabor de quero mais.

FICHA-TECNICA

DIRECAO CRIATIVA: Breno Pineschi e Rafael
Cazes HEAD DE GESTAO: Fernanda Rodrigues
HEAD DE COMUNICACAO: Gabriela Barbosa
HEAD DE PLANEJAMENTO: Felipe Teobaldo
GERENTE DE PROJETOS: Maria Clara Rigon
GERENTE DE PRODUGCAO: Sandessa Knaus
DESIGNERS: Carolina Costa, Josué Delazeri
REDATOR: Vinicius Cambruzzi CONTEUDO/
MIDIA: Talita Barcelos MOTION DESIGN:
Alex Rezende ILUSTRAGCAO: Cadu Blanco
FOTOGRAFIA: Bruno Machado TRATAMENTO:
André Kawa

AUTORIA
HardCuore

CLIENTE
A Colher de Pau
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BRANDING
VOzZ

Instituto Somos - A
voz que mobiliza a
educacdo brasileira

DESCRIQAO DO PROJETO

O que separa milhdes de jovens brasileiros

de seus sonhos ndo € a falta de vontade,

mas o abismo da desigualdade educacional.
O Instituto Somos nasceu para mudar

essa realidade e democratizar o acesso

A educagdo de qualidade, valorizando

o educador, engajando a sociedade e
promovendo agdes que contribuem para

a criagdo de politicas educacionais mais
efetivas. Criamos um tom de voz que, mais

do que comunicar, se transforma em um
movimento vivo: uma voz ativa, empoderada e
mobilizadora, capaz de ecoar como expressdo
de impacto social e promover mudancgas reais.
Uma linguagem que sempre evoca o coletivo,
afinal estd na nossa esséncia de marca
“Somos a forga que impulsiona a educagéo”
uma voz que convida para a agdo e reforga o
papel do Instituto como articulador de uma
rede de transformagdo

FICHA-TECNICA

Luis Castellari - Diretor de Estratégia Felipe
Castellari - Diretor de Criagdo Victoria
Costa - Expressdo Verbal Débora Rodrigues
- Executiva de Contas Alexandre Avelino -
Designer Vinicius Chaim - Designer

AUTORIA
Keenwork Agency

CLIENTE
Somos Sistemas de Ensino
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BRANDING
VOzZ

Cimed K-med - Voz da
marca

DESCRIQAO DO PROJETO

K-MED é referéncia em lubrificantes intimos.
A marca expandiu seu portfolio para incluir
produtos que englobam o universo sexual,
como toys. Nosso desafio foi reposicionar

a marca de forma auténtica e inovadora.
Assim, a K-MED passou a fazer parte de toda
a jornada dos consumidores, alinhando-se ds
tendéncias e desejos atuais.

FICHA-TECNICA

Diregéo criativa: Betina Cupello, Mariane
Rodrigues Design: Bruna Padula, Jodo Santos,
Yara Santos Estratégia: Lara Felix, Ralph
Uehara, Renata Rodrigues Motion Design:
Jodo Santos Imagem: Diego Righi Redagdo:
Kika Mateos

AUTORIA
Team Creatif

CLIENTE
Cimed
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BRANDING
PROJETOS ESTUDANTIS

Late Cafeteria

DESCRIGAO DO PROJETO

Late é uma identidade visual desenvolvida
para uma cafeteria ficticia que une café e
cdes vira-latas resgatados em Botafogo, no
Rio de Janeiro. O projeto parte da dualidade
entre caos e conforto para propor uma marca
afetiva e engajada, que provoca conexdes
entre pessoas e animais enquanto estimula
pequenas agdes de voluntariado. A identidade
visual celebra a cultura carioca e a estética
do vira-lata com humor, autenticidade e um
sistema grafico que abraga a multiplicidade,
negando a ideia de uma marca com uma s6
personalidade. Ao propor um design brasileiro,
sensorial e emocional, o projeto se destaca
por usar o branding como ferramenta de
impacto social real.

FICHA-TECNICA

Anna Beatriz Rocha, Fernanda Carvalho,
Marina Fasciotti, Verdnica Mattos | Disciplina:
TCC PGD Il | Orientagdo: Paulo Reis

AUTORIA
Anna Beatriz Rocha, Fernanda Carvalho,
Marina Fasciotti e Verdnica Mattos
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BRANDING
PROJETOS ESTUDANTIS

A VOZ DE DUQUESA
REPRESENTATIVIDADE
E VISIBILIDADE

DAS MULHERES
NEGRAS NO HIP HOP
BRASILEIRO

DESCRIQAO DO PROJETO

Com o crescimento da cultura de rua no Brasil,
géneros como rap, funk e trap se expandem,

e o debate sobre o espago das mulheres

no rap nacional ganha forga, marcado por
baixa visibilidade e objetificagdo. A rapper
Duquesa se destaca por seu protesto agressivo
contra essa vertente. Com base em pesquisa
aprofundada sobre rap feminino, feminismo
negro e identidade cultural, o PGD desenvolveu
o branding, a identidade de marca e a criagdo
de uma extensdo de marca, incluindo o projeto
das joias de Duquesa, desenvolvidos para
enaltecer as mulheres da cena por meio da
beleza e do poder. O branding potencializa o
impacto artistico e social, fortalecendo sua
imagem, conectando estética, narrativa e
propdsito, rompendo estereotipos e inspirando
suas ouvintes a ocuparem espagos de
protagonismo.

FICHA-TECNICA

Trabalho desenvolvido por Gloria Cristina
Machado e Silva, jessica Hradec Fernandes
dos Santos, Julia de Melo Claro orientadas
pelos professores Guilherme Mirage Umeda e
Marise de Chirico no PGDII

AUTORIA
Gloria Cristina Machado e Silva, Jessica Hradec
Fernandes dos Santos e Julia de Melo Claro
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BRANDING
NAMING

Chisme

DESCRIQAO DO PROJETO

O Chisme é um festival de mUsica realizado
em Porto Alegre que conecta as identidades
latino-americanas do extremo sul. Seu naming
foi desenvolvido a partir de uma pesquisa
cultural na fronteira entre Brasil e Uruguai,
onde a palavra “chisme” (do espanhol, fofoca)
€ usada para designar causo ou conversa

do cotidiano. Ao adotar o termo, o festival
transforma um signo popular em manifesto:
celebrar a oralidade e a circulagdo de
histérias como motores culturais. O nome

& curto, sonoro e enraizado no territorio
fronteirico. Com identidade inspirada no
pampa, o projeto cria um sistema de branding
onde o nome ndo apenas identifica, mas
personifica a experiéncia. Chisme € um
naming vivo, culturalmente conectado e
original: um exemplo de design verbal que
converte linguagem em comunidade.

FICHA-TECNICA

Diretor de Negocios: Jodo Victor Castiel
Diretor Criativo: Giovani Bonin-Barbieri
Diretor de Cultura: Zé Victor Castiel Diretor
de Produgdo: Bruno Melo Design: Emanuel
Barros Marketing: Isadora Osorio Inteligéncia
e Gestdo: Raiza Vieira Gestdo de Projeto:
Juliona Brondani Produgdo Executiva: Bruna
Anele Arquitetura: Gloria Uchasky

AUTORIA
Gana&Voga

CLIENTE
Chisme Festival

34

BRANDING
NAMING

Natura Nature
Colonias

DESCRIQAO DO PROJETO

Inspirados pelo conceito “Vem brincar na
natureza!”, criamos os novos nomes das
colénias da linha Natura Naturé. A ideia foi
traduzir o brincar como experiéncia essencial
para o desenvolvimento integral da crianga,
resgatando também a memoria afetiva dos
adultos. Assim, a natureza surge como cendrio
de brincadeiras livres e criativas, e os nomes
evocam jogos populares da infancia — Pula
Pula, Corre Corre, Pula Corda, Esconde
Esconde e Pique Pega. A originalidade

estd em transformar essas brincadeiras em
identidade verbal, conectando ludicidade,
musicalidade e afeto de forma simples e
memordvel.

FICHA-TECNICA

Direcdo Geral: Marcio Mota Diregdo Criativa
Design: Luca Bacchiocchi Diregdo Criativa
Conteudo e Verbal: Vivi Kané Redagdo:

Vivi Kand, Gabi Locatelli, Catharina Rocha
Design: Luca Bacchiocchi, Erick Fugii, Rodrigo
Gondim, Bianca Victorino, Carol Ohashi,

Will Girundi, Namie Arakawa, Heitor Gois,
Thayna Brito, Alexandre Opipari, Julia Gontier;
Videocase: Arthur Moura Coordenagdo de
inscrigdo: Rapha Dutra

AUTORIA
Pharus Bright Design

CLIENTE
Natura
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BRANDING
NAMING

SWITCH

DESCRIQAO DO PROJETO

Chegou a hora de Switch. O convite para
trocar os energéticos convencionais e seus
maleficios por um energético 100% natural
que energiza mente e corpo por longas horas
enquanto potencializa foco, concentragéo

e memoria. Assim como o efeito do produto,
o nome é direto e claro. Memoravel e

cheio de significado, Switch sintetiza em
uma Unica palavra o propdsito da marca:
provocar a mudanga de estado mental e
inspirar uma transigdo de comportamento do
convencional para o funcional. Para além,

a palavra foi escolhida também pela sua
sonoridade remeter no final ao estalo de uma
lata abrindo, marcando o instante exato da
transformagdo.

FICHA-TECNICA

Diregdo de Criagdo: Isabela Rodrigues
Design: Arthur Martin Redagdo: Julia Rebelo
Atendimento: Bruna Martins

AUTORIA
Sweety & Co.

CLIENTE
Switch
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BRANDING
NAMING

Maos e Demados |
Somauma | Design
Week 2025

DESCRIQAO DO PROJETO

Naming desenvolvido para a mostra artistica
da Somauma na Design Week 2025. A
incorporadora, especializada em retrofit no
centro de Sdo Paulo, ocupou os 9 andares

do Edificio Tebas com um projeto que

integra diversos saberes e temas urbanos.

O nome sintetiza trés eixos conceituais: a
convivéncia de temporalidades - cidade como
palimpsesto, a manualidade do arquiteto
Tebas e a relagdo com o universo das tintas
de Suvinil — parceira do projeto neste ano. Dar
protagonismo ao Tebas, figura marginalizada
pela narrativa dominante, € uma busca

ndo so por articular gestos construtivos as
camadas de tempo, mas também por revelar
novas perspectivas sobre o que foi ignorado,
resultando em uma viséo de cidade como
organismo vivo.

FICHA-TECNICA

Diregdo criativa: Natdlia de Andrade
Diregdo Estratégica: Mayra Lins Pesquisa

e posicionamento: Edna Marques Design
Espacial: Natalia de Andrade Design: Artemio
Neto Assistente de arte: Vitor Teixeira
Tipografia: Dan Schunck Gerenciamento

do projeto: Beatriz Costa Lider de conta:
Sabrina Silveira Lider de Operagdes: Mariana
Tritapepe Relacionamento: Vanessa Queiroz
Videocase: Victor Marcello

AUTORIA
Colletivo

CLIENTE
Somauma
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BRANDING
NAMING

OQueira agroecologia

DESCRIQAO DO PROJETO

Queira Agroecologia € uma marca que nasceu
do rebrand da “Quinta da Mantiqueira”. Uma
marca que nasceu de uma ideia “pequena”,
uma “quinta”. Embora assim como uma
semente que, mesmo pequenina, concentra
um propdsito muito importante para o
mundo. Ndo se trata do tamanho, mas da
capacidade de disseminar um idedrio proprio:
a agroecologia. O negbcio € multiplo: cestas
de frutas, hortaligas, ovos, geleias, cafés

especiais, turismo e educagdo agroecologica.

Nosso principal desafio foi construir uma
marca capaz de demonstrar sua integragdo
e diferenciagdo dentro de um proposito
transversal.

FICHA-TECNICA
Dire¢do de planejamento e narrativa: Rafael
Todeschini Diregéo de criagdo e identidade:

Erika Martins Assistente estratégia e redagdo:

Nanda Félix

AUTORIA
OBLIQUO

CLIENTE
Queira agroecologia
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BRANDING
NAMING

Sociedade Canina -
Naming

DESCRIQAO DO PROJETO

Seu cachorro deveria comer apenas comida
de verdade. Sem segredos, sem conservantes,
feita com ingredientes naturais e temperos de
verdade. A Sociedade Canina nasceu desse
proposito inquestiondvel, e nosso papel foi
dar forma a essa visdo através do design. Foi
um daqueles trabalhos em que colocamos
tudo o que temos: posicionamento, naming,
identidade, Ul & UX, ilustragdo, fotografia,
animagdo, embalagens e produtos. O
diferencial & que ndo criamos apenas uma
marca, mas uma sociedade: um lugar

de pertencimento, leveza e orgulho para
quem cuida de cdes. Com uma pitada de
estranheza, buscamos surpreender em cada
detalhe, misturamos tipografia sdbria com
ilustragbes enigmaticas, fotografia crua com
narrativa divertida. O resultado é uma marca
que foge da féormula e respira autenticidade.

FICHA-TECNICA

Diregdo Criativa - Gabriel Macohin
Estratégia, Nome e Design — Gabriel Macohin,
Paulo Doi, Rafael Alves, Fernanda Lima
Ilustragdo - Fernanda Lima Animagdo -
Fernanda Lima, Paulo Doi Ul & UX — Gabriel
Macohin Fotografia - Jota Oshiro Food Styling
- Nicole Khouri, Guilherme Lima Programagdo
- Yan Hilsebusch

AUTORIA
Petrikor

CLIENTE
Sociedade Canina
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BRANDING
NAMING

Wigow

DESCRIQAO DO PROJETO

Com pelo e apelo emocional, Wigow chegou
para marcar territdério como a nova geragdo
de suplementos para pets. Criada para quem
enxerga o pet como parte da familia, a marca
precisava comunicar afeto e performance,
rompendo com o apelo farmacéutico da
concorréncia. Por isso, o nome nasce da
linguagem canina de amor e contentamento:
o abanar de rabo (wiggle). Estilizado para soar
mais amigavel e facil de ler, Wigow também
remete foneticamente a “we go”, evocando
energia e movimento. Assim, unindo emogdo
e desempenho, como o produto pedia. Além
de ressoar com os tutores, Wigow também
conversa com os pets. Sua estrutura curta de
duas silabas e os sons alongados de vogais
(“ou”) potencializam a associagdo sonora
canina, permitindo que o suplemento seja
reconhecido e celebrado até pelo pet.

FICHA-TECNICA

Diregdo de Criagdo: Isabela Rodrigues
Redagdo: Julia Rebelo Design: Arthur Martin
Atendimento: Larissa Trindade

AUTORIA
Sweety & Co.

CLIENTE
Adventures Inc.
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BRANDING

ESTRATEGIA DE MARCA (PEQUENAS E MEDIAS
EMPRESAS CLIENTES - ORGANIZAGAO COM ATE
100 FUNCIONARIOS)

OST - Um convite a
olhar de novo

DESCRICAO DO PROJETO

A OST é uma galeria capixaba de design,
arte e decoragdo, especializada em velas-
esculturas. A marca nasceu em 2024 do
desejo das fundadoras de criar produtos
autorais e sofisticado, valorizado a mdo de
obra local.

FICHA-TECNICA

Posicionamento e Identidade Verbal: Renata
Monteiro (Criatexto) Logotipo, Embalagem e
Identidade Visual: Gustavo da Mata (EstUdio
Capim) Clientes: Laina Nemer e Janaina
Pimentel Fotografia: Jota Oshiro

AUTORIA
Criatexto e Capim

CLIENTE
osT
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BRANDING
ESTRATEGIA DE MARCA (PEQUENAS E MEDIAS

EMPRESAS CLIENTES - ORGANIZAGAO COM ATE

100 FUNCIONARIOS)

Isa Silva |
Reposicionamento de
Marca

DESCRIQAO DO PROJETO
Reposicionamento da marca Isa Silva para
ampliar a presenga da marca no mercado
global, mantendo sua esséncia ligada a
ancestralidade, ao afeto e a sofisticagdo
artesanal. Tendo como ponto de partida

a celebragdo dos 10 anos da marca e

a transigdo da estilista nesse processo,

o trabalho contou com uma imersdo na
visdo de futuro, publico e mercado da
marca, resultando na definigdo do DNA da
marca (proposito, diferenciais e esséncia)

e na construgdo de uma narrativa de
posicionamento clara e escalavel, inspirada
na poténcia simbélica do sol. Foram
desenvolvidos também personalidade, tom
de voz, manifesto e identidade visual, criando
uma expressdo coesa que traduz raizes
culturais em linguagem contemporéinea e
internacional.

FICHA-TECNICA

Novos negocios: Vanessa Queiroz
Atendimento: Sabrina Silveira Gerenciamento
do projeto: Beatriz Costa Lider de Operagdes:
Marianna Tritapepe Diregdo criativa: Mayra
Lins Conceito e estratégia: Edna Marques

e Natalia Zonta Redagdo: Natalia Zonta
Diregdo de arte: Artémio Neto Tipografia: Dan
Schunck Assistente de arte: Kel Oliveira e
Luiza Whately

AUTORIA
Colletivo

CLIENTE
Isa Silva
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PARA PESSOAS QUE SE
CONECTAM A NARRATIVAS
E REALIZAM CONSUMO
COMNSCIENTE

SILEIRA PENSADA E

UMA PERSPECTIVA
E FEMININA /

COMECTAMDO AS PESSOAS
A SUA PROPRIA HISTORIA
COM RESPONSABILIDADE

AMBIENTAL E 30CIAL

PARA PESSOAS QUE
BUSCAM UMA EXPRESSAD
DE MODA AUTORAL
AUTENTICA E DE ALTA
CUALIDADE

MEMORIA DO SOL

OFERECENDO DESDE
CRIAGOES 508 MEDIDA &
C-:\I.El;(-IES COM MAIOR
FACILIDADE DE ACESSQO

DNA DA MARCA

ISA SIkVA

BRANDING

ESTRATEGIA DE MARCA (PEQUENAS E MEDIAS
EMPRESAS CLIENTES - ORGANIZAGAO COM ATE
100 FUNCIONARIOS)

Adénia - Estratégia de
Marca

DESCRIQAO DO PROJETO

Adénia, conhecida por “Moga do marketing
da Aff The Hype” ou pela fala “Eu vou escutar
K-Pop porque eu sou jovem” (que marcou a
guerra Millenials x Gen z em 2021), nasceu
como uma porta-voz do seu idealizador,
Matheus, para sua papelaria, Aff The Hype.
Nos Ultimos 4 anos ela se tornou muito

mais que um brago da Aff: uma influencer
digital. Juntando-se a campanhas de grandes
marcas como Ital e Maggi, ao lado de nomes
como Fernanda Torres e Leslie Baker, seu
crescimento borrou as linhas entre Adénia e
Aff The Hype. E aqui que entra nosso papel
no projeto. Trabalhamos para consolidar o
que é a Adénia, em um projeto que brilha em
identidade, personalidade e o carinho de toda
uma geragdo.

FICHA-TECNICA

Diregdo Criativa — Gabriel Macohin Estratégia
e Design - Gabriel Macohin, Paulo Doi, Rafael
Alves, Fernanda Lima llustragdo - Fernanda
Lima Animagdo - Fernanda Lima, Paulo Doi
Fotografia - Jota Oshiro

AUTORIA
Petrikor

CLIENTE
Aff The Hype
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BRANDING
ESTRATEGIA DE MARCA (PEQUENAS E MEDIAS

EMPRESAS CLIENTES - ORGANIZAGAO COM ATE

100 FUNCIONARIOS)

Sociedade Canina -
Estratégia de Marca

DESCRIQAO DO PROJETO

Seu cachorro deveria comer apenas comida
de verdade. Sem segredos, sem conservantes,
feita com ingredientes naturais e temperos de
verdade. A Sociedade Canina nasceu desse
proposito inquestiondavel, e nosso papel foi
dar forma a essa visdo através do design. Foi
um daqueles trabalhos em que colocamos
tudo o que temos: posicionamento, naming,
identidade, Ul & UX, ilustragdo, fotografia,
animagdo, embalagens e produtos. O
diferencial € que ndo criamos apenas uma
marca, mas uma sociedade: um lugar

de pertencimento, leveza e orgulho para
quem cuida de cdes. Com uma pitada de
estranheza, buscamos surpreender em cada
detalhe, misturamos tipografia sébria com
ilustragdes enigmaticas, fotografia crua com
narrativa divertida. O resultado € uma marca
que foge da formula e respira autenticidade.

FICHA-TECNICA

Diregdo Criativa — Gabriel Macohin
Estratégia, Nome e Design - Gabriel Macohin,
Paulo Doi, Rafael Alves, Fernanda Lima
Ilustragdo - Fernanda Lima Animagdo -
Fernanda Lima, Paulo Doi Ul & UX — Gabriel
Macohin Fotografia - Jota Oshiro Food Styling
- Nicole Khouri, Guilherme Lima Programagéo
- Yan Hilsebusch

AUTORIA
Petrikor

CLIENTE
Sociedade Canina
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BRANDING

ESTRATEGIA DE MARCA (PEQUENAS E MEDIAS
EMPRESAS CLIENTES - ORGANIZAGAO COM ATE
100 FUNCIONARIOS)

Queira agroecologia

DESCRIQAO DO PROJETO

Queira Agroecologia € uma marca que nasceu
do rebrand da “Quinta da Mantiqueira”. Uma
marca que nasceu de uma ideia “pequena”,
uma “quinta”. Embora assim como uma
semente que, mesmo pequenina, concentra
um propodsito muito importante para o

mundo. Ndo se trata do tamanho, mas da
capacidade de disseminar um idedrio proprio:
a agroecologia. O negdcio & multiplo: cestas
de frutas, hortaligas, ovos, geleias, cafés
especiais, turismo e educagdo agroecoldgica.
Nosso principal desafio foi construir uma
marca capaz de demonstrar sua integragdo

e diferenciagdo dentro de um propodsito
transversal.

FICHA-TECNICA

Direcdo de planejamento e narrativa: Rafael
Todeschini Diregdo de criagdo e identidade:
Erika Martins Assistente estratégia e redagdo:
Nanda Félix

AUTORIA
OBLioUO

CLIENTE
Queira agroecologia
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BRANDING

ESTRATEGIA DE MARCA (GRANDES EMPRESAS
CLIENTES - ORGANIZAGAO COM 100 OU MAIS
FUNCIONARIOS)

Rebranding Phebo

DESCRIQAO DO PROJETO

Em 2024, a Phebo passou por um processo de
rebranding, tendo como principais objetivos
resgatar as raizes culturais paraenses,
destacar a riqueza da natureza exuberante
da Amazénia, presente nos seus produtos,

e ativar a memoria afetiva do seu puUblico.
Para isso, foi realizado um longo processo

de pesquisa, que culminou com uma viagem
de imersdo a cidade de Belém do Pard. O
grande desafio da equipe de criagdo foi
transformar bens intangiveis, como dangas,
artes, dialetos e historias em embalagens
igualmente impactantes e ricas em detalhes.
Mais uma vez, a tradigdo uniu-se a inovagdo.
Os tragos artesanais dos artistas locais foram
absorvidos sob a 6tica de um design mais
arrojado e transformados em um produto rico
em detalhes impactantes e com fragrdncias
inesqueciveis, amadas por geragdes.

FICHA-TECNICA

Sissi Freeman - Diretora de Marketing |

Phebo Higo Lopes - Gerente de Marketing

| Phebo Equipe de Marketing, Varejo e
Desenvolvimento de Produtos | Phebo Fotos e
Videos: Cinemotion Creative Films

AUTORIA
Equipe de Marketing, Varejo e
Desenvolvimento de Produtos | Phebo

CLIENTE
Phebo
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BRANDING

ESTRATEGIA DE MARCA (GRANDES EMPRESAS
CLIENTES - ORGANIZAGCAO COM 100 OU MAIS
FUNCIONARIOS)

PUC RIO: Voar mais
alto

DESCRIQAO DO PROJETO

Resgatamos as fortalezas da PUC-Rio para
criar um posicionamento que respeitasse seu
legado, reforgasse seu carater comunitdrio,
além de atrair novos alunos para dialogar
com o Rio de Janeiro para além das suas
desigualdades. Cocriamos uma marca
reflexiva, criativa, acolhedora e corajosa,
traduzindo a universidade como um lugar

de acolhimento e desafios. A universidade
extrapola seus muros com projetos que

vdo de comunidades carentes a negocios
de grandes empresas. Seu campus € um
espaco de encontro entre pessoas e saberes,
desafiando todos a repensarem seu lugar no
mundo. Cada elemento visual foi pensado
para ser usado de forma flexivel. Desde

uma linguagem mais institucional, com o
brasdo expandido e cores oficiais, até uma
abordagem mais dindmica, com grafismos e
cores vibrantes.

FICHA-TECNICA

Ana Couto: CEO, Erika Pinheiro: Socia Dir.

de Marca, Hugo Rafael:VP de Experiéncia,
Gabriel Fernandes: Estrategista, Cecilia
Lombardi: UX e Estrategista, Rafael Torres:
Socio Dir.Design, Jodo Costa e Thalles
Ferreira: Designer. Amanda Cinelli: Conteuldo,
Danilo Jesus: Atendimento Cliente: Pe.
Anderson Pedroso, Gustavo Robichez,
Marcelo Gattass, Roberta Portas, Alexandre
Street, Manuela Quaresma, Jackeline Farbiarz,
Fabio Lopez

AUTORIA
anacouto

CLIENTE
PUCRIO
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BRANDING

ESTRATEGIA DE MARCA (GRANDES EMPRESAS
CLIENTES - ORGANIZAGAO COM 100 OU MAIS
FUNCIONARIOS)

Guri - Musica e
Cultura Inspirando
Vidas

DESCRIGAO DO PROJETO

O Guri € um programa de educagdo musical
e inclusdo sociocultural do Governo do
Estado de Sdo Paulo e da Secretaria de
Cultura e Economia Criativa do Estado.
Desde a sua fundagdo, em 1995, ja atendeu
mais de 1 milhdo de jovens, promovendo o
desenvolvimento humano por meio da muUsica
e da cultura.

FICHA-TECNICA

Voz e Estratégia: Renata Monteiro (Criatexto)
Design: Papanapa Diretor de Criagdo:
Gustavo Garcia Lider de Projeto: Cdassia
Freire, Gustavo Kone, Lucas Rodriges, Luana
Cordeiro Motion: Gustavo Kone Fotos: Guri
(divulgagdo) Guri: Juliana Azevedo, Monica
Toyota, Nathalia Sousa, Paulo Zuben Renata
Franco

AUTORIA
Criatexto e Papanapa

CLIENTE
Guri - Secretaria de Cultura e Economia
Criativa do Estado de Sdo Paulo
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BRANDING

ESTRATEGIA DE MARCA (GRANDES EMPRESAS
CLIENTES - ORGANIZAGCAO COM 100 OU MAIS
FUNCIONARIOS)

Reposicionamento
Lubrax

DESCRICAO DO PROJETO

O reposicionamento de Lubrax, icone
brasileiro com décadas de historia, impulsiona
a marca para uma nova fase, reafirmando seu
compromisso com inovagdo, sustentabilidade
e o futuro da mobilidade. Esta estratégia
aprofunda o posicionamento de Lubrax

como lider em tecnologia de lubrificagdo,
equiparando-o ds melhores marcas globais,
com a singularidade da expertise brasileira.

A “Fluentologia” - a fluidez de quem lidera
com carisma e a tecnologia de ponta - guia o
novo momento da marca. Isso se manifesta na
revis@o do tom de voz, mensagens, identidade
visual, arquitetura de marcas, elementos
visuais e tipografia exclusiva.

FICHA-TECNICA
Desenvolvido por Design Bridge and Partners
Brasil

AUTORIA
Design Bridge and Partners Brasil

CLIENTE
Vibra Energia
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BRANDING

ESTRATEGIA DE MARCA (GRANDES EMPRESAS
CLIENTES - ORGANIZAGAO COM 100 OU MAIS
FUNCIONARIOS)

Rebranding Invicta

DESCRIGAO DO PROJETO

A Invicta € uma marca com 70 anos de
historia, referéncia nacional no mercado de
garrafas térmicas e recipientes isotérmicos

e parte do grupo global Newell Brands. O
projeto de estratégia de marca equilibrou
tradigdo e inovagdo: modernizamos a marca
sem apagar sua memoria afetiva. Nossa
proposta foi encontrar o que torna a Invicta
Unica e projetd-la para o futuro. A marca
estd presente no cotidiano, no dia a dia

das pessoas. A partir disso, identificamos

o proposito da empresa de “Transformar
momentos simples em momentos de
conexdo.” e para isso ndo precisamos voltar
ou avangar no tempo. Pois quando olhamos
a vida com o olhar Invicta, percebemos que o
simples agora ja é especial. E é no agora que
encontramos a vida. Nos pequenos espagos
apreciaveis de tempo.

FICHA-TECNICA

Creative Direction: Matheus Pinto Brand
Strategy: Beatriz Janoni, Lara Rei, Matheus
Pinto Graphic Design: Beatriz Janoni, Lara Rei,
Matheus Pinto Verbal Identity: Joe Sebastiany
Photography / Video: Jodo Pedro Medeiros,
Yasmin Zanutto 3D: Arthur Felice, Eduardo
Dorfman, Henrique Borba, Rodrigo Martins
Costa Case Study: Amanda Flores, Marieta
Simch, Matheus Marques Motion Design:
Brendon Kowalski Logotype Refinement:
Fabio Haag Type

AUTORIA
Valkiria Inteligéncia Criativa

CLIENTE
Invicta

S0

BRANDING
ARQUITETURA DE MARCA

Minha Tia leva a
mercearia brasileira
para o universo de Tia
Sonia

DESCRIQAO DO PROJETO

Apods seu reposicionamento e o langamento
de uma nova identidade, Tia Sonia, lider em
granolas no Nordeste, iniciou um movimento
estratégico para repensar seu portfélio. O
diagnostico revelou que alguns produtos
essenciais ndo se conectavam ao territorio
premium cerealista da marca mde. A partir
de um trabalho de arquitetura, foi definida

a criagdo de uma nova marca endossada.
Assim nasceu Minha Tia, focada em produtos
essenciais do dia a dia, com a mesma
confianga e cuidado de Tia Sonia, agora em
um territério mais amplo.

FICHA-TECNICA

DIRECAQ CRIATIVA: Breno Pineschi e

Rafael Cazes HEAD DE GESTAO: Fernanda
Rodrigues HEAD DE PLANEJAMENTO: Felipe
Teobaldo HEAD DE COMUNICACAO: Gabriela
Barbosa GESTAO DE PROJETOS: Isaac Simdo
DESIGNER: Jessica Almeida e Lucas Fagundes
REDATOR: Vinicius Cambruzzi 3D: Gustavo
Schinner

AUTORIA
HardCuore

CLIENTE
Tia Sénia
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BRANDING
ARQUITETURA DE MARCA

Arquitetura de Marcas
Lubrax

DESCRIGAO DO PROJETO

O projeto de arquitetura de marcas de
Lubrax redefiniu a estrutura fundamental de
seu portfolio, impulsionando a marca para
uma nova fase alinhada a “Fluentologia”

- a fluidez de quem lidera com carisma e a
tecnologia de ponta. Adotando o modelo
“BRANDED HOUSE", Lubrax centraliza a
marca-mde, enquanto o uso de submarcas
€ orientado para identificagdo clara de
categorias e a qual veiculo ou motor o
produto se destina. As mudangas incluem
o fortalecimento da Master Brand,
simplificagdo do portfélio com nomes
descritivos, descontinuagdo de submarcas
sem sentido ou logica de hierarquia e
otimizagdo das linhas B2C/B2B.

FICHA-TECNICA
Desenvolvido por Design Bridge and Partners
Brasil

AUTORIA
Design Bridge and Partners Brasil

CLIENTE
Vibra Energia
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BRANDING
ARQUITETURA DE MARCA

Queira agroecologia

DESCRIQAO DO PROJETO

Queira Agroecologia € uma marca que nasceu
do rebrand da “Quinta da Mantiqueira”. Uma
marca que nasceu de uma ideia “pequena”,
uma “quinta”. Embora assim como uma
semente que, mesmo pequenina, concentra
um propodsito muito importante para o

mundo. Ndo se trata do tamanho, mas da
capacidade de disseminar um idedrio proprio:
a agroecologia. O negdcio & multiplo: cestas
de frutas, hortaligas, ovos, geleias, cafés
especiais, turismo e educagdo agroecoldgica.
Nosso principal desafio foi construir uma
marca capaz de demonstrar sua integragdo

e diferenciagdo dentro de um propodsito
transversal.

FICHA-TECNICA

Direcdo de planejamento e narrativa: Rafael
Todeschini Diregdo de criagdo e identidade:
Erika Martins Assistente estratégia e redagdo:
Nanda Félix

AUTORIA
OBLioUO

CLIENTE
Queira agroecologia
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CRAFT FOR DESIGN

Turné Tempo Rei -
Gilberto Gil

Criamos as artes e animagdes da turné Tempo
Rei, espetdaculo que marca a despedida de
Gilberto Gil dos palcos aos 83 anos. Foram 30
curtas de animagdo — um para cada musica —
somando 2h30 de conteudo inédito, sem o uso
de loops. No palco, uma tela de LED (16x12m)
e, a frente dela, uma escultura espiralada

de LED completavam uma instalagdo viva.
Desenvolvemos uma maquete 3D interativa para
pré-visualizar cada contetudo no espago cénico
e sincronizd-lo com musica, luz e dramaturgia.
O sistema — integrado ao After Effects via
Disguise — permitia controle total da animagédo,
preview em multiplos dngulos e resposta precisa
as din@micas musicais, com alguns trechos
operados ao vivo. Um projeto de motion design
que expande o campo da animagdo para o
territério da experiéncia ao vivo.

FICHA-TECNICA

diregdo criativa: Olivia Ferreira

e Pedro Garavaglia diregdo de
arte e design: Fernanda Guizan
produgdo: Nessa Alves designers
graficos: Thamy Kurosawa,Gabriel
Martins,Celina Kuschnir pesquisa
de imagens: Julia Shnoor motion
designers: Daniela Serpa,Rafael
Alves,Cristiano Costa,Angela
Jomara,Lucas Gabriel,Bruna
Nogueira,Thais Falconi,Roberta
Martins,Walmor Luis,Tamires
Campos,Bruna Shutz pré-
visualizagdo, renderless,
modelagem 3D e pixel mapping:
Gabriel Weckmuller

AUTORIA
Radiografico

CLIENTE
30e + GG Produgdes




CRAFT FOR DESIGN
TIPOGRAFIA

Letraco - 26 Letras em
Portas de Aco

DESCRIQAO DO PROJETO

Letrago € um alfabeto experimental criado a
partir de letras grafitadas em portas de ago
de Belo Horizonte. Cada letra foi pintada
individualmente em didlogo com espago,
formando um alfabeto sem precedentes. O
projeto ocorre no entre — entre o publico e o
privado, o dentro e o fora — onde o barulho
do portéo anuncia o dia. Letrago reinventa a
letra como forma viva e transforma o gesto da
escrita em acontecimento grafico e urbano.
Em vez de representar a cidade, torna-se
parte dela.

FICHA-TECNICA
Autoria: Bernardo Sek Agradecimento: Taind
Evaristo e Gustavo Greco

AUTORIA
Bernardo Sek

CLIENTE
Letraco
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CRAFT FOR DESIGN
TIPOGRAFIA

Tipografia Lubrax

DESCRIQAO DO PROJETO

Lubrax, um icone brasileiro, inicia uma

nova fase com uma identidade visual que
reafirma seu compromisso com inovagdo e
mobilidade. No processo, identificou-se a
complexidade da categoria de lubrificantes,
com excesso de informagdes técnicas nas
embalagens e a importdncia dos numerais
de viscosidade na escolha do 6leo correto.
A solugdo foi transformar o texto obrigatoério
em um ativo de identidade: a tipografia
exclusiva Lubrax Type. Desenvolvida a partir
do posicionamento da marca - tecnologica,
de alta performance e fluida - a fonte possui
4 eixos varidveis, permitindo adaptabilidade
do digital ao impresso. Com acabamentos
geomeétricos e chanfrados que remetem a
identidade hexagonal da marca, e variaveis
fluidas que contrastam rigidez tecnologica
com a fluidez do oleo (“Fluentologia”)

FICHA-TECNICA
Desenvolvido por Design Bridge and Partners
Brasil

AUTORIA
Design Bridge and Partners Brasil

CLIENTE
Vibra Energia
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CRAFT FOR DESIGN
TIPOGRAFIA

Corax

DESCRIQAO DO PROJETO

A Corax veio ao mundo para causar
estranheza. Tipografia serifada de alto
contraste, ela mistura influéncias caligraficas
com um tempero gotico inesperado.

A familia € composta por trés pesos e

muitos caracteres alternativos, fazendo

com que cada aplicagdo sua parega uma
composig¢do de lettering Unica. A combinagdo
de diferentes estilos classicos criou esse
monstro de Frankenstein afiado, sofisticado
e altamente contempordneo, perfeito para
ser usado por quem ndo tem medo de ousar e
chamar a atengdo.

FICHA-TECNICA

Type Design: Julia Lago Material promocional:

JUlia Lago, Luize Araljo e Maria Stéfanni
Carvalho

AUTORIA
Motora

CLIENTE
Motora
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CRAFT FOR DESIGN
TIPOGRAFIA

Guarana Antarctica
Typeface

DESCRICAO DO PROJETO

Guarand Antarctica Typeface Uma familia
tipografica exclusiva que reflete a esséncia
do Guarand Antarctica, expressando uma
brasilidade ndo obvia e irreveréncia por meio
de uma unicase para titulos (display). A
tipografia desempenha um papel importante
como elemento identitdrio da marca,

sendo aplicada em todos os pontos de
contato. Para textos, foi desenvolvida uma
tipografia variavel (do Bold ao Regular), que
também oferece caracteres alternativos
para garantir composigdes Unicas. A

familia inclui ainda uma tipografia colorida
varidvel: um “guaranazinho” que, por meio
de duas variaveis, muda de posi¢do, abre

e fecha os olhos, podendo ser usado como
padrdo grafico ou combinado a textos. Uma
tipografia original do Brasil e exclusiva para o
Guarand Antarctica.

FICHA-TECNICA

Type Design: Leopoldo Leal e Marconi Lima
Font Engineer: Christopher Hammerschmidt
Estagidrios: Bruna Lagazzi e Thales Della
Torre

AUTORIA
Leopoldo Leal e Marconi Lima

CLIENTE
Guarand Antarctica - AMBEV

61



CRAFT FOR DESIGN
TIPOGRAFIA

Tipografia Natura
Ekos Ryos

DESCRIGAO DO PROJETO

A Amazbnia ndo é apenas um lugar — é uma
forga, um equilibrio delicado entre natureza
e cultura, sustentado pelo ritmo de seus rios.
Ekos Ryos nasceu do desejo de engarrafar
esse ritmo, criando uma embalagem que ndo
apenas guarda a fragréncia, mas carrega o
proprio espirito da floresta. No coragdo do
design estd a agua, representada pela letra
“Y" na lingua tupi. Esse simbolo tornou-se

a esséncia da identidade — uma tipografia
fluida e viva, que imita o movimento dos rios e
se desdobra tanto na embalagem quanto na
linguagem visual.

FICHA-TECNICA

Dir. Criagdo Fred Gelli, Ricardo Bezerra,
Felipe Aguiar, Beto Biscesto e Pat Watson
Design Hudson Girundi, Julia Liberati, Carolina
Pinheiro Ju Santos, Paulo Ferreira, Arthur
Figueiredo Verbal Elen Campos, Dani Varanda
e Mayra Lins Estratégia Rafael Bittencourt e
Thalita Campbell Negécios Cris Sech, Paula
Chagas e Ulli Ferrari Prod. Emannuel Z, David
M, Valéria F e Paola R Parcerias Inari Type,
Assoc. Abridores de Letras, Fernanda Martins,
Livia Conduru, Video Monks, Gazpacho.

AUTORIA
Tatil Design

CLIENTE
Natura
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CRAFT FOR DESIGN
TIPOGRAFIA

Letra de Médico
Grey’s Anatomy

DESCRIQAO DO PROJETO

Existe uma brincadeira entre os fds de

Grey’s Anatomy, que dizem ter se “formado”
em medicina pela série. Por causa disso, a
Disney Plus criou, em 2025 (ano em que a
série completou 20 anos) o “Vestibular Grey’s
Anatomy”, para descobrir quem € o maior

fa do Brasil. E o nosso desafio tipogrdfico

foi transformar a famosa letra ilegivel dos
médicos em fonte. Foi desenvolvida uma
tipografia varidvel que acompanha a jornada
do estudante: comega legivel no inicio dos
estudos e termina quase indecifravel quando
ele se forma médico. A familia traz trés
pesos, Vestibulando, Residente e Médico, e
foi aplicada na prova do vestibular, logotipo
do evento, painéis, cadernos de caligrafia,
ecobags e outros, criando uma experiéncia
divertida e imersiva para os fds da série.

FICHA-TECNICA

Type design: Dan Schunck Type | Motion
Graphics: Dan Schunck Type | Disney Plus
(Head de Criagdo: Alex Mendes | Gerente
Sénior de Produgdo: Estela Garcia | Gerente
de Criagdo: Deco Soares | Produtora Sénior:
Amanda Ramos, Vitoria Pirahy | Supervisor de
Redagdo: Rodolfo Vicentin | Diretor de Arte:
Mdarcio Vaz)

AUTORIA
Dan Schunck Type

CLIENTE
Disney Plus
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CRAFT FOR DESIGN
TIPOGRAFIA

Cerveja Original |
Tipografia Botequim

DESCRIGAO DO PROJETO

A tipografia Original Botequim nasce como
parte do trabalho de reposicionamento da
brasileirissima marca de cervejas Original.

A fonte foi criada para traduzir o tom de voz
da marca e ampliar seu reconhecimento em
todos os pontos de contato. Inspirada no
legado historico de 1931 e na atmosfera
boémia dos bares brasileiros, a fonte combina
tragos Art Déco, elementos derivados do
novo logotipo e caracteristicas populares,
resultando em um design contempordneo

e auténtico. Como tipografia display para
titulos, ela amplia a personalidade de Original
em diferentes canais, reforgando consisténcia
e diferenciagdo no mercado em todos os seus
pontos de contato: embalagens, rétulos,
materiais de PDV, cartazes, eventos e
ativagoes.

FICHA-TECNICA

Relacionamento: Vanessa Queiroz
Atendimento: Sabrina Silveira Gerente de
Projetos: Marianna Tritapepe Diregdo criativa:
Marcelo Roncatti Pesquisa e Diagnostico:
Mayra Lins Redagdo: Daniel Furuno Diregéo
de Arte: Marcelo Roncatti, David Bergamasco,
Barbara Luppi e Vinicius Liberal Tipografia:
Dan Schunck Design de Embalagem: Luiza
Maximo Ilustragdo: David Bergamasco e
Vinicius Capiotti Assistente de arte: Fernando
Chiara Finalizagdo de Arte: Silas Yamakami
Videocase: Gabriel Santoro e Lowii

AUTORIA
Colletivo

CLIENTE
Ambev
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CRAFT FOR DESIGN
TIPOGRAFIA

Histérica

DESCRIQAO DO PROJETO

Histérica foi criada para simbolizar o lugar de
deslegitimagdo que as mulheres ocupam na
sociedade. Inspirada por uma das tipografias
da edigdo de 1908 do jornal francés “Le Petit
Journal”, a ideia do projeto surgiu de uma
reflexdo entre os atos sufragistas da Franga
anunciados na capa do jornal e a escolha
tipografica que narrava a noticia. A tipografia
- em caixa baixa com curvas “dangantes”

e encantadoras finalizagdes em formato de
caracol - parecia estar em dissonancia total
com a seriedade e grandiosidade da noticia.

FICHA-TECNICA

Type design: Ana Laura Ferraz Roteiro: Ana
Laura Ferraz Design grafico e motion design:
NOO Works Agradecimentos: Flora de
Carvalho, Rodrigo Saiani, Carlos Mignot

AUTORIA
Ana Laura Ferraz

CLIENTE
Plau Design
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CRAFT FOR DESIGN
TIPOGRAFIA

Jappa da Quitanda -
Voz Tipografica

DESCRIGAO DO PROJETO

O Jappa da Quitanda é um restaurante
japonés nascido no Rio de Janeiro que se
reposicionou como rodizio premium com

cara de a la carte. O desafio do projeto foi
traduzir essa ambigdo em uma identidade

de marca proprietdria, capaz de comunicar
sofisticagdo, qualidade e brasilidade, sem
perder a acessibilidade e a descontragdo que
ja faziam parte do DNA da casa.

FICHA-TECNICA

Type design: Carlos Mignot e Mariana
Navarro Diregdo Criativa: Rodrigo Saiani e
Carlos Mignot Estratégia: Ana Laura Ferraz,
Aline Caruso, Carlos Mignot, Gabriela Fiks,
Mariana Navarro e Rodrigo Saiani Design
grafico: Ana Laura Ferraz, Aline Caruso,
Carlos Mignot, Mariana Navarro e Rodrigo
Saiani

AUTORIA
Plau Design

CLIENTE
Jappa da Quitanda
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CRAFT FOR DESIGN
TIPOGRAFIA

Sauba Sans

DESCRIQAO DO PROJETO

Sauba [sauva] é a formiga que regenera

o solo. Cria. Troca. Facilita. Faz crescer.
Brasileira, coletiva por natureza. E nesse
espirito que foi criada a Satba: um estudio
de design e branding que colabora no cultivo
de marcas responsdveis para organizagdes
que desejam evoluir e escalar. Design com
sentido para pessoas, negocios € o mundo.
Assim nasce a Satba Sans, projetada para um
estUdio que ja cresce cheio de ideais.

FICHA-TECNICA

Diretor de criagéo: Thiago Cruz e Ciro Geara
Design: Thiago Cruz Type design: Thiago
Bellotti

AUTORIA
Sauba

CLIENTE
Sauba
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CRAFT FOR DESIGN
PROJETOS ESTUDANTIS

Estadia - Resgate
Tipografico

DESCRIGAO DO PROJETO

Estadia € uma familia de tipos que reune
resgate tipografico, histéria do design
brasileiro e homenagem a flora de nosso pais.
Sua inspiragdo foram os desenhos de letras
de inicio de capitulos desenvolvidos pelo
artista grafico pernambucano Luis Jardim para
os livros “Principais Estadistas do Segundo
Reinado” (Edmundo da Luz Pinto, 1943) e
“Guia Pratico, Historico e Sentimental da
Cidade do Recife” (Gilberto Freyre, 3a ed.
1961), resultando em uma fonte cheia de
ornamentos para ser usada grande, em quatro
estilos: Bicolor (em sintonia com a forma
impressa dos caracteres originais, em tipos
moveis), Mono (de apenas uma cor), Capitals
(sem ornamentos) e Ornament (um florescer
de frutos e plantas da mata atlantica e da
caatinga).

FICHA-TECNICA
Desenho tipografico: Ana Luiza Brigagdo
Orientagdo: Rafael Nascimento

AUTORIA
Ana Luiza Brigagdo, Rafael Nascimento
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CRAFT FOR DESIGN
MOTION

147 Bienal Brasileira
de Design

DESCRIQAO DO PROJETO

Aidentidade da 14° Bienal Brasileira de
Design foi pensada como um sistema em
movimento. Realizada pela primeira vez no
Nordeste, em Aracaju/SE, a edigdo teve sua
identidade inspirada na danga “Parafusos”,
patriménio histoérico, cultural e imaterial

do estado de Sergipe. O tema “Giros:
movimentos que ddo voz ds nossas historias,
culturas e identidades” ganha vida com
composigdes cinéticas que evocam rotagdo,
expansdo e transformagdo. Os elementos
tridimensionais da identidade entrelagam
formas inspiradas na danga com texturas
artesanais, cores locais e a propria tipografia
em deslocamento. O motion ndo é suporte,

€ esséncia - estd presente nas ilustragdes e
na propria marca, expandindo o design para
além da imagem estatica, girando memorias,
tradigdes e perspectivas num sé movimento.

FICHA-TECNICA

Diregdo criativa: Coordenagdo 14° Bienal
Brasileiro de Design (Adriane Shibata
Santos, Dandara Almeida, Gustavo Greco,
Haro Ristow Wippel Schulenburg, Isadora
Burmeister Dickie, Jonathan Prateat, Laila
Rotter Renato Faccini e Thais B. de Araujo)
Identidade Visual: Design Camila Mattos
Breno Loeser Vicent Bernardo Alves Motion
Design Eduardo Franga 3D Bruno Faiotto
Redagéo: Camila Rocha Identidade Sonora:
Consoante Soma de Sons Pesquisa e
curadoria musical: Patrick Tor4 Cessdo de
arquivos sonoros locais: Luis Américo Bonfim /
Visanthropos Project

AUTORIA
Camilla Mattos, Bruno Faioto, Eduardo Franga
+ Coordenagdo 14? Bienal de Design

CLIENTE
ADG Brasil

69



CRAFT FOR DESIGN
MOTION

Oue Seja Doce 11°
temporada

DESCRIGAO DO PROJETO

Criamos trés vinhetas de 15 segundos

para abrir o programa Que Seja Doce, na
GNT, além de um pacote grafico animado
para a transmisséo. As vinhetas mostram o
processo de preparo de um bolo, uma caixa
de bombons e uma gelatina. Cada vinheta
encerra com a mesa posta e a assinatura do
programa. O pacote grafico espelha o estilo
das ilustragdes, com cores e elementos que
fazem referéncia sutil a livros de culindria dos
anos 70.

FICHA-TECNICA

Produgdo: Salsicha Co. Diregdo de Arte:
Beatriz Socha, Dominique Kronemberger,
Diego Leal llustragéo: Dominique
Kronemberger Animagéo: Diego Leal Diretor
de Criagdo: Ricardo Moyano Gerente de
Criagdo: Monica Puga Coordenagdo de
Criagdo: Bruna Fonyat Diretora de Marketing
e Operagdes: Mariana Novaes Gerente
Senior de Atendimento: Suzana Prista
Gerente de Atendimento: Maria Gabriela
Eloy Coordenagdo de Atendimento: Sandro
Machado Assistente de Atendimento: Daniele
Carvalho

AUTORIA
Salsicha Co.

CLIENTE
GNT
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CRAFT FOR DESIGN
MOTION

Prémio Jovem
Cientista 2025

DESCRIQAO DO PROJETO

Na 31* edigdo do Prémio Jovem Cientista,
com o tema “Resposta ds Mudangas
Climaticas: ciéncia, tecnologia e inovagdo
como aliadas”, nosso desafio foi criar uma
campanha visualmente impactante, com
linguagem jovem, sensivel e conectada &
urgéncia do tema. O video parte das formas
da bandeira brasileira, inicialmente sem cor, e
acompanha uma jornada de transformagdo:
da descoberta individual ao coletivo, do local
ao nacional, da escuta a agdo. Ao final, a
bandeira ressurge vibrante, colorida e viva.
Assinamos conceito, roteiro, identidade visual,
direcdo de arte, trilha e locugdo, em uma
campanha que circulou por redes sociais,
televisdo, midias impressas e urbanas.

FICHA-TECNICA

diregdo criativa: Olivia Ferreira e Pedro
Garavaglia dire¢gdo de arte e design:
Fernanda Guizan gestdo de projetos: Tatiana
Araujo designers graficos: Gabriel Martins,
Thamy Kurosawa motion designer: Tamires
Campos

AUTORIA
Radiogrdafico

CLIENTE
Fundagdo Roberto Marinho + CNPQO
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CRAFT FOR DESIGN
MOTION

Eta Mundo Melhor!

DESCRIGAO DO PROJETO

A peca apresentada compde em parte a
campanha de marketing da TV Globo para
langamento e divulgagdo da novela Eta
Mundo Melhor. Pensada 100% para midias
sociais, a animagdo apresenta de forma
transmididtica o enredo da novela, de forma
ludica e onirica. Por representar um sonho,
€ um video com muitas licengas poéticas,
contado de forma ndo-linear e com uma
logica propria; é por esséncia um teaser,
instigando teorias mais do que explicando
detalhes da historia.

FICHA-TECNICA

RANDO BANDO Creative Direction: Luis Naza,
Bebeto Cahali Animatic: Bebeto Cahali | Art
Direction: Luis Naza | Animation Direction:
Mateus Klein llustration: Manoela Cardoso,
Ana Clara Vitorelli, Luis Naza, Mateus Klein
Animation: Camilla Loureiro, Xucrutz, Augusto
Galvdo, Mateus Klein, Luis Naza Sound
Production: Leonardo Lima Tv Globo CMO:
Samantha Almeida Marketing Manager:
Larissa Régia Marketing Team: Adriano
Pinheiro, Douglas Reis, Gustavo Buna, Raiza
Chaves Photography: Larissa Lopes

AUTORIA
RANDO BANDO

CLIENTE
TV Globo
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CRAFT FOR DESIGN
INFOGRAFICOS

Eclipse

DESCRIQAO DO PROJETO

Eclipse é um projeto pessoal de infografia

e visualizagdo de dados. Consiste em um
livro-objeto em papel, com trés partes:

30 cartdes contendo as visualizagdes, um
objeto denominado relogio e um manual

de instrugdes. Conta a historia de 30 dias

da autora a partir de dados coletados,
apresentando uma visdo das interagdes

e sentimentos do periodo por meio da
codificagdo das informagdes em formas e
cores. Pensado como um objeto manipulavel,
¢ feito para ser visto, lido e para comunicar de
forma essencialmente ndo verbal. O conceito
permeia todas as partes do livro e se expressa
nos detalhes, explorando solugdes de design
e novas possibilidades de visualizagdo de
dados.

FICHA-TECNICA
Idealizagdo, design e execugdo: Ana Lucia
Ribeiro

AUTORIA
Ana LUcia Ribeiro

CLIENTE
Ana LUcia Ribeiro
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CRAFT FOR DESIGN
ILUSTRACAO

Samba na Gamboa

DESCRIGAO DO PROJETO

Samba na Gamboa é um programa de TV
dedicado d mUsica, com foco no samba.

Na nova temporada, a identidade visual

é reformulada a partir de referéncias a
arquitetura do bairro da Gamboa, no Rio

de Janeiro, evocando também os simbolos
Adinkra presentes na cultura africana. Esses
elementos dialogam com a histéria do local,
onde portdes erguidos por mdos negras
acabavam servindo como barreiras que os
proprios construtores ndo podiam atravessar.
A proposta busca revisitar essa memoria para
fortalecer a compreensdo do presente.

FICHA-TECNICA

Diretora de conteldo e programagdo: Antonia
Pellegrino Diregdo de criagdo: Felipe Honda
Pesquisa e Identidade visual: Felipe Honda
Ilustragdes: Felipe Honda Equipe de design:
Camila Nassau, Felipe Honda e Péricles Silva

AUTORIA
EBC

CLIENTE
TV Brasil
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CRAFT FOR DESIGN
ILUSTRACAO

Fruticola

DESCRIGAO DO PROJETO

A Fruticola € um servigo de hospedagem rural
que transforma antigas casas da Fazenda
Cachoeirinha, em Minas Gerais, em uma

vila de acolhimento e memoria. Seu projeto
de identidade visual foi concebido para
resgatar a afetividade do campo e valorizar

a simplicidade como linguagem central.
Inspirada na estética dos armazéns rurais,
nas caixas de frutas e nos panos de prato
bordados, a marca constréi um universo
grafico plural, manual e caloroso. Texturas,
tipografias variadas e ilustragdes no estilo
Naif, em didlogo com artistas como Djanira

e Henry Vitor, ddo vida a uma comunicagdo
que une tradigdo e contemporaneidade. O
resultado € uma identidade que legitima o
territdrio e projeta a Fruticola como referéncia
em hospitalidade rural auténtica e afetiva.

FICHA-TECNICA

Concepgdo: Luisa Flora e Gabriela Flora
Diregdo de criagdo: Ana Luiza Bernardo e
Arthur Duarte Design: Barbara Luppi e Ana
Luiza Bernardo Ilustragdo: Henrique Afonso e
Arthur Duarte Fotografia e video: Randy Vieira
e Mikael Silva Motion graphics: Bruno Azzani

AUTORIA
Lasca

CLIENTE
Fruticola
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CRAFT FOR DESIGN
ILUSTRACAO

Sociedade Canina -
Ilustracao

DESCRIQAO DO PROJETO

Seu cachorro deveria comer apenas comida
de verdade. Sem segredos, sem conservantes,
feita com ingredientes naturais e temperos de
verdade. A Sociedade Canina nasceu desse
proposito inquestiondavel, e nosso papel foi
dar forma a essa visdo através do design. Foi
um daqueles trabalhos em que colocamos
tudo o que temos: posicionamento, naming,
identidade, Ul & UX, ilustragdo, fotografia,
animagdo, embalagens e produtos. O
diferencial € que ndo criamos apenas uma
marca, mas uma sociedade: um lugar

de pertencimento, leveza e orgulho para
quem cuida de cdes. Com uma pitada de
estranheza, buscamos surpreender em cada
detalhe, misturamos tipografia sébria com
ilustragdes enigmaticas, fotografia crua com
narrativa divertida. O resultado € uma marca
que foge da formula e respira autenticidade.

FICHA-TECNICA

Diregdo Criativa — Gabriel Macohin
Estratégia, Nome e Design - Gabriel Macohin,
Paulo Doi, Rafael Alves, Fernanda Lima
Ilustragdo - Fernanda Lima Animagdo -
Fernanda Lima, Paulo Doi Ul & UX — Gabriel
Macohin Fotografia - Jota Oshiro Food Styling
- Nicole Khouri, Guilherme Lima Programagéo
- Yan Hilsebusch

AUTORIA
Petrikor

CLIENTE
Sociedade Canina
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CRAFT FOR DESIGN
ILUSTRACAO

147 Bienal Brasileira
de Design

DESCRIQAO DO PROJETO

Um conjunto de ilustragées tridimensionais
em movimento é o principal elemento que
materializa a identidade da 142 Bienal
Brasileira de Design. Realizada pela primeira
vez no Nordeste, em Aracaju/SE, a edigdo
teve sua identidade inspirada na danga
“Parafusos”, patrimdnio historico, cultural e
imaterial do estado de Sergipe, para traduzir
o tema “Giros: movimentos que ddo voz ds
nossas historias, culturas e identidades”. Um
logotipo que danga em giro € acompanhado
de ilustragdes iridescentes que misturam
elementos da indumentaria dos Parafusos
com materialidades inspiradas em Aracaju.
As ilustragdes dangam ao som de uma
identidade sonora criada exclusivamente para
o evento, num gesto que conecta passado e
futuro, real e imaginado, girando memoarias,
tradigdes e perspectivas num sé movimento.

FICHA-TECNICA

Diregdo criativa: Coordenagdo 14° Bienal
Brasileiro de Design (Adriane Shibata
Santos, Dandara Almeida, Gustavo Greco,
Haro Ristow Wippel Schulenburg, Isadora
Burmeister Dickie, Jonathan Prateat, Laila
Rotter Renato Faccini e Thais B. de Araujo)
Identidade Visual: Design Camila Mattos
Breno Loeser Vicent Bernardo Alves Motion
Design Eduardo Franga 3D Bruno Faiotto
Redagéo: Camila Rocha Identidade Sonora:
Consoante Soma de Sons Pesquisa e
curadoria musical: Patrick Tor4 Cessdo de
arquivos sonoros locais: Luis Américo Bonfim /
Visanthropos Project

AUTORIA
Camilla Mattos e Bruno Faioto +
Coordenagdo 14° Bienal de Design

CLIENTE
ADG Brasil
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CRAFT FOR DESIGN
ILUSTRACAO

Her Touch

DESCRIQAO DO PROJETO

Ilustragdes desenvolvidas para o livro

que integrou o projeto de langamento da
fragrancia Her Code Touch, de O Boticdrio.
A obra, escrita por uma sexologa, funciona
como guia para mulheres explorarem

0 prazer no proprio corpo. As imagens
acompanham as descrigdes e traduzem, de
forma abstrata, as sensagdes mencionadas
no texto. Foram produzidas mais de 80
ilustragdes, que equilibram delicadeza e
sensualidade, reforgando a proposta da
fragrdncia de associar experiéncias sensoriais
a autoconhecimento e prazer.

FICHA-TECNICA

Ilustradores: Estela Carregalo, Gio Simbes,
Larissa Constantino Escritora e Sexéloga:
Mari Williams Produgdo Grdfica: José Roberto,
Marcos Souza Arte final: Carlos Henrique
Azevedo Produgdo: ALMAP BBDO

AUTORIA

Larissa Constantino, Estela Carregalo e Gio
Simbes

CLIENTE

Almap BBDO para O Boticdrio
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CRAFT FOR DESIGN
ILUSTRACAO

Orna Fermendatos

DESCRICAO DO PROJETO

Ornd é uma empresa brasileira dedicada a
producgdo artesanal de bebidas fermentadas,
com foco especial em vermutes, espumantes
e cervejas. Fundada com o proposito de
valorizar a riqueza dos ingredientes nacionais,
a marca busca oferecer produtos que
traduzam criatividade e sabor auténtico

e aposta na exceléncia artesanal como
diferencial competitivo. A marca se comunica
de forma leve, acessivel e descontraida

e acredita que bebidas fermentadas de
exceléncia também podem estar presentes
em momentos simples, seja em uma mesa

de bar animada ou em encontros caseiros
com amigos. Com tudo isto em mente
criamos ilustragdes que compdem o projeto
de identidade visual valorizando sua sua
linguagem com estilo proximo, descomplicado
e acolhedor.

FICHA-TECNICA

Ilustracdo e diregdo de arte: Henrique Petrus
(Meia Volta Studio) / Motion: Renan Mansano
(Meia Volta Studio) / Diregdo criativa: Pedro
Dutra e Pedro Leite (Capina Studio)

AUTORIA
Meia Volta Studio

CLIENTE
Ornd Fermendatos
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CRAFT FOR DESIGN
ILUSTRACAO

Yo! Inglés

DESCRIQAO DO PROJETO

Yo! € uma plataforma de ensino de lingua
inglesa voltada ao puUblico brasileiro e

focada na conversagdo, onde os alunos
podem escolher seu tutor de acordo com

o nivel de proficiéncia e, como diferencial,
com base em seus gostos e hobbies. Através
de uma linguagem bem humorada e com
visual moderno, a empresa dialoga com

seus clientes principalmente em midias
sociais e pelo seu site, expondo atraveés
destes pontos de contato sua linguagem de
marca. Parte importante de emissdo dessa
mensagem sdo as ilustragdes que tém papel
essencial na comunicagdo do bom humor e da
acessibilidade que a Yo! oferece para tornar o
aprendizado mais leve e acolhedor.

FICHA-TECNICA

Ilustragdo e motion: Henrique Petrus (Meia
Volta Estudio) / Diregdo criativa: Gabriel
Macohin e Paulo Doi (Petrikor Design)

AUTORIA
Meia Volta EstUdio

CLIENTE
Yo! Inglés
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CRAFT FOR DESIGN
ILUSTRACAO

Adénia - llustracgdo

DESCRIQAO DO PROJETO

Adénia, conhecida por “Moga do marketing
da Aff The Hype” ou pela fala “Eu vou escutar
K-Pop porque eu sou jovem” (que marcou a
guerra Millenials x Gen z em 2021), nasceu
como uma porta-voz do seu idealizador,
Matheus, para sua papelaria, Aff The Hype.
Nos Ultimos 4 anos ela se tornou muito

mais que um brago da Aff: uma influencer
digital. Juntando-se a campanhas de grandes
marcas como Ital e Maggi, ao lado de nomes
como Fernanda Torres e Leslie Baker, seu
crescimento borrou as linhas entre Adénia e
Aff The Hype. E aqui que entra nosso papel
no projeto. Trabalhamos para consolidar o
que é a Adénia, em um projeto que brilha em
identidade, personalidade e o carinho de toda
uma geragdo.

FICHA-TECNICA

Diregdo Criativa — Gabriel Macohin Estratégia
e Design - Gabriel Macohin, Paulo Doi, Rafael
Alves, Fernanda Lima llustragdo - Fernanda
Lima Animagdo - Fernanda Lima, Paulo Doi
Fotografia - Jota Oshiro

AUTORIA
Petrikor

CLIENTE
Aff The Hype
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ILUSTRACAO

26° Festival Kinoarte
de Cinema

DESCRICAO DO PROJETO

Apresentamos aqui ilustragdes que compdem
a identidade visual do 26° Festival Kinoarte
de Cinema, a partir de uma parceria com

um artista plastico, que cedeu 25 telas a
o6leo para a produgdo. A proposta foi criar

um universo visual original com base em
recortes de suas pinturas a 6leo, ampliados
por colagens digitais e intervengdes graficas.
Como resultado, as ilustragdes formam uma
narrativa visual surrealista e expressiva

com cenas do cotidiano, que dialogam com

o cinema autoral e experimental, foco do
festival. Gragas & quantidade de materiais
para trabalharmos, a identidade teve

muitas possibilidades de desdobramentos
consistentes e versdteis em materiais
impressos, digitais e cenograficos.

FICHA-TECNICA

DIREQAO DE CRIAQAO: FELIPE AUGUSTO
PINTURAS: MARLON AMARO DESIGN: FELIPE
AUGUSTO, AMANDA MAYUMI & MANOELA
CARDOSO ANIMAQAO: DILAN GAMA
PRODUQAO E PESQUISA: MARINA BIGARDI
FOTOGRAFIA: NATALIA CASTRO

AUTORIA
Leste

CLIENTE
Kinoarte - Instituto de Cinema e Video de
Londrina
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PREMIO BRASILEIRO DE DESIGN
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DESIGN DE AMBIENTE
SISTEMAS DE SINALIZACAO

Sinalizagdo do IMS
Paulista

DESCRIQAO DO PROJETO

Inaugurado em 2017, o IMS Paulista € um
“museu vertical” que integra galerias de
exposigdo, cinema, biblioteca, café, livraria

e restaurante. Cinco anos apoés a abertura

na Avenida Paulista, identificou-se a
necessidade de uma nova sinalizagdo, mais
visivel e eficaz, para aprimorar a experiéncia
do publico. O projeto partiu de um estudo
aprofundado do uso cotidiano do espago e
da experiéncia das equipes de atendimento,
educacgdo, operacdo e acessibilidade. O
objetivo principal foi criar um sistema de
sinalizagdo claro, acolhedor e funcional para
facilitar a circulagdo, reforgar a identidade
visual do IMS e tornar o espago mais inclusivo
e democrdtico, contribuindo para a ampliagdo
do publico.

FICHA-TECNICA

Marcela Souza (pesquisa, mapeamento,
projeto e design grafico), Roberta Val
(pesquisa, mapeamento e produgdo),
Marcell Carrasco (pesquisa e textos), Marilia
Scalzo(coordenagdo de comunicagdo

IMS), Joana Fernandes(coordenagdo do

IMS Paulista), Beatriz Cyrineo e Gabriela
Lima (assistente de produgdo), Taiane

Brito (assistente de design grafico),

Marina Canhadas (desenho de suportes),
Carou Oliveira (redagdo), Dayna Leiton
(acessibilidade), Marcelo Maraninchi
(tradugdo), Daniela Marcondes(infraestrutura
predial), André Roberto Felipe(tecnologia da
informagdo), Danielle Franga e Bruna Cortez
(audiodescrigdo), Nayara Rodrigues e Fabio
de Sa (libras), Maria Clara Villas (edigdo de
videos), Mayra Azzi (fotografias), Convergint
(comunicagdo digital), KZVM (impressdo),
Casa do Braille (prancha tatil)

AUTORIA
Marcela Antunes de Souza

CLIENTE
Instituto Moreira Salles
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DESIGN DE AMBIENTE
PROJETOS ESTUDANTIS

Operacado Lorca

DESCRIQAO DO PROJETO

A exposi¢cdo Operagdo Lorca resgata a
historia do monumento criado por Flavio de
Carvalho em homenagem ao poeta Federico
Garcia Lorca: uma obra destruida durante

a ditadura, abandonada em um galpdo da
prefeitura, resgatada ao final dos anos 70 por
alunos universitarios e devolvida d cidade no
maior cart@o-postal, o MASP. Esse projeto
expositivo foi construido coletivamente

por estudantes, com o objetivo de tornar
acessiveis ao publico geral a pesquisa e a
producgdo previamente desenvolvidas sobre
esse tema em uma disciplina de graduagdo.
Para isso, a partir de recursos limitados, a
equipe desenvolveu solugdes espaciais e
grdficas para comunicar o material curado,
resultando em uma intervengéo espacial
sensivel, materializada no edificio da FAU-
USP durante trés semanas de mostra.

FICHA-TECNICA

Isis Kanashiro, Isadora Kanashiro, Rafaela
Aranha, Lucas Kin, JoGo Paulo Speciari,
Matheus Bauer, Carlos Eduardo Pereira
Santos, Gustavo Ferrandi Araujo, Erick Ribeiro
Santos, Paulo Avelar Oliveira Libério Dourado

AUTORIA

Isis Kanashiro, Isadora Kanashiro, Rafaela
Aranha, Lucas Kin, Jodo Paulo Speciari,
Matheus Bauer, Carlos Eduardo Pereira
Santos, Gustavo Ferrandi Araujo, Erick Ribeiro
Santos, Paulo Avelar Oliveira Li
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DESIGN DE AMBIENTE
PROJETOS ESTUDANTIS

As Criadas - Projeto
de Cenografia

DESCRIGAO DO PROJETO

O projeto foi desenvolvido na disciplina de
Design Cenografico dos cursos de Design
Visual e Design de Produto da UFRGS, com a
proposigdo de criar a cenografia para a pega
As Criadas, de Jean Genet. A obra original
aborda as dinGdmicas de poder entre patroes
e empregadas domésticas, inspirada em um
crime ocorrido na Franga em 1933, quando
duas empregadas assassinaram sua patroa. A
adaptagdo parte dessa base com o objetivo
de retratar o tema a partir da realidade
brasileira, que atravessa o tempo carregando
herangas do periodo escravocrata. Nesse
contexto, a cenografia busca provocar
reflexdo sobre estruturas ainda presentes

na arquitetura nacional, como as chamadas
dependéncias de empregada, que simbolizam
a permanéncia de relagdes hierdrquicas e
desigualdades sociais.

FICHA-TECNICA

Carolina Picinini Sanches, Gisamara Bairros

de Oliveira, Isadora Klein Pereira, Thifany da
Cruz Ilaria e Vithor Tagliari Borges. Professor
Orientador: Lednidas Garcias Soares.

AUTORIA

Carolina Picinini Sanches, Gisamara Bairros

de Oliveira, Isadora Klein Pereira, Thifany da
Cruz Ilaria e Vithor Tagliari Borges. Professor
Orientador: Lednidas Garcias Soares.
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DESIGN DE AMBIENTE
PROJETOS ESTUDANTIS

Biblioteca em
Movimento:
Sinalizacdo e
identidade visual para
a Biblioteca de Saude
da UFBA

DESCRIQAO DO PROJETO

O projeto criou um sistema de sinalizagdo
unificado para a Biblioteca de Saude da
UFBA, resolvendo o desafio de orientar um
pUblico diverso em quatro andares e multiplos
setores. A solugdo priorizou clareza visual,
acessibilidade e durabilidade, com uso de
acrilico em alto-relevo e adesivos de alta
resisténcia. Respeitando a codificagdo por
cores ja existente e aplicando alto contraste
para legibilidade, foram desenvolvidos
modelos especificos para acervos, sanitarios
e emergéncias, com icones intuitivos e textos
bilingues. O resultado & um sistema funcional
e integrado a identidade institucional,
qualificando a experiéncia dos usudrios.

FICHA-TECNICA

Autores: Camila Costa Mamona, Leticia
Soares Lopes, Luisa Calmon Gongalves

de Araujo, Marcos Paulo Rosas Santos;
Orientador: Thiago Thamay; Colaboragdo
Técnica: lvana Aparecida Borges Lins; Local:
Salvador - BA; Materiais: Placas em acrilico
em alto-relevo, adesivos VHB, impressdo
em alta durabilidade; Elementos de Design:
Tipografia bilingue, icones intuitivos, alto
contraste cromatico, codificagdo por cores
para setores e andares.

AUTORIA

Camila Costa Mamona; Leticia Soares Lopes;
Luisa Calmon Gongalves de Araujo; Marcos
Paulo Rosas Santos; Thiago Thamay
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DESIGN DE AMBIENTE
DESIGN DE VAREJO

We Coffee Guarulhos

DESCRIGAO DO PROJETO

O projeto aborda a comunicagdo visual

e a ambientag¢do da nova unidade da We
Coffee no Aeroporto de Guarulhos, criando
uma experiéncia imersiva que conecta o

ato de tomar café a sensagdo de embarque
em uma viagem. A proposta se diferencia

ao transformar cada ponto de contato

em uma extensdo da experiéncia de

viagem, combinando estética, narrativa e
funcionalidade. Elementos visuais inspirados
no universo aeroportuario, como placas
indicativas, tipografia reminiscentes de
painéis de voo e stickers que remetem a
etiquetas de bagagem, reforgam a identidade
da marca e criam vinculos emocionais
imediatos com os passageiros.

FICHA-TECNICA
Projeto: PorU Arquitetura: Pita Cidade: Sdo
Paulo Pais: Brasil

AUTORIA
Port

CLIENTE
We Coffee

90

DESIGN DE AMBIENTE
DESIGN DE VAREJO

We Coffee Tambore

DESCRIQAO DO PROJETO

O projeto da nova cafeteria WeCoffee
apresenta uma experiéncia de marca

Unica, inspirada no Golden Hour e nas
particularidades do interior do Brasil. A
atmosfera é construida a partir da fuséo entre
elementos culturais enraizados, como o tijolo
de barro e o doce de leite, e a neutralidade
contempordnea da identidade da marca.

O diferencial estd na criagdo de uma
ambientag¢do que equilibra familiaridade e
sofisticagdo, explorando materiais, cores e luz
para transformar o espago em uma verdadeira
explosdo de sentidos.

FICHA-TECNICA
Projeto: PorU Arquitetura: Pita Cidade: Séo
Paulo Pais: Brasil

AUTORIA
Poru

CLIENTE
We Coffee
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DESIGN DE AMBIENTE
DESIGN DE EXPOSICOES E INSTALACOES

Linguas africanas que
fazem o Brasil

DESCRIGAO DO PROJETO

Design, identidade da exposigdo sobre
influéncia de linguas africanas no Brasil. A
mostra, destaca a influéncia de linguas como
iorubd, eve-fon e do grupo bantu no portugués
falado em solo brasileiro - seja na forma de
entonagdo, no vocabuldrio propriamente dito,
na pronUncia ou, ainda, na construgdo do
pensamento.

FICHA-TECNICA

Design / Comunicagdo Visual: Oga Mendonga
e Daniel Brito Curador: Tigana Santana
Assistente de Curadoria: Mayara Carvalho
Expografia: Stella Tennenbaum Pesquisa
iconografica e textual: Juliana de Arruda
Sampaio Pesquisa linguistica, textual e
tradugdo: Niyi Tokunbo Mon'a-Nzambi
Produgdo executiva: Casaplanta Projeto de
iluminagdo: Anna Turra

AUTORIA
Oga Mendonga e Daniel Brito

CLIENTE
Museu da Lingua Portuguesa
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DESIGN DE AMBIENTE
DESIGN DE EXPOSICOES E INSTALACOES

Frevo Vivo - Paco do
Frevo

DESCRIQAO DO PROJETO

O projeto de design de ambiente para

a exposicdo “Frevo Vivo” representa

a maior renovagdo do Pago do Frevo,
transformando-o em um espago que reflete

a pulsdo do seu ritmo e danga. A expografia
expande a identidade visual do museu para
uma experiéncia tridimensional e imersiva.
Além de exibir artefatos historicos e culturais,
o design cria um ambiente que pulsa com a
energia do frevo e celebra diversas geragdes
de artistas que compdem esse patriménio
imaterial da humanidade, convidando os
visitantes a participarem. Pensado para
acolher diversas apresentagdes e espetdaculos
conectados ao frevo, o espago contempla os
territdrios e personagens que fazem o frevo
existir, garantindo que o design seja uma
extensdo da propria cultura.

FICHA-TECNICA

Joana Lira, Alles Blau, Ligatura O Pago do
Frevo é um museu publico da Prefeitura do
Recife gerido pelo IDG (Fotos: Hugo Muniz)

AUTORIA
Joana Lira, Alles Blau, Ligatura

CLIENTE
Paco do Frevo
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DESIGN DE AMBIENTE
DESIGN DE EXPOSICOES E INSTALACOES

Fala, Falar, Falares

DESCRIQAO DO PROJETO

“Fala Falar Falares” € uma exposigéo
tempordria do Museu da Lingua Portuguesa
que convida o publico a refletir sobre a fala
como superpoder da espécie humana. Da
fisiologia da voz a diversidade dos sotaques,
a mostra combina ciéncia, arte e linguagem
para revelar, de forma imersiva, o que torna
Unico o portugués falado no Brasil. Criamos
a identidade visual da exposigdo e sua
aplicagdo no espago, com uma linguagem
grafica que reverbera a oralidade em forma,
cor e movimento. A tipografia é fluida,
vibrante e ocupa o espago como a propria
fala. O resultado € uma experiéncia visual
integrada e viva, onde o design amplia a
poténcia sensorial e afetiva da curadoria.

FICHA-TECNICA

diregdo criativa: Olivia Ferreira e Pedro
Garavaglia diregdo de arte e design:
Fernanda Guizan gestdo de projetos: Tatiana
AraUjo designers grdficos: lan Scheufler,
Thamy Kurosawa motion designers: Tamires
Campos, Bernardo Leite

AUTORIA
Radiografico

CLIENTE
Museu da Lingua Portuguesa
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DESIGN DE AMBIENTE
DESIGN DE EXPOSICOES E INSTALACOES

Vila Velha, Por
Exemplo: 60 anos de
um teatro do Brasil

DESCRIQAO DO PROJETO

A expografia criada para a mostra
comemorativa dos 60 anos do Teatro

Vila Velha incluiu a criagdo da identidade
visual e do sistema de sinalizagdo, além

da concepgdo espacial e do detalhamento
executivo de todos os elementos expograficos
que deram suporte a mais de 400 itens,
entre documentos, reprodugdes, fotografias,
figurinos, audios, videos e obras do acervo do
MAM-BA. A expografia foi concebida como
um turbilhdo de memorias girando em espiral
ao redor da iconica escada desenhada por
Lina Bo Bardi para a sala principal do Solar
do Unhdo. Um espago desenhado para exibir
memorias, mas também para abrigar agoes,
tendo recebido ao longo de 5 meses mais

de 86mil visitantes, além de apresentagdes
teatrais, debates, langamentos e visitas
guiadas que mantiveram o espago em
movimento.

FICHA-TECNICA

Projeto Expografico, Identidade Visual e
Sinalizagdo Expografica: Daniel Saboia,
Fdbio Steque, Patricia Almeida Assistente de
Expografia: Nina Barreto

AUTORIA
TANTOcria (Daniel Saboia, Fabio Steque,
Patricia Almeida)

CLIENTE
Janela do Mundo, Teatro Vila Velha e Centro
Cultural Banco do Brasil - Salvador
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DESIGN DE AMBIENTE

AMBIENTACAO E COMUNICACAO VISUAL DE
OUTROS ESPACOS

Maos e Demaos |
Comunicacgado Visual e
Ambientacdo Design
Week 2025

DESCRIGAO DO PROJETO

Projeto de conceito, nome e identidade visual
desenvolvido para a mostra artistica da
Somauma na Design Week 2025, traduzindo
o tema inspiracional do evento e integrando
a parceria com a patrocinadora Suvinil. A
incorporadora, especializada em retrofit no
centro de Séo Paulo, ocupou os 9 andares do
Edificio Tebas com um projeto que conecta
arquitetura, arte, design, sustentabilidade,
tecnologia e memoria. O sistema visual
parte da ideia de sobreposi¢do de tempos e
historias, traduzida em elementos graficos,
cores e tipografia que equilibram heranga
historica, resisténcia e coexisténcia. A
identidade foi projetada para multiplas
superficies, com aplicagdes que vdo de
empenas e espagos urbanos a midias digitais
e impressas, criando uma experiéncia visual
imersiva e consistente.

FICHA-TECNICA

Dire¢do criativa: Natdlia de Andrade
Diregdo Estratégica: Mayra Lins Pesquisa

e posicionamento: Edna Marques Design
Espacial: Natalia de Andrade Design: Artemio
Neto Assistente de arte: Vitor Teixeira
Tipografia: Dan Schunck Gerenciamento

do projeto: Beatriz Costa Lider de conta:
Sabrina Silveira Lider de Operagdes: Mariana
Tritapepe Relacionamento: Vanessa Queiroz
Videocase: Victor Marcello

AUTORIA
Colletivo

CLIENTE
Somauma
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DESIGN DE AMBIENTE

AMBIENTACAO E COMUNICACAO VISUAL DE
OUTROS ESPACOS

Suvinil Stands Haus
Decor e Feicon 2025

DESCRIGAO DO PROJETO

A Suvinil participou de trés importantes
eventos no inicio de 2025: Haus Decor Show,
Feicon e Design Week (em parceria com a
Somauma). Nosso projeto foi desenvolver o
design de ambiente para os estandes, tendo
como fio condutor o conceito Cof(r)existir,
que promove a convivéncia entre natureza e
tecnologia, expressdo individual e coletiva.
Esse conceito, vinculado ao langamento
das Cores do Ano da marca, foi adaptado

a cada evento por meio de subtemas e
ambientes modulares chamados Fragmentos,
criando conexdes com sustentabilidade,
funcionalidade e tecnologia, conforme o
pUblico e foco de cada feira.

FICHA-TECNICA

Diregdo criativa - Natalia de Andrade
Direg@o Estratégica - Mayra Lins Pesquisa

e posicionamento - Edna Marques Design
Espacial - Natdlia de Andrade Designer -
Artemio Neto Assistente de arte - Fernando
Chiara Gerenciamento do projeto - Beatriz
Costa Lider de conta - Sabrina Silveira Lider
de Operagdes - Mariana Tritapepe Videocase
- Victor Marcello

AUTORIA
Colletivo

CLIENTE
Suvinil
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AMBIENTACAO E COMUNICACAO VISUAL DE
OUTROS ESPACOS

WME Conference
2025 | In Real Life

DESCRIGAO DO PROJETO

Conceito, identidade visual e design de
ambiente para o WME Conference 2025,
maior conferéncia de mulheres na musica

do Brasil. O evento teve como tema “Dance
mais, poste menos = In Real Life”, com a
proposta de valorizar a presenga, o corpo
em movimento e as experiéncias reais em um
contexto de saturagdo digital. A identidade
visual foi inspirada em diagramas histéricos de
danga, com tragos manuais, elementos pop
e referéncias ao jazz, criando uma linguagem
vibrante, feminina e afetiva. O sistema visual
celebra ritmo, fluidez e liberdade, mantendo
consisténcia com os elementos fixos da
marca e reforgando o protagonismo feminino
na musica com originalidade, emogdo e
movimento.

FICHA-TECNICA

Novos negocios: Vanessa Queiroz Lider

de conta: Sabrina Silveira Gerenciamento
do projeto: Beatriz Costa Diregdo criativa:
Marcelo Roncatti Diregdo de arte: Barbara
Luppi Design: Artémio Neto Tipografia: Dan
Schunck

AUTORIA
Colletivo

CLIENTE
WME - Womens Music Award
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DESIGN DE EMBALAGEM
USABILIDADE

Embalagens Divertida
Mente 2

DESCRIQAO DO PROJETO

Posicionar O Boticario como o principal
destino para o presentear no Dia das
Criangas, estimulando o desejo do pUblico por
nossos produtos. Por meio de uma experiéncia
interativa e inovadora, em colaboragdo com

o langamento da Disney, propomos uma
parceria que gerard engajamento e estimulo
ao desenvolvimento da inteligéncia emocional
das criangas, de maneira leve, didatica e
divertida.

FICHA-TECNICA
Diretoria de Brand Experience do Grupo
Boticario Almanaque Estudio

AUTORIA
Diretoria de Brand Experience do Grupo
Boticdrio

CLIENTE
O Boticario
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DESIGN DE EMBALAGEM
SUSTENTABILIDADE

Frasco 100g Danone -
Biomimeética

DESCRIGAO DO PROJETO

Projeto colaborativo entre Danone e
parceiros para redesenhar o frasco de

1009 dos produtos Danoninho, Actimel e
Activia, com objetivo de reduzir o impacto
ambiental da embalagem sem afetar os
processos industriais de envase e distribuigdo.
Inspirado em estruturas da natureza o novo
design conseguiu alcangar uma redugdo

de 8% na massa da embalagem diminuindo

o consumo de matéria-prima plastica e a
emissdo de CO; ao longo da cadeia. Todo

o processo foi desenvolvido através de um
Sprint colaborativo de design circular onde
foi possivel acelerar a fase conceitual sempre
buscando garantir a viabilidade técnica,
comercial e ambiental através de avaliagdes
de ciclo de vida (ACV), prototipagem rapida e
simulagdo computacional.

FICHA-TECNICA

Frasco 100g + Sleeve + Selo Materiais:
Frasco: PEAD Branco Sleeve: PET Selo: PE +
Aluminio Processo industrial: Sopro Marcas:
Danoninho, Activia e Actimel Peso do Frasco:
5,29

AUTORIA
Cazoolo, Danone, Amazu Biomimcry e Graham
Packaging

CLIENTE
Danone
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DESIGN DE EMBALAGEM
REDESENHO

Polenghi - Nova
Identidade Visual

DESCRIGAO DO PROJETO

A Polenghi passou por uma renovagdo
completa de suas embalagens, resultado

de um trabalho estratégico guiado por uma
imerséo com consumidores para garantir
autenticidade, proximidade e conexdo
emocional. O novo design trouxe modernidade
e sofisticagdo sem perder a esséncia da
marca, valorizando seu legado italo-brasileiro
e fortalecendo a presenga no ponto de venda.

FICHA-TECNICA

Planejamento estratégico: Camila Campolina,
icaro Matias Diretor de criagdo: Fernando
Quintas Designers criagdo: Fernando Quintas,
Lucas Frauendorf, Karina Rodrigues Diretor

de artes graficas: Renato Aota Designers
arte-final: Rafael Fazani, Thais Deodato,
Samile Leite Digital: Beatriz Russo Diretora

de Atendimento: Juliana Ometto Atendimento:
Bruna Gracitele, Vanessa Santos

AUTORIA
Narita Strategy & Design

CLIENTE
Savencia Brasil

104

DESIGN DE EMBALAGEM
REDESENHO

Frasco Biomimetico -
Danone 100g

DESCRIGAO DO PROJETO

Projeto colaborativo entre Danone e
parceiros para redesenhar o frasco de

1009 dos produtos Danoninho, Actimel e
Activia, com objetivo de reduzir o impacto
ambiental da embalagem sem afetar os
processos industriais de envase e distribuigdo.
Inspirado em estruturas da natureza o novo
design conseguiu alcangar uma redugdo

de 8% na massa da embalagem diminuindo

o consumo de matéria-prima plastica e a
emissdo de CO; ao longo da cadeia. Todo

o processo foi desenvolvido através de um
Sprint colaborativo de design circular onde
foi possivel acelerar a fase conceitual sempre
buscando garantir a viabilidade técnica,
comercial e ambiental através de avaliagdes
de ciclo de vida (ACV), prototipagem rapida e
simulagdo computacional.

FICHA-TECNICA

Frasco 100g + Sleeve + Selo Materiais:
Frasco: PEAD Branco Sleeve: PET Selo: PE +
Aluminio Processo industrial: Sopro Marcas:
Danoninho, Activia e Actimel Peso do Frasco:
5,29

AUTORIA
Cazoolo, Danone, Amazu Biomimcry e Graham
Packaging

CLIENTE
Danone
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DESIGN DE EMBALAGEM
REDESENHO

Raridades da
Mantiqueira

DESCRIQAO DO PROJETO

O projeto “Raridades da Mantiqueira”
redesenhou a linha de queijos autorais do Sitio
Paiolzinho, marca do Sul de Minas Gerais,
traduzindo em embalagem a singularidade
do terroir. O desafio foi transformar rétulos
que ndo comunicavam os diferenciais do
produto em pegas capazes de expressar
sofisticagdo, autenticidade e identidade
regional. Cada embalagem traz ilustragdes
exclusivas que narram o bioma e a cultura

da Mantiqueira, criando conexdo emocional
com o consumidor. A paleta cromatica
diferencia cada variedade e refor¢ga a coesdo
do sistema, que agora protege e, sobretudo,
conta historias. O novo design reposiciona

a marca em patamar premium, elevando
percepgdo de valor e fortalecendo sua
presenga no mercado.

FICHA-TECNICA

Project Manager: Dilceu Blon Project
Assistant: Beatriz Evangelista Desk Research:
Sandinara Antunes Strategy: Pablo Eduardo
Frandoloso Verbal Identity: Pablo Eduardo
Frandoloso e Sandinara Antunes Creative
Director & Brand Designer: Daniel Zonta

Art Direction: Matheus Corseuil Illustration:
Fabricio Rangel

AUTORIA
Chaminé Branding

CLIENTE
Sitio Paiolzinho
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DESIGN DE EMBALAGEM
REDESENHO

Redesenho
Embalagens Lubrax

DESCRICAO DO PROJETO

Um icone brasileiro se reinventa: com
tecnologia e expertise Unica brasileira. O ‘X’
de Lubrax representa inovagdo tecnologica e
estd refletida na silhueta dos novos frascos.
Ergonémicos, com maior darea rotuldvel,
menor peso e menos pldstico, evidenciam

a tecnologia avangada dos produtos. Uma
identidade clara, intuitiva e integrada, facilita
a navegagdo do consumidor e garante a
escolha do produto certo para cada tipo
diferente de veiculo. A nova embalagem foi
concebida para renovar a identidade visual da
marca, utilizando a ‘Fluentologia’, para guiar
o posicionamento e a nova identidade visual,
unindo fluidez e tecnologia.

FICHA-TECNICA
Desenvolvido por Design Bridge and Partners
Brasil

AUTORIA
Design Bridge and Partners Brasil

CLIENTE
Vibra Energia
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DESIGN DE EMBALAGEM
REDESENHO

Petras

DESCRIQAO DO PROJETO

Petras &€ uma empresa familiar especializada
em eucalipto tratado, carvdo de eucalipto,
madeira serrada e derivados. Apos 25 anos
de tradigdo, a marca buscou atualizar

seu branding e redesenhar toda a linha de
embalagens, preservando o reconhecimento
ja consolidado no mercado. O antigo
mascote, inspirado em quadrinhos, foi
reformulado, ganhou o nome Petrus e passou
a interagir com os produtos nas embalagens,
reforgando o espirito familiar e descontraido
da empresa. A nova linha combina uma
estética moderna e consistente, ampliando
a presenga da marca nas prateleiras, ao
mesmo tempo em que mantém elementos
da identidade anterior para assegurar
continuidade e reconhecimento.

FICHA-TECNICA

Dire¢do Criativa: Paula Pozza Estratégia,
Branding, Design de Embalagens e Ilustragdo:
Studio Zak Cliente: Petras AgroindUstria

AUTORIA
Studio Zak

CLIENTE
Petras AgroindUstria
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DESIGN DE EMBALAGEM
REDESENHO

Acai Frutaria

DESCRIQAO DO PROJETO

Desde 2007 o Agai Frutaria existe para
provar que agai de verdade é feito de fruta.
Com 80% de polpa na receita, contra uma
média de 35% dos concorrentes: a marca
sempre foi auténtica, mas ainda ndo tinha
uma embalagem a altura dessa verdade. O
desafio era transformar essa vantagem real
em um redesign que reposicionasse a marca
e criasse embalagens irresistiveis, capazes
de conquistar tanto as gdéndolas quanto o
coragdo dos consumidores.

FICHA-TECNICA

Caroline Campos Felipe Johann Maria
Eduarda Conceigdo Otavio Castro Kaue
Marques Gabriel Klaus

AUTORIA
Ismo Studio

CLIENTE
Acai Frutaria
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DESIGN DE EMBALAGEM
REDESENHO

Mama Irene

DESCRIQAO DO PROJETO

Mama Irene € uma marca de massas
artesanais da Grécia premiada
internacionalmente, presente em restaurantes
estrelados Michelin e em pontos de venda
iconicos como a Galeria Lafayette, em

Paris. Com o aumento das exportagdes e
visibilidade, a familia fundadora decidiu
investir em uma nova identidade visual capaz
de destacar a qualidade de seus produtos e
reforgar sua presenga global. Com o tempo,
diversas informagdes, como a inclusdo de
prémios conquistados, foram adicionadas aos
rétulos sem um critério claro. Esse acumulo
de elementos comprometeu a hierarquia e a
identificagdo dos produtos, resultando em
uma embalagem e em uma comunicagdo

que ndo refletiam a qualidade de uma marca
reconhecida internacionalmente.

FICHA-TECNICA

Conceito e diregdo criativa: Juliana Zarattini,
Marjorye Cavazotto e Giovana Franciscon
Ilustragdo: Raquel Silveira Layout: Juliana
Zarattini, Marjorye Cavazotto, Julia Bossi,
Eric Vechi, Caroline Celli e Rodrigo Lourenti
3Ds: Rodrigo Lourenti e Burnit CGI Animation:
Burnit Motion: Eric Vechi

AUTORIA
MELT Design

CLIENTE
Mama Irene
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DESIGN DE EMBALAGEM
REDESENHO

Café Lobo do Serrote

DESCRIGAO DO PROJETO

Lobo do Serrote € um café organico premiado
internacionalmente, reconhecido pela
qualidade de suas safras e pelo compromisso
com sustentabilidade e responsabilidade
social. A nova embalagem traduz esses
valores em um design minimalista e elegante,
destacando o lobo-guard como protagonista
absoluto, sem interferéncia, reforgando a
personalidade Unica da marca e sua historia
envolvente.

FICHA-TECNICA

Direcd@o de Criagdo: Rafael Ferro e Camila
Kintzel Lead Design: Nicholas Cozzi Designer
Grdfico: Igor Vasconcelos e Lorenah Oliveira
Project Manager: Vitor Paganelli Fotografia:
Lucas Passador e Carolina Cortes Lead
Design: Nicholas Cozzi Designer Grafico:
Igor Vasconcelos e Lorenah Oliveira Project
Manager: Vitor Paganelli

AUTORIA
My dear Studio

CLIENTE
Café Lobo do Serrote
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DESIGN DE EMBALAGEM
REDESENHO

Alva: Movimento que
transforma

DESCRIQAO DO PROJETO

“Pureza que inspira, movimento que
transforma” é a esséncia da ALVA Personal
Care, uma marca brasileira de cosméticos
naturais. No entanto, seu antigo sistema de
identidade e embalagens carecia de padrdo e
clareza na mensagem. A marca possuia uma
inconsisténcia na nomenclatura dos produtos
e na aplicagdo de elementos graficos, o que
ndo refletia o posicionamento pretendido.
Como parte de um extenso projeto de
rebranding, o redesenho completo de sua
identidade visual e embalagens foi um passo
essencial para fortalecer a comunicagéo
com seu publico, garantindo maior unidade e
sintonia.

FICHA-TECNICA

Diretor de Criagdo: Felipe Bernardes Amaral
Gestdo de Projetos: Bianca Groff Estratégia:
Marcos Oliveira, Manuela Graff Design:
Ricardo Franco, Marcos Oliveira, Thomas
Becke, Nicolas Odorizi llustragéo: Thomas
Becke

AUTORIA
StudioBah

CLIENTE
Alva Personal Care
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DESIGN DE EMBALAGEM
REDESENHO

Bunge Oleo Soya -
Redesign

DESCRIQAO DO PROJETO

Soya estd presente na casa e nas receitas

de milhdes de brasileiros. Mas, para se
conectar com as novas geragdes, a marca
precisava se renovar. Por isso, realizamos o
redesign completo da sua linha de produtos,
combinando elementos visuais mais modernos
e atrativos, sem abrir mdo do lado afetivo e
delicioso que o ato de cozinhar € capaz de
despertar.

FICHA-TECNICA

Diregdo Criativa: Betina Cupello, Kelly Santos
Design: Pedro Rocha, Taynara Lima Redagdo:
Raphael Ito Motion Design: Cdssio Conde 3D:
Mauricio Oliveira Atendimento: Ariane Melo,
Isadora Rios, Jhennifer Torres, Thais Maranha
Responsavel no cliente: Ana Gutierrez,
Fernanda Olivieri

AUTORIA
Team Creatif

CLIENTE
Bunge
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DESIGN DE EMBALAGEM
PROJETOS ESTUDANTIS

Santo Antonio

DESCRIQAO DO PROJETO

Foram desenvolvidas embalagens e
identidade visual para Santo Antdnio,
servigo de assinatura de produtos artesanais
elaborados por microprodutores de
[tapetininga-SP. A linha inclui rotulos para
vinhos, geleias e queijos, criados para
traduzir a autenticidade da produgéo local.
No catdlogo da marca, cada produto é
Unico e varia conforme a sazonalidade, com
embalagens que apresentam ndo apenas o
conteldo e o sabor, mas também sua origem
e respectivo produtor. A fim de reforgar o
cardter manual da marca, seus elementos
graficos incluem carimbos produzidos a
partir de experimentagdo com ingredientes
locais e layouts tipograficos desenvolvidos
a partir do acervo de tipos moéveis da FAU-
USP, aproximando o consumidor urbano a
atmosfera da fazenda.

FICHA-TECNICA

Alunos: Ana Luiza Coimbra Ornelas, Isabela
Andrade de Oliveira e Castro, Sofia Bastos
Samara, Giulia Akemi Volcov Yamaguchi.
Orientadora: Profa. Cristiane Aun Bertoldi

AUTORIA

Ana Luiza Coimbra Ornelas, Isabela Andrade
de Oliveira e Castro, Sofia Bastos Samara,
Giulia Akemi Volcov Yamaguchi
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DESIGN DE EMBALAGEM
PROJETOS ESTUDANTIS

MY: linha de

batons inclusivos e
ergonomicos para
pessoas com baixa
mobilidade nas maos

DESCRIQAO DO PROJETO

A MY - Make Yourself Cosméticos € uma
linha de batons inclusivos e ergondmicos
desenvolvida para pessoas com baixa
mobilidade nas mdos. Por meio de um
processo de cocriagdo com usudrias e
especialistas, foram criadas quatro tampas
e bases modulares que se adaptam a
diferentes movimentos — ping¢a, torcer,
puxar e movimento reduzido. Refilaveis

e reutilizdveis, unem funcionalidade,
estética e sustentabilidade. O design
democratico permite que qualquer pessoaq,
independentemente de idade, género ou
limitagdo fisica, use o produto com conforto
e autonomia. Mais que maquiagem, a MY &
sobre autoestima, representatividade e o
direito de todos de se sentirem bem consigo
mesmos.

FICHA-TECNICA

Professores orientadores: Felipe Garcia,
Maria do Rosdario Gongalves, Rafael Toledo,
Gil Tokio Coordenagdo académica: Graziela
Nivoloni Parceria académica (entrevistas,
testes, cocriagdo): AME idoso Sudeste, Dr.
Jodo Vitor Campos, Dra. Raquel Matos,
Clinica Sementes

AUTORIA
Giulia Imbiriba Hesketh Caron e Silva
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DESIGN DE EMBALAGEM
PROJETOS ESTUDANTIS

Sem Firula.

DESCRIQAO DO PROJETO

O projeto “Sem Firula.” prop&e o redesign do
aplicador, embalagem e identidade visual

de absorventes internos para o consumidor
agénero, jovem e urbano, com foco em
funcionalidade e sustentabilidade. A proposta
responde ds principais dores relatadas

em pesquisa, oferecendo um aplicador

mais higiénico, ergonémico e compacto,
instrugdes claras e acessiveis, e embalagens
sustentdveis — com eliminagdo total do
plastico, decomposigdio em até oito meses

e redugdo de 57% no peso do produto final.

A identidade visual minimalista e agénera se
destaca na gondola, rompe com o esteredtipo
feminino da indUstria atual e comunica o
cuidado com a saude de forma inclusiva e
informativa. Menstruagdo sem plastico, sem
contaminagdo, sem dificuldade, sem género,
Sem Firula.

FICHA-TECNICA

Professores orientadores: Thais Helena
Behar, Maria do Rosdrio Gongalves, Eduardo
Yamamoto, Kenzo Abiko Coordenagdo
académica: Graziela Nivoloni

AUTORIA
Maria Eduarda Goulart Pereira
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DESIGN DE EMBALAGEM
PROJETOS ESTUDANTIS

Linha Instantes

DESCRIQAO DO PROJETO

O projeto surge com o desafio de
redesenhar a linha Instantes da Panvel,

sem alterar o publico atual nem sua faixa

de precgo acessivel. Unindo inovagdo e
sustentabilidade, criamos embalagens de
facil uso que minimizam o desperdicio do
produto, com uma nova identidade visual
que valoriza a linha, impacta no PDV e

se diferencia entre os produtos para o
consumidor. Com o conceito “Para cuidar de
vocé e de quem vocé ama”, evidenciamos

o ato de cuidar, presentear e a delicadeza
das fragréncias. Algumas embalagens de
cremes passaram a ser bisnagas, facilitando
a utilizagdo do produto. Para as embalagens
com pump, trouxemos um novo formato de
embalagem, com o fundo afunilado, fazendo
que o produto acumule no final e fique facil de
ser utilizado, com uma base de silicone para
manter a estabilidade.

FICHA-TECNICA

Designers: Brenda Morais, Jodo Paulo
Hartmann, JUlia Lauck, Lucas Haddad e Maria
Eduarda Xavier Professora Orientadora:
Claudia Nichetti

AUTORIA
Brenda Morais, Jodo Paulo Hartmann, Julia
Lauck, Lucas Haddad e Maria Eduarda Xavier

117



DESIGN DE EMBALAGEM
PROJETOS ESTUDANTIS

Pipicat Bio:
Embalagem com 7
Vidas

DESCRIGAO DO PROJETO

A Pipicat Bio 7 Vidas é uma embalagem de
areia biodegraddvel para gatos, projetada
para o uso prolongado e a substituigdo

das embalagens plasticas. O conceito “7
Vidas” se dda pelo ditado popular associado
aos felinos. Apods cumprir sua 1? vida como
embalagem, oferece 6 novos usos. Conta
com algas ergonémicas, abertura pratica e
estrutura em papeldo que suporta 3,8kg. A
faca de corte foi pensada para se transformar
em novos objetos: Casinha, bolinha, caixa
interativa, caixa de areia portatil, pazinha
auxiliar e calenddrio de monitoramento. Todas
essas vidas agregam na rotina dos tutores de
gatos de muitas formas e ampliam o ciclo de
uso.

FICHA-TECNICA

Autores: Bruno Contreras, Cristhian Antunes,
Marilia Krause, Rafael Pugliesi e Thomas
Oldoni Professora orientadora: Claudia
Nichetti

AUTORIA
UFRGS
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DESIGN DE EMBALAGEM
OBJETOS E MOBILIARIO

Dear Friends, | Linha
de Embalagens
Quebra-cabecas

DESCRICAO DO PROJETO

Entre quebra-cabegas, jogos de tabuleiro,
pinturas numeradas e itens de papelaria, Dear
Friends nasce com a promessa de entregar
momentos que promovam a interagdo

social, a criatividade, o estimulo mental e

a coletividade fora das telas. Junto com o
langamento da marca, surge a necessidade
de desenho de uma linha de embalagens para
a sua primeira colegdo de Quebra-cabegas,
todos assinados com exclusividade por
artistas brasileiros. A busca por elementos e
materiais que pudessem traduzir os atributos
da marca, foram norteadores do projeto,
através uma linguagem contemporénea e
contundente.

FICHA-TECNICA
Conceito, criagdo e design: Thiago Colares
Fotografia: Bia Braz

AUTORIA
Thiago Colares

CLIENTE
Dear Friends,
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DESIGN DE EMBALAGEM
OBJETOS E MOBILIARIO

Atriani - Sample Box

DESCRIGAO DO PROJETO

Inspirada nas linhas continuas marcantes de
ripados do showroom da Atriani em Toronto,
a Caixa de Amostras foi concebida para
organizar e expor as amostras de matérias
primas, com a presenga de um objeto de
design. Sdo cinco gavetas que giram em
360°, ancoradas em um eixo inclinado. O
mecanismo permanece discreto e integrado
A pecga, preservando a pureza dos planos. A
abertura acontece com um gesto continuo

e preciso, revelando ao giro, em qualquer
sentido, cada um dos books de amostras. No
showroom e nos escritorios parceiros, atua
como vitrine silenciosa e elegante objeto de
decoragdo.

FICHA-TECNICA

Criagdo e Design - Rafael Silveira Redagdo
e diagramagdo - Rodrigo Neves Produgdo e
Execugdo - Daniel Rodrigues

AUTORIA
sn3p design

CLIENTE
Atriani Furniture
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DESIGN DE EMBALAGEM
OBJETOS E MOBILIARIO

OST - Um convite a
olhar de novo

DESCRIQAO DO PROJETO

Trata-se do projeto de branding da OsT,
empresa do Espirito Santo fundada por Laila
e Jana e dedicada a velas de design. De
forma integrada, definimos nome, criomos

a identidade visual, o design das pecas e
das embalagens, a sinalizagdo da loja e
experiéncias digitais. As colegdes, autorais

e de tiragem limitada, utilizam materiais e
acabamentos de alto padrdo. A inovagdo
estd em reposicionar a vela como objeto de
design, com forte impacto estético-sensorial,
elevando a categoria com linguagem prépria
e coeréncia entre marca e produto. O
sistema de marca foi pensado para garantir
reconhecimento imediato e flexibilidade,
permitindo variagdes de cor, tipografia e
acabamento sem perder a assinatura visual.
Cada decisdo refor¢a a unido entre forma,
fungdo e narrativa de marca.

FICHA-TECNICA

Identidade visual e embalagens: Estudio
Capim e Gustavo Machado Naming, conceito
narrativo e identidade verbal: CriaTexto
Lettering: Leticia Naves Fotografia still: Jota
Oshiro Fotografia arquitetura: Yasmine Nery
Videocase (motion): Abern in Motion

AUTORIA
Estudio Capim e Gustavo Machado

CLIENTE
osT
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DESIGN DE EMBALAGEM
OBJETOS E MOBILIARIO

Dear Friends,

| Sistema de
Embalagem Jogos de
Tabuleiro

DESCRIQAO DO PROJETO

Entre jogos de tabuleiro, quebra-cabecgas,
pinturas numeradas e itens de papelaria,
Dear Friends nasce com o objetivo de
entregar momentos que promovam a
interagdo social, a criatividade, o estimulo
mental e a coletividade fora das telas.

Junto com o langamento da marca, surge a
necessidade de construgdo de um sistema

de embalagens para a sua primeira colegdo
de Jogos de Tabuleiro: uma releitura dos
cldssicos, com uma linguagem propria e muito
contempordnea. A busca por elementos e
materiais que pudessem expressar visual e
verbalmente os atributos da marca foram
norteadores do projeto. O resultado € um
sistema de embalagens que ndo so distingue
e qualifica a Dear Friends, mas une a sua
expressdo mais genuina de marca ao universo
individual de cada jogo.

FICHA-TECNICA
Conceito, criagdo e design: Thiago Colares
Texto: Thiago Colares Fotografia: Bia Braz

AUTORIA
Thiago Colares

CLIENTE
Dear Friends,
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DESIGN DE EMBALAGEM

EDICOES LIMITADAS, COLECIONAVEIS E
PROMOGCAO

Colecdo Memorias |
Divertida Mente 2

DESCRIQAO DO PROJETO

Pegando carona no aguardado langamento
da animagdo Divertida Mente 2, as marcas
Quasar Next e Sophie, de perfumaria infantil
d’'O Boticdario, desenvolveram uma linha de
produtos protagonizadas pelos personagens
do filme, indo de encontro tanto com a
popularidade consolidada da franquia
quanto com o hype mundial gerado pela
novidade da sequéncia, langada quase 10
anos depois da estreia do primeiro titulo.

A criagdo se interligou com o importante
conceito de saude mental na inféncia, um
aspecto abordado tanto pelo filme quanto
pela propria formulagdo dos produtos pelo
Boticario, com fragréncias que traduzem e
estimulam as emogdes.

FICHA-TECNICA

Diregdo Criativa: Bruno Becher, Rafael
Rudnicki Estratégia e Redagdo: Vitor Albano
Design: Bruno Becher, Giovanni Vicentini,
Rafael Rudnicki Motion Design: Daniel
Cabezudo Artista 3D: Williams Gomes

AUTORIA
Almanaque

CLIENTE
O Boticario
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DESIGN DE EMBALAGEM

EDICOES LIMITADAS, COLECIONAVEIS E
PROMOCAO

Press Kit Promocional
- Danone Biomimetica

DESCRIQAO DO PROJETO

O projeto consiste em um press kit
promocional desenvolvido para o langamento
das novas embalagens Danone 100g com
padrdo biomimeético. O kit € composto por
caixa, tampa e cinta eldstica impressas em
3D, que abrigam um bergo em papel cartéo
projetado para sustentar uma embalagem
sem sleeve, destacando o design inspirado
na natureza. No mesmo suporte, sdo
apresentadas informagdes sobre o projeto e
um OR code que direciona para o video oficial
do langamento. Além da fungdo promocional,
a caixa ganha vida util prolongada ao se
transformar em uma lancheira reutilizavel,
capaz de armazenar um Danoninho e um
lanche, reduzindo seu impacto ambiental.

FICHA-TECNICA

Case de Press Kit Materiais: Caixa: PLA
Branco Cinta: Elastano Bergo: Papel cartdo +
Impressdo e corte a laser. Produto divulgado:
Frasco Danone 100g - Case biomimética

AUTORIA
Cazoolo, Danone, Amazu Biomimcry e Graham
Packaging

CLIENTE
Danone
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DESIGN DE EMBALAGEM

EDICOES LIMITADAS, COLECIONAVEIS E
PROMOGCAO

Calendario do
Advento - O Boticario

DESCRIQAO DO PROJETO

O Boticario inova no mercado brasileiro com
seu primeiro Calendario do Advento, uma
embalagem-experiéncia que transforma a
espera pelo Natal. Com 24 compartimentos-
surpresa, o projeto se destaca pela complexa
engenharia estrutural, design sofisticado e
proposito sustentavel. Inspirado na campanha
“Nossa historia vista da janela”, ele ndo
apenas contém produtos, mas revela uma
narrativa didria, tornando-se o principal ativo
da celebragdo natalina da marca.

FICHA-TECNICA
Bruna C. Montenegro, Tanea Domaradzki,
Glenn Rickert, Ana Carolina Luz

AUTORIA
Design in House - Grupo Boticario

CLIENTE
O Boticario
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DESIGN DE EMBALAGEM

EDICOES LIMITADAS, COLECIONAVEIS E
PROMOCAO

Embalagens Natal O
. 14 .

Boticario

DESCRIQAO DO PROJETO

Em 2024, o Boticdrio trouxe no Natal uma

mensagem poderosa: o cuidado que se

transforma ao longo da vida. A campanha

abordou o afeto familiar sob a 6tica da

empatia — filhos que passam a cuidar

dos pais — e gerou reflexdes sociais sobre

vinculos, escuta e reconexdo. Nossas

historias sdo passadas para além de nos

pela perspectiva do outro. SGo emogdes

eternizadas na prosa. Nosso conceito olha

para as histoérias das noites de Natal, e no

olhar para dentro da histéria de cada um.

FICHA-TECNICA
Diretoria de Brand Experience do Grupo
Boticario

AUTORIA

Diretoria de Brand Experience do Grupo
Boticdrio

CLIENTE

O Boticario
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DESIGN DE EMBALAGEM

EDICOES LIMITADAS, COLECIONAVEIS E
PROMOGCAO

Brahma Carnaval do
Rio 2025

DESCRIQAO DO PROJETO

Para o Carnaval 2025, a Brahma langou uma
edicdo especial de latas comemorativas,
celebrando 12 escolas de samba do Rio

de Janeiro. O desafio era criar um design

de embalagem que unificasse tradigdo

e inovagdo: cada lata deveria traduzir a
identidade Unica de uma escola, sem perder

a coesdo do conjunto. A solugdo foi uma
estrutura grafica que explora a superficie
360° da lata, integrando ilustragdo, tipografia
e cor em uma composigdo imersiva. A figura
da porta-bandeira conduz a narrativa visual,
exaltando o movimento e a grandiosidade dos
desfiles. O projeto se destaca por transformar
a lata em peca central da experiéncia de
marca, ampliando sua fungdo além do
consumo e elevando-a ao status de item
colecionavel.

FICHA-TECNICA

Victor Garcia Rafael Mesquita Henrique
Petrus Felipe Saraiva Teresa Guarita Grynberg
Renan Queiroz Bernardo Yono Renan Santa
Terra

AUTORIA
Colirio Design ONCO

CLIENTE
Ambev Brahma
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DESIGN DE EMBALAGEM

EDICOES LIMITADAS, COLECIONAVEIS E
PROMOCAO

Dia do Amor

DESCRIQAO DO PROJETO

Uma das datas comerciais mais importantes
para O Boticario € o 12 de junho, ao ponto
da marca chamar internamente o Dia dos
Namorados em Dia do Amor, buscando
celebrar esse sentimento de forma mais
abrangente. Dentro desse contexto, os
kits de produtos presentedveis se tornam
o carro-chefe desse periodo, oferecendo
uma experiéncia de compra mais pratica e
sofisticada para os consumidores.

FICHA-TECNICA

Diregdo Criativa: Bruno Becher, Rafael
Rudnicki Estratégia e Redagdo: Vitor Albano
Design: Bruno Becher, Rafael Rudnicki,
Stephanie B., Giovanni Vicentin 3D: Luke
Mewes, Rafael Artuzo Motion Design: Pedro
Bonatto

AUTORIA
Almanaque

CLIENTE
O Boticario
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DESIGN DE EMBALAGEM

EDICOES LIMITADAS, COLECIONAVEIS E
PROMOGCAO

Trufas Dengo

DESCRIQAO DO PROJETO
Latas presentedaveis dos chocolates Dengo

FICHA-TECNICA
Gustavo Piqueira, Samia Jacintho, Luiz Mello,
Melissa Passos

AUTORIA
Casa Rex

CLIENTE
Dengo Chocolates
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DESIGN DE EMBALAGEM
CONSUMO DE MASSA

ALMA GERAIS

DESCRIGAO DO PROJETO

Alma Gerais € uma vinicola do Sul de Minas
que nasceu com a missdo de inserir o

estado na rota do enoturismo, oferecendo
experiéncias sensoriais que unem vinhos
autorais e gastronomia regional a visitantes
de todo o pais. O vinhedo esta integrado

ao espago de produgdo, onde a mesma uva
ganha diferentes personalidades a partir do
envelhecimento em barricas de concreto,
tanques de ago inox e barris de carvalho.
Cada técnica revela aromas, texturas e
paladares Unicos. Para o langamento da
marca, foi criada uma linha de rétulos que
traduz visualmente essa esséncia. O conceito
surgiu de uma pesquisa botdnica sobre

as espécies de plantas nativas da regido,
explorando suas formas e caracteristicas
como elementos da identidade, da alma e da
autenticidade dos vinhos.

FICHA-TECNICA

Alexandre Fonseca, Allan Alves, Ana Carolina
Resende, Bernardo Sek, Cristiana Braz,
Débora Colares, Eduardo Ouvido, Emilia
Junqueira, Elis Torchetti, Filipe Silva, Flavia
Siqueira, Flora Magalhdes, Frederico Quintdo,
Gustavo Greco, Isabella Pdmela de Leles,
Ligia Antunes, Luciana Castro, Marcelo
Batista, Patricia Castro, Ricardo Donato,
Taina Evaristo, Thiago de Oliveira, Victor
Fernandes, Victor Silva, Vitor Garcia e Vitor
Santiago. Grafica: Reuna

AUTORIA
GRECO

CLIENTE
ALMA GERAIS
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DESIGN DE EMBALAGEM
CONSUMO DE MASSA

Colecdao Quem Disse,
Berenice? & Harry
Potter

DESCRIC}AO DO PROJETO

A Colegdo Harry Potter de Quem Disse,
Berenice? &€ um projeto que se distingue por
sua profunda imersdo tematica e design
inovador. Mais do que produtos, criamos itens
coleciondveis que contam uma histéria. O
principal diferencial reside na forma como

a arte de cada embalagem se conecta,
formando uma narrativa visual coesa que
incentiva a compra da colegd@o completa.

As embalagens sdo artefatos tateis, com
formatos Unicos — como a paleta-Llivro de
feiticos e delineador caneta-tinteiro, sdo
perfeitos exemplos — e acabamentos de
alta complexidade, como hot stamping,
relevos e gravagdo a laser. Essa combinagdo
de criatividade e execugdo técnica eleva o
projeto acima da concorréncia, oferecendo
uma experiéncia de consumo inesquecivel e
um forte desejo de colecionismo.

FICHA-TECNICA
Bruna Maria Araujo Merci Rafael Rudnicki

AUTORIA
Almanaque Estudio de Criagdo

CLIENTE
Quem Disse, Berenice?
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DESIGN DE EMBALAGEM
CONSUMO DE MASSA

Brahma Lata Carnaval
do Rio 2025

DESCRIQAO DO PROJETO

Para o Carnaval 2025, a Brahma langou uma
edi¢do especial de latas comemorativas,
celebrando 12 escolas de samba do Rio

de Janeiro. O desafio era criar um design

de embalagem que unificasse tradigdo

e inovagdo: cada lata deveria traduzir a
identidade Unica de uma escola, sem perder

a coesdo do conjunto. A solugdo foi uma
estrutura grafica que explora a superficie
360° da lata, integrando ilustragdo, tipografia
e cor em uma composigdo imersiva. A figura
da porta-bandeira conduz a narrativa visual,
exaltando o movimento e a grandiosidade dos
desfiles. O projeto se destaca por transformar
a lata em peca central da experiéncia de
marca, ampliando sua fungdo além do
consumo e elevando-a ao status de item
colecionavel.

FICHA-TECNICA

Victor Garcia Rafael Mesquita Henrique
Petrus Felipe Saraiva Teresa Guarita Grynberg
Renan Queiroz Bernardo Yono Renan Santa
Terra

AUTORIA
Colirio Design ONCO

CLIENTE
Ambev Brahma
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DESIGN DE EMBALAGEM
CONSUMO DE MASSA

Clash, O Boticdrio

DESCRIQAO DO PROJETO

Clash é o novo perfume masculino do
Boticario, com frasco que traduz visualmente
a ideia de atrito e reinvengdo. O design partiu
da metdfora de elementos contrastantes

— dqgua, pedra e espelho quebrado —,
explorando formas fragmentadas e uma
paleta que mistura tons aquaticos e
metalicos. O frasco foi desenhado para
comunicar movimento e ruptura, com
texturas e volumes que convidam ao toque.

A embalagem primdria e secunddria atuam
como extensdo do conceito, refletindo

a complexidade da masculinidade
contempordnea em um design ousado,
memoradvel e altamente diferenciado no ponto
de venda.

FICHA-TECNICA

Victor Garcia Bernardo Yono Rafael Mesquita
Leonardo Tavares Verdnica de Oliveira Leo
Massarelli Bardo Di Sarno Jodo Costa Camila
Capeletto Danielle Tubino Renan Santa Terra

AUTORIA
Colirio Design ONCO

CLIENTE
O Boticario
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DESIGN DE EMBALAGEM
CONSUMO DE MASSA

Natura Aura Alba

DESCRIQAO DO PROJETO

Aura Alba marca a estreia global da rosa
branca de Konare, cultivada na Bulgaria,
como ingrediente inédito na perfumaria.

O projeto nasceu do desafio de traduzir
em design um gesto fundador da Natura:
a entrega de rosas brancas feita por Luiz
Seabra em 1969. O frasco retne memoria
e inovagdo em um shape preciso, capaz de
refletir sofisticagdo, luz e exclusividade.

FICHA-TECNICA

Dir. Criagdo Fred Gelli, Ricardo Bezerra, Beto
Biscesto, Pat Watson, Dandara Almeida e
Julia Liberati Design Paulo Ferreira, Arthur
Figueiredo, Anna Fonseca, Eliane Satsuki,
Rodrigo Gondim, Carolina Pinheiro, Thalita
Campbell, Gustavo Crivellari, Gabriel Kalani
e Mariana Hermeto Produgdo Paola R. e
Emanuel Z. Gazpacho Jodo Avila Take Uchis
Verbal Elen Campos, Dani Varanda Negoécios
Ul Ferrari, Paula Chagas e Luiz Tranqulini
Cliente Claudia Pinheiro, Bruna Patko, Isa
Raschle e Nat Martinez

AUTORIA
Tatil Design

CLIENTE
Natura
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DESIGN DE EMBALAGEM
CONSUMO DE MASSA

Frasco Biomimetico -
Danone 100g

DESCRIGAO DO PROJETO

Projeto colaborativo entre Danone e
parceiros para redesenhar o frasco de

1009 dos produtos Danoninho, Actimel e
Activia, com objetivo de reduzir o impacto
ambiental da embalagem sem afetar os
processos industriais de envase e distribuigdo.
Inspirado em estruturas da natureza o novo
design conseguiu alcangar uma redugdo

de 8% na massa da embalagem diminuindo

o consumo de matéria-prima plastica e a
emissdo de CO; ao longo da cadeia. Todo

o processo foi desenvolvido através de um
Sprint colaborativo de design circular onde
foi possivel acelerar a fase conceitual sempre
buscando garantir a viabilidade técnica,
comercial e ambiental através de avaliagdes
de ciclo de vida (ACV), prototipagem rapida e
simulagdo computacional.

FICHA-TECNICA

Frasco 100g + Sleeve + Selo Materiais:
Frasco: PEAD Branco Sleeve: PET Selo: PE +
Aluminio Processo industrial: Sopro Marcas:
Danoninho, Activia e Actimel Peso do Frasco:
5,29

AUTORIA
Cazoolo, Danone, Amazu Biomimcry e Graham
Packaging

CLIENTE
Danone
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DESIGN DE EMBALAGEM
CONSUMO DE MASSA

Make B. Cereja Rouge

DESCRIGCAO DO PROJETO

O langamento da palette natalina de Make B.
€ uma das datas comerciais mais importantes
e aguardadas pela marca e pelo publico. Em
2024, esse langamento veio acompanhado
de uma collab com Nativa SPA e da presenga
de um ingrediente muito sofisticado como
protagonista: a cereja amarena.

FICHA-TECNICA

Direc¢do Criativa: Bruno Becher, Rafael
Rudnicki Estratégia e Redagdo: Vitor Albano
Ilustragdo: Rafael Rudnicki, Luli Tolentino
Artista 3D: Samuel Brito

AUTORIA
Almanaque

CLIENTE
O Boticario
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DESIGN DE EMBALAGEM
CONSUMO DE MASSA

Make B. One

DESCRIQAO DO PROJETO

Depois de se consolidar no mercado brasileiro
de maquiagem, O Boticdrio decidiu que era
hora de dar um passo a mais e entrar no

setor de maquiagem de alto padrdo. Make

B. One € uma linha criada para posicionar a
marca dentro desse cendrios, com a presenga
de codigos premium e proprietdrios dentro

de um setor que costuma ser pautado pelo
minimalismo - mas sem deixar de lado as
caracteristicas que consolidaram Make

B. no Brasil, como a presencga de formulas
tecnologicas e de alta performance.

FICHA-TECNICA

Direcdo Criativa e Design: Bruno Becher,
Rafael Rudnicki Estratégia e Redagdo: Vitor
Albano Artista 3D: Samuel Brito Fotografias:
Reprodugdo / Grupo Boticdrio

AUTORIA
Almanaque

CLIENTE
O Boticario
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DESIGN DE EMBALAGEM
CONSUMO DE MASSA

Tanqueray Bossa
Nova

DESCRIQAO DO PROJETO

O projeto Tanqueray Bossa Nova, para a
Diageo, buscou estabelecer um novo padréo
no crescente mercado de destilados na
América Latina, criando uma variante de

gin Unica e elegante que reflete a cultura
brasileira e atrai globalmente. A concepgdo
baseou-se na fusdo da elegéncia de
Tanqueray com a esséncia da Bossa Nova, um
movimento cultural que representa o estilo de
vida carioca. A identidade visual e o design
da taga foram inspirados na sofisticagdo e
nos contrastes do bairro de Copacabana, no
Rio de Janeiro, buscando uma interpretagdo
contempordnea da heranga carioca. A
embalagem se destaca por sua ilustragdo
vibrante e detalhada, que reinterpreta

os iconicos mosaicos do calgaddo de
Copacabana e elementos da flora brasileira,
criando um visual distintivo e elegante.

FICHA-TECNICA

Londres: Chloe Hibbert, Mark Douglas, Talitha
Watson, Andrew Hudson, Katie Hughes, Eve
Wallis, Luke Burley, Lucy Haddow, Cameron
Knott, David Clabon, Yvonne Eng-Hall,
Nathalie Bland, Leah Jacobs-Gordon, John
Eng-Hall, Maya Antanov, Rodrigo Ortega,
Nathan Jordan, Danica Lopez . Séo Paulo:
Thiago Bellas, Paula Robinson, Fernanda
Dias, Heitor Piffer, Giulia Machado.

AUTORIA
Design Bridge and Partners Brasil e UK

CLIENTE
Diageo
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DESIGN DE EMBALAGEM
CONSUMO DE MASSA

Embalagem para
Triturador de Residuos
de Alimentos Deca

DESCRIQAO DO PROJETO

Deca, lider no mercado brasileiro de lougas

e metais sanitdrios, estreia numa categoria
ainda pouco popular: trituradores de
alimentos. O projeto nasce da pergunta “para
onde vdo os residuos de alimentos?” e, a
partir dela, o design vai além do involucro: a
embalagem atua como vendedor e manual
visual. Com estética premium, organiza
informagdes em faces com fungdes claras,
traduz beneficios e ensina o uso com icones e
infografico. No PDV, duas caixas lado a lado
formam a imagem do produto em tamanho
real. O resultado € uma embalagem premium
e educativa, que reduz dividas e influencia a
decisdo de compra.

FICHA-TECNICA
Dexco Design Office

AUTORIA
DEXCO DESIGN OFFICE

CLIENTE
DECA
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DESIGN DE EMBALAGEM
CONSUMO DE MASSA

Banana Milk

DESCRIGAO DO PROJETO

Banana Milk € o primeiro leite vegetal a
base de banana produzido no Brasil — a
terra das bananas. Fundada em 2024, em
Florianopolis, a marca tem como proposito
oferecer alternativas alimentares vegetais
que atendam a pessoas com restricdes
alimentares, sem abrir mdo de sabor,
praticidade e valor nutricional para o
consumo didrio. Em 2024, foi desenvolvido o
branding, a identidade visual e o design da
familia de embalagens da linha de produtos
de estreia da Banana Milk. Com o langamento
oficial no mercado em 2025, a marca vem
conquistando espago nas prateleiras dos
principais supermercados de Florianopolis.

FICHA-TECNICA

Fabian Shinzato (Design Grafico, Branding)
Luiz Pegoraro (Design Grafico, Branding),
Victoéria Pretto (Design Grafico, Branding),
Beatriz Bastos (Design Grafico, Ilustragdo),
Gustavo Brazzalle (Diregéo Motion), Danilo
Coelho (Motion, 3D), Luciano Burger (Diregdo
Motion, 3D), Bruno Vitalino (Motion, Edi¢do)
Vitor Heitor de Sousa (Motion), Felipe Parucci
(Animagdo Quadro a Quadro)

AUTORIA
FatFaceStudio + Clint Studio

CLIENTE
Banana Milk
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DESIGN DE EMBALAGEM
CONSUMO DE MASSA

Orna Fermentados

DESCRIQAO DO PROJETO

A microfermentaria londrinense Ornd traduz

a cultura gastrondmica paranaense em

suas bebidas. Nos rotulos, as ilustragdes
coloridas s@o as protagonistas, pois retratom
a brasilidade londrinense em cenas como a
feira de domingo, a roda de amigos, a cerveja
gelada, a musica e a comida bem feita.

No caso dos vermutes, o formato do rotulo

foi pensado para remeter ao guardanapo

de papel que acompanha cada dose no
balcéo. Além disso, a garrafa “romarinho” foi
escolhida propositalmente: E um cldssico dos
bares brasileiros e carrega uma forte memoéria
afetiva. Dessa forma, este projeto € uma
ponte que une a experiéncia de uma bebida
fermentada ao cotidiano dos apreciadores da
gastronomia popular.

FICHA-TECNICA

Diregdo e design: Pedro Dutra e Pedro Vieira
Ilustragdo: Henrique Petrus Fotografia: Jota
Oshiro

AUTORIA
Capina

CLIENTE
Ornd Fermentados
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DESIGN DE EMBALAGEM
CONSUMO DE MASSA

Natura Ekos

DESCRIQAO DO PROJETO

As embalagens da Eau de Parfum Ekos foram
concebidas como superficies sensoriais. A
partir do contato direto com ingredientes da
floresta — como Priprioca, Cumaru e Breu
Branco — desenvolvemos experimentacgoes
manuais que resultaram em colagens
abstratas de alta resolugdo. Cada fragrdncia
ganhou uma identidade visual propria: Alma,
Pedra e Raiz. O design das caixas vai além

da fungdo protetora, transformando-se em
experiéncia: antes mesmo de abrir o frasco, o
consumidor é convidado a sentir a floresta em
camadas visuais que ecoam sua densidade e
vitalidade. Embalagens que narram, traduzem
e conectam.

FICHA-TECNICA

Direg¢do geral: Marcio Mota Diregdo de
criagdo: Marcela Scheid Coordenagdo do
projeto: Carol Ohashi Diregdo de contetdo
e verbal: Vivi Kand Designers e redatores:
Juliona Coelho, Livia Minazzi e Isabel Melo
Coordenagdo de inscrigdo: Rapha Dutra

AUTORIA
Pharus Bright Design

CLIENTE
Natura
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DESIGN DE EMBALAGEM
CONSUMO DE MASSA

Sabores da Amazonia

DESCRIQAO DO PROJETO

A Mdgio € um relangamento de uma marca
de chocolates da Amazonia dentro do Grupo
CBKK. Anteriormente conhecida como De
Mendes - que oferecia barras produzidas
com variedades de cacau fornecidas por
povos origindrios, quilombolas, comunidades
ribeirinhas e de mulheres, a Mdgio preserva
0s mesmos principios e adota um novo nome,
posicionamento e identidade visual. Além

de ampliar sua linha de produtos, passa

a contar com uma loja fisica que oferece

ao cliente uma imersdo sensorial do maior
bioma Brasileiro, e ressalta o impacto do
cacau nativo da Amazonia em toda a cadeia
socioambiental e produtiva até a experiéncia
final do consumidor.

FICHA-TECNICA

Diregdo Criativa: Nina Adjiman Diregdo de
Arte: Nina Adjiman Identidade Visual: Nina
Adjiman Design e Embalagem: Nina Adjiman
Naming Marca: Bru Figueiredo Naming
Produtos: Lais Matos Pesquisa e Estratégia
de Marca: Marilia Barrichello Ilustragéo
Lingua de Onga: Z¢é Otavio Textos: Isabella
Gerevini Fotografia de Alimento: Luis Vinh&o
Grafica: Prima Stampa

AUTORIA
Straal Studio Criativo

CLIENTE
Mdgio Chocolates
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CONSUMO DE MASSA

Wigow

DESCRIGCAO DO PROJETO

Com pelo e apelo emocional, Wigow chegou
para marcar territdério como a nova geragdo
de suplementos para pets. Criada para quem
enxerga o pet como parte da familia, a marca
precisava comunicar afeto e performance,
rompendo com o apelo farmacéutico da
concorréncia. Para isso. Wigow apostou em

embalagens descontraidas e de alto impacto.

A estratégia foi potencializar os elementos-
chave da identidade e transformd-los em
simbolos distintivos da marca. A cor vibrante
ndo apenas garante destaque no ponto de
venda, como também transmite energia

e desempenho. O logotipo expandido e
verticalizado enfatiza a dualidade da marca
ao unir o bold da performance com detalhes
afetivos. Ja os cdes em actings inesperados
acrescentam humor e proximidade,
despertando identificagdo imediata com os
tutores.

FICHA-TECNICA

Diregdo de Criagdo: Isabela Rodrigues
Design: Arthur Martin Redagdo: JUlia Rebelo
Atendimento: Larissa Trindade

AUTORIA
Sweety & Co

CLIENTE
Adventures Inc.
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DESIGN DE IMPACTO SOCIAL

Deriva: regenerando
ecossistemas

O Deriva é um negocio de impacto baseado
em um sistema regenerativo que transforma
redes de pesca pos-consumo e residuos téxteis
pré-consumo em Derivative, uma nova forma de
matéria-prima para marcas que buscam criar
solugdes de produto com coeréncia, narrativa
e impacto. Atuamos em colaboragdo com
comunidades pesqueiras através do incentivo
financeiro ao descarte correto, interceptando
redes antes que se tornem poluigéo marinha.
O negocio se estrutura em modelos de
colaboragdo, desde a cadeia de fornecimento
até projetos de co-criagdo com marcas.

FICHA-TECNICA

Daniel Furtado Professores
orientadores: Felipe Rangel, Carlo
Franzato Agradecimento aos
professores: Claudio Werneck e
Augusto Seibel Parceria: Gabriel
Chamas

AUTORIA

Daniel Furtado, Felipe Rangel
(orientador), Carlo Franzato
(orientador)




DESIGN DE IMPACTO SOCIAL

Pinceis Acessiveis
Articulado Make B. - O
Boticario

O projeto Pincéis Acessiveis Make B. € a primeira
linha brasileira de pincéis de maquiagem
articulados, com design inovador focado em
inclusdo e acessibilidade. A linha conta com
cinco pincéis, que possuem um mecanismo que
permite articulagdo em diferentes éingulos,
ativado ao puxar a parte superior do cabo.

Isso proporciona mais precisdo e controle,
especialmente para pessoas com mobilidade
reduzida ou deficiéncias nos membros
superiores. O cabo anatémico, com perfil
quadrado, impede que os pincéis rolem sobre
superficies, enquanto as marcagdes tateis na
base ajudam pessoas com deficiéncia visual

a identificar cada item, garantindo autonomia
no uso. A linha mantém o design elegante

e sofisticado da Make B., provando que
inclus@o pode ser discreta, universal e de alta
performance.

FICHA-TECNICA

Larissa Barreto Adad, André

Luis Lima Adam, Bruno Meirelles
Sezerban, Zhao Mariana, Fabiola
Cavenaghi

AUTORIA

Design in House Grupo Boticdrio

CLIENTE
O Boticario




DESIGN DE IMPACTO SOCIAL
SAUDE

Tudo Comeca Pela
Boca

DESCRIQAO DO PROJETO

O livro “Tudo Comeca Pela Boca” é um guia
sobre saude bucal feito em parceria com o

Dr. Fabio Bibancos, da ONG Turma do Bem.
Conta com 50 perguntas para as principais
duvidas sobre higiene, estética e autoestima
respondidas de forma simples, didatica e

em linguagem acessivel. Vendido na rede de
farmacias Raia e Drogasil, presente em todo o
pais, a publicagdo visava ser uma ferramenta
poderosa de informagdo pratica sobre
prevencgdo e autocuidado, ajudando a reduzir
desigualdades, fortalecer hdbitos saudaveis
e apoiar agdes educativas, diminuindo a
necessidade de tratamentos caros e invasivos
no futuro. E mais: esse é um projeto social.

A venda de mais de 550 mil exemplares, por
apenas R$ 6,99 cada, gerou uma doagdo de
mais de R$ 1,3 milhdo a 23 ONGs de saude
de todo o Brasil.

FICHA-TECNICA

Roberta Faria, Rodrigo Pipponzi, Claudia
Inoue, Marcia Kedouk, Adriana Kichler, May
Tanferri, Débora Lublinski, Robson Novaes,
Olivia Ferraz, Natalia Schiavon, Maria Elisa
Lobo, Ana Maria de Paula, Isadora Guedes,
Juliana Allevato, Fernanda Colavitti, Felipe
Rocha, Gislene Pereira, Itana Alencar, Camila
Baribieri, Leticia Naves, Camila Abdanur,
Yann Valber, Leo Yorka, Clari Cabral, Luisa
Videira, Pedro Ribeiro, Yasmin Ayumi, Leandro
Lassmar, Débora Moreno, Priscila Prade, Ilana
Bar, Marisa Tomas

AUTORIA
MOL Impacto e RD Salude

CLIENTE
RD Saude
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DESIGN DE IMPACTO SOCIAL
PROSPERIDADE

Projeto Amplificador

DESCRIQAO DO PROJETO

O Projeto Amplificador teve duas edigdes,

em 2022 e 2024, com foco em jovens de 8 a
17 anos em territorios periféricos. Ele utiliza
oficinas de moda, musica, danga, audiovisual
e artes como ferramentas de transformagéo
social. Em 2024, o destaque foi a moda,

que trabalhou residuos téxteis da indUstria
automotiva em processos de upcycling,
design sustentavel e ciclo de vida dos
materiais. As criagdes foram apresentadas
em um desfile-show realizado em um bairro
de alta vulnerabilidade, transformando a rua
em palco cultural e envolvendo a comunidade
local como puUblico e também como
participantes do casting.

FICHA-TECNICA

Realizagdo: Fundagdo Marcopolo Diregdo
artistica: Julia Webber Diregdo conceitual:
Chiquinho Divilas Diregdo executiva: Luciano
Balen Produgdo executiva: Daiane Luza
Professores das oficinas: Julia Webber,
Chiquinho Divilas, Gio Mazzochi, Douglas
Trancoso, Beto Scopel, Cibele Tedesco, Bruna
Ferreira, Saimon Fortuna, Breno Dallazen.
Fotografia: Antonio Valiente Amplificados:
Alunos da Escola Marcopolo de Criatividade
Beleza: Pepe Pessoa

AUTORIA
Julia Webber, Chiquinho de Vilas e Luciano
Balen

CLIENTE
Fundagdo Marcopolo
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DESIGN DE IMPACTO SOCIAL
PROSPERIDADE

Design Research:
design baseado na
comunidade e na
transformacao social

DESCRIQAO DO PROJETO

Um programa de educagdo em Design
projetado para a Universidade de Fortaleza
que forma designers para atuar em territérios
de vulnerabilidade social. Partimos da
premissa de que o design é uma ferramenta
de transformagdo social, e que projetar € um
ato de construir futuros mais justos. Nossa
metodologia imersiva, baseada na escuta
comunitdria e cocriagdo, ja gerou 21 solugdes
de impacto comunitario e formou 150
profissionais com uma nova visdo de mundo.
O programa se destaca por redesenhar o
proprio curriculo académico da graduagdo em
design, integrando a atuagdo comunitaria ao
nucleo da formagdo e se tornando um modelo
replicavel de educagdo em design focado em
equidade, autonomia e impacto sistémico na
comunidade.

FICHA-TECNICA
Bruno Ribeiro do Nascimento

AUTORIA
Laboratério de Design de Servigos PUblicos

CLIENTE
Universidade de Fortaleza
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DESIGN DE IMPACTO SOCIAL
PROSPERIDADE

Design Periférico:
Vivéncias Cocriativas
para Inovacgado Social

DESCRICAO DO PROJETO

Trata-se de uma pesquisa que teve como
objetivo pratico descentralizar a agdo do
design através de ateliés realizados em
territorios periféricos. O projeto experimenta
as artes graficas urbanas como dispositivo
estratégico de inovagdo social, ao facilitar
conteUdos em metodologias colaborativas
de agdo cultural, investigando o cotidiano
periférico como ponto de partida para
compreender as necessidades do nosso
territério, materializando, ao final do
processo, uma intervencgdo urbana na
escadaria da rua lemanjd, utilizando uma
narrativa estética que se desvincula das
cronologias hegemonicas e abre caminho
para o imagindrio coletivo sobre modos de
viver mais justos, inclusivos e decoloniais.

FICHA-TECNICA

Idealizacao do Atelié e Coordenagdo da
Pesquisa Design Periférico: Ale Pereira

| Metasse Design e Cultura Produgdo

geral e articulagdo comunitaria do atelié:
Gabriel Pig | Coletivo Farol Encantado
Coordenadora de Comunicagdo do atelié:
Amanda Quintela | Coletivo Farol Encantado
Assistencia de Produgdo do atelié, Monitoria
Comunitdria de Pesquisa e Ilustragdes:Berin
| Coletivo Farol Encantado Fotografias:Mari
Ellen Audiovisual:Caio Visuals Projeto
Editorial:Bergson Dias e Patrick S

AUTORIA
Ale Pereira

CLIENTE
Coletivo Farol Encantado
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DESIGN DE IMPACTO SOCIAL
PROSPERIDADE

Janelas para
Imaginagado

DESCRIQAO DO PROJETO

No Natal de 2024, nossas vitrines se
transformaram em janelas para a nossa
campanha, levando magia e beleza para

os clientes. Mas o nosso encantamento

ndo parou por ail Com nosso programa de
logistica reversa, recolhemos as janelas

e demos a elas um novo significado:
transformamos em teatros de bonecos!

Com muito cuidado e carinho, criomos os
fantoches do Doutor Botica e Fido, instalamos
cortinas, toldo e adesivos. A ideia era dar um
destino com proposito d nossa cenografia e
levar uma experiéncia Unica e divertida para
milhares de criangas. Os teatros séo parte do
evento Gente que faz o Bem, percorrendo 9
cidades pelo Brasil. Ao final, sdo doados para
instituigcdes participantes, garantindo que a
criatividade e a divers@o continuem no dia a
dia de muitas criangas.

FICHA-TECNICA
Diretoria de Brand Experience do Grupo
Boticario

AUTORIA
Diretoria de Brand Experience do Grupo
Boticdrio

CLIENTE
O Boticario
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DESIGN DE IMPACTO SOCIAL
PROSPERIDADE

Manual para
MiniEcocidaddos -
Montando um projeto
de horta urbana

DESCRICAO DO PROJETO

Territérios vulneraveis da periferia paulistana
preservam saberes sobre cultivo de alimentos,
mas carecem de técnicas sistematizadas de
agroecologia, o que limita sua autonomia
alimentar. O Manual para MiniEcocidaddos
une esses dois universos. Criado pelo
Instituto A Cidade Precisa de Vocé, em
parceria com a EMEF Jardim Paulistano

e agentes comunitdrios da Brasilandia, o
projeto ensina criangas de 7 a 9 anos a
cultivar hortas urbanas. O design atua como
mediador cultural, traduzindo conceitos de
agroecologia, permacultura e agricultura
orgdnica em praticas ilustradas e Wdicas.

Ao integrar saber técnico e comunitdrio, o
manual fortalece vinculos locais, promove
seguranga alimentar e inspira novas geragdes
a transformar seus territorios.

FICHA-TECNICA

Equipe MiniEcocidaddos: Isac Ferraz,
Marcella Arruda Organizagdo: Marcella
Arruda e Isac Ferraz Redagdo: Beatriz Justo
e Isac Ferraz Revisdo de contetdo: Marcella
Arruda

AUTORIA
Icaro Chagas

CLIENTE
Instituto A Cidade Precisa de Vocé
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DESIGN DE IMPACTO SOCIAL
PROJETOS ESTUDANTIS

Edu+: Do Direito a
Pratica da Educacdo
Inclusiva

DESCRIQAO DO PROJETO

Edu+ € um aplicativo desenvolvido

para fortalecer a educagdo inclusiva

na Escola Yolanda Queiroz, facilitando

o acompanhamento de criangas
neurodivergentes. O sistema centraliza
informagdes antes dispersas em anotagdes,
oferecendo fichas individuais com
sensibilidades e estratégias de acolhimento,
didarios colaborativos entre professores

e biblioteca pedagogica especializada.
Criado com design research e participagéo
de educadores, familias e profissionais de
saude, o Edu+ transforma a burocracia
inclusiva em pratica pedagoégica viavel. Com
interface intuitiva, que aproxima docentes,
responsdveis e equipes multiprofissionais,
reduz falhas de informagdo, garante
continuidade de cuidado e reafirma a
educagdo inclusiva como direito social e
compromisso politico.

FICHA-TECNICA

Trabalho de conclusd@o da Disciplina
Extensionista de Design Research. JUlia Emilia
de Oliveira Lia Avelino Carvalho Janaina
Moreira Cruz Antonio Italo Patricio Jodo Victor
Lima Ana Julia Paz Lemos Bruno Ribeiro

AUTORIA

JUlia Emilia de Oliveira, Lia Avelino Carvalho,
Janaina Moreira Cruz, Antonio Italo Patricio,
Jodo Victor De Lima, Ana Julia Paz Lemos e
Bruno Ribeiro

CLIENTE
Unifor - Universidade de Fortaleza
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DESIGN DE IMPACTO SOCIAL
PROJETOS ESTUDANTIS

Suporte de Spray
Artemis

DESCRICAO DO PROJETO

Este projeto surge como resposta ao nimero
alarmante de casos de violéncia contra a
mulher, ja que a inseguranga cotidiana é
uma realidade. Sendo assim, se percebeu

a necessidade de produtos de seguranga
pessoal eficazes, acessiveis e adaptados
As necessidades femininas. Com isso, se
desenvolveu um produto que complemente
politicas pUblicas de protegdo a mulher,
reduza danos, amplie a sensagdo de
seguranga e contribua para a saude fisica e
mental das mulheres.

FICHA-TECNICA

A proposta foi concebida como Projeto
integrador Il dentro do curso de Bacharelado
de Design.

AUTORIA

Camila Oliveira de Souza, Fernanda Mattos
Vieira, Luis Eduardo Oropeza Gimenez,
Roberta Camille de Oliveira Jorddo e Thiago
Soares Ferreira / Professores orientadores:
Carla Arcoverde de Aguiar Neves e Ricardo
Schwinn Rodrigues
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DESIGN DE IMPACTO SOCIAL
PROJETOS ESTUDANTIS

Teidore

DESCRIQAO DO PROJETO

Teidoré — derivado do termo indigena Tukuna
“Tei-Doro”, que significa tremer — & um
brinquedo que consiste em 8 bonecos de
profissionais com pesos distintos e uma base
semiesférica. Os bonecos sdo dispostos por
pares de profissdes que muitas vezes sdo
associadas a um género especifico, sendo
elas: bombeiro, florista, piloto de avido e
manicure. A brincadeira consiste em equilibra-
los sobre a base, onde estdo dispostos

12 imds, colocando roupas, chapéus e
acessorios nos bonecos. Possui um sistema
de armazenamento na base para guardar as
roupas, acessorios e cabelos. Os bonecos
tém pesos distintos, com os femininos sendo
mais pesados. As roupas s@o compostas por
silicone para facil manuseio e, pensando

no meio ambiente, os outros elementos séo
compostos pelo plastico biodegradavel PBS.

FICHA-TECNICA

Alunos: Heloisa Furtado de Andrade, Jodo
Paulo Speciari Pereira, Mariana Pataro
Machado de Almeida Santos, Raissa
Rodrigues Pereira, Vinicius Lobato de Bellis.
Orientagdo: Profa. Denise Dantas e Profa.
Sara Goldschmidt Monitoria: Leonardo
Siqueira

AUTORIA

Heloisa Furtado de Andrade, Jodo Paulo
Speciari Pereira, Mariana Pataro Machado
de Almeida Santos, Raissa Rodrigues Pereira,
Vinicius Lobato de Bellis.
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DESIGN DE IMPACTO SOCIAL
PROJETOS ESTUDANTIS

Ollo: O prazer e todo
Nnosso

DESCRIGAO DO PROJETO

Proposta de um dispositivo de adaptagdo
para sex toys visando a autonomia sexual de
pessoas com deficiéncia (baixa mobilidade
de membros superiores). Projeto apresentado
para a conclusdo de curso de design

FICHA-TECNICA

Criagdo e desenvolvimento: Bruna Pek Muy
Sung Orientagéo: Dorival Campos Rossi
Coorientac¢do: Guilherme Contini Cardoso

AUTORIA
Bruna Pek Muy Sung, Dorival Campos Rossi,
Guilherme Contini Cardoso
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DESIGN DE IMPACTO SOCIAL
PROJETOS ESTUDANTIS

Aventureiros do
Amanha

DESCRIGAO DO PROJETO

Aventureiros do Amanhd € um RPG educativo
que transforma o ensino dos ODSs em uma
experiéncia imersiva e criativa. A interface
fisica intuitiva, com fichas modulares,
tokens e cartas tematicas facilitam a
criagdo rapida de personagens, cendrios e
situagdes problema. O tabuleiro organiza
visualmente a narrativa, enquanto o mapa
central se forma dinamicamente com tokens
de localizagdo. A combinagdo criativa de
modulos de habilidade e runas relacionados
a acgdes alinhadas com os ODSs feita pelos
participantes, aliada a estética coesa

e linguagem didatica acessivel, tornam

o aprendizado significativo e divertido.

Com recursos de acessibilidade visual

e rastreamento fisico de progresso, o

jogo explora fantasia em um mundo pos-
apocaliptico, promovendo reflexdo critica
sobre sustentabilidade.

FICHA-TECNICA

Rita Knobel Borges (aluna), Deise Albertazzi
Gongalves Tomelin (orientadora), Carla
Arcoverde de Aguiar Neves (co-orientadoral),
Isadora Konzen Santos (artista voluntaria),
Kamilla Sell (artista voluntaria), Vicente
Knobel Borges (artista 3D voluntdrio).

AUTORIA
Rita Knobel Borges
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DESIGN DE IMPACTO SOCIAL
PROJETOS ESTUDANTIS

Bloco para
Autoconstrucdo
Popular

DESCRIGAO DO PROJETO

1 em cada 5 brasileiros ja construiu ou
reformou a prépria casa, e a autoconstrugdo
representa 82,4% desses casos (CAU, 2022).
Essa realidade, marcada por improvisos, pode
resultar em moradias precdrias e inseguras.

O projeto apresenta um bloco construtivo

de baixo custo e montagem intuitiva e
ergondmica, que combina encaixes robustos
a um material leve e sustentavel. Seu design
facilita a execugdo da obra mesmo para
quem ndo tem experiéncia técnica e traz
solugdes praticas para passagem de fios,
tubulagdes e acabamentos. Mais que um
componente construtivo, é uma ferramenta
para ressignificar o ato de construir com

as proprias mdos, como um gesto de
pertencimento capaz de gerar lares dignos e
vivos, que crescem junto com quem os habita.

FICHA-TECNICA

« Autoria e desenvolvimento: Isadora Wolfart
Pinheiro « Orientagdo: Mauricio Moreira e Silva
Bernardes « Renderizagdes: Vithor Borges

AUTORIA
Isadora Wolfart Pinheiro
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DESIGN DE IMPACTO SOCIAL
PROJETOS ESTUDANTIS

ECOLly - composteira
comunitaria para
condominios

DESCRIGAO DO PROJETO

A composteira € um equipamento comunitdrio
para condominios urbanos, concebido a
partir de metodologias de design que unem
sustentabilidade, ergonomia e estética.

Seu formato modular foi desenvolvido para
integrar-se naturalmente a dreas coletivas,
como halls, jardins ou terragos, sem causar
estranhamento visual. O produto conta

com gavetas de abertura por clique, que
facilitam a retirada do adubo sem esforgo
fisico e evitam o contato direto com os
residuos. Apresenta também um sistema de
ventilagdo inteligente, que garante circulagdo
de ar, reduz odores e previne pragas. Um
reservatorio inclinado coleta o biofertilizante
liquido (chorume) de forma simples,
permitindo seu reaproveitamento.

FICHA-TECNICA

Designers: Eduarda Schneider, Isadora
Sinigaglia e Paula Gattelli Professor
Orientador: Everton Amaral

AUTORIA
Eduarda Schneider, Isadora Sinigaglia e Paula
Gattelli
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DESIGN DE IMPACTO SOCIAL
PROJETOS ESTUDANTIS

Inundados pelo
Descaso

DESCRIQAO DO PROJETO

“Inundados pelo Descaso” é uma intervengdo
urbana que transforma espagos publicos e
mobilidrio em ferramentas de mobilizagdo
social. Estruturas modulares em ago inox,
lonas impressas e caixas de vidro com
agua turva criam impacto visual e sensorial
imediato. O projeto integra design de
produto, grafico e digital, com aplicativo
que conecta cidaddos a informagdes e
agdes de ajuda. Seu diferencial estd na
convergéncia entre intervengdo fisica e
tecnologia, reaproveitamento de materiais
e modularidade, permitindo replicagdo,
durabilidade e engajamento continuo.

FICHA-TECNICA

Ana Luisa Griebler Menezes, Fabiano Scherer,
Giovani Soprana, Luana Cristina Petter e
Marina Severo Gongalves

AUTORIA

Ana Luisa Griebler Menezes, Giovani Soprana,
Luana Cristina Petter e Marina Severo
Gongalves
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DESIGN DE IMPACTO SOCIAL
PROJETOS ESTUDANTIS

Invisiveis Comuns -
Um manifesto visual
das lutas femininas

DESCRIQAO DO PROJETO

Invisiveis Comuns € um manifesto visual

que transforma o design em ferramenta de
mobilizagdo social. O projeto relne trés
colegdes de cartazes: (A) Violéncia, (A)
Opressdo e (A) Libertagdo, criados para o
formato lambe-lambe e difusdo digital. Seu
diferencial estd em extrapolar o ambiente
académico e propor uma plataforma
colaborativa de livre acesso: os 24 cartazes
podem ser baixados no site invisiveiscomuns.
com, impressos e usados em intervengdes
urbanas, tornando-se um movimento
coletivo e acessivel de visibilizagdo das lutas
femininas.

FICHA-TECNICA

Pesquisa, planejomento e diregdo de arte:
Gedrgia Paes Ilustragdo e design: Carolaine
Ribeiro Orientagdo: Adriane Shibata e Karla
Pfeiffer

AUTORIA
Carolaine Ribeiro e Georgia Paes

166

DESIGN DE IMPACTO SOCIAL
PROJETOS ESTUDANTIS

Creative Black Lab:
Universo de conexoes
Negras no Design

DESCRIQAO DO PROJETO

O Creative Black Lab & uma plataforma
digital de mentorias profissionais para
designers pretos. O projeto se diferencia

por oferecer uma plataforma digital que
combina mentoria estruturada, rede de
networking segmentada e recursos interativos
de aprendizado. Cada funcionalidade &
desenhada para promover inclusdo real,
valorizando a representatividade de designers
pretos. A usabilidade simples e centrada

no usudrio garante que qualquer pessoa
possa se conectar, trocar experiéncias e
encontrar oportunidades, reforcando o senso
de pertencimento em uma comunidade feita
para e por pessoas negras no design. A
plataforma se posiciona como um instrumento
de transformagdo social, ampliando
oportunidades e fortalecendo redes de

apoio para profissionais historicamente sub-
representados.

FICHA-TECNICA
Autoria: Wendel de Souza Farias. Professor
orientador: Tobias Mulling.

AUTORIA
Universidade Federal de Pelotas
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DESIGN DE IMPACTO SOCIAL
PROJETOS ESTUDANTIS

Leitura e
pertencimento:
Valorizagao da
Biblioteca Publica
Municipal Selma Birro
de Oliveira

DESCRIQAO DO PROJETO

Projeto de design de interiores para a
Biblioteca Publica Municipal Selma Birro
de Oliveira, em Varzea da Palma (MG), com
foco em pertencimento, acessibilidade e
identidade local. A proposta transforma
um espago negligenciado em um ambiente
inclusivo, afetivo e convidativo a leitura
através de escuta ativa da comunidade,
aplicagdo rigorosa das normas de
acessibilidade e valorizagdo da economia
regional com uso de materiais locais,
como ferro e madeira, além de paisagismo
com espécies nativas, como goiabeiras e
palmeiras, arvores simbolo da cidade.

FICHA-TECNICA
Danyele Fernandes dos Santos (estudante)
Bdarbara Falqueto (orientadora)

AUTORIA
Danyele Fernandes dos Santos e Barbara
Falqueto
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MEIO AMBIENTE

Linha Icapui

DESCRIQAO DO PROJETO

Uma linha de mobiliario que integra
tecnologia, sustentabilidade e principios
do design biofilico, inspirada nas falésias
do Ceard. Pegas produzidas por impressdo
3D utilizando matéria-prima reciclada

de eletronicos e superficies criadas de
embalagens pos-consumo recuperadas por
cooperativas de catadores com protagonismo
feminino. A colegdo recria experiéncias
estéticas e emocionais da paisagem
litor@neq, inspirando-se na sobreposigdo
de sedimentos que existe na natureza,
reafirmando o papel do design brasileiro
como forga regenerativa e inspiradora

em sua materialidade e simbolismo. Com
durabilidade e uso versatil em ambientes
internos e externos, os moéveis enriquecem
espagos ao conectar as pessoas ao territorio,
transformar residuos em arte funcional e
promover bem-estar.

FICHA-TECNICA

Design de produto: Erico Gondim Assistente
Design de produto: Jodo Crispim Design

de superficie e design paramétrico - Time
RatoRoi: André Guse Barbi, Flavia Vanelli,
Arian Rayegani, Alexandre Gobbo Fernandes,
Ana Paula M. Pradi, Liandra Rocha

AUTORIA
Erico Gondim + RatoR6i

CLIENTE
Rato Ind
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DESIGN DE IMPACTO SOCIAL
MEIO AMBIENTE

Upcycling do
EPS/isopor* - de
embalagens a bens
duraveis

DESCRIQAO DO PROJETO

A Termotécnica desenvolveu um projeto de
upcycling com uma aplicagdo para uso de
embalagens reciclaveis de EPS pos-consumo
(mais conhecido como isopor*), direcionando-
as para retornar a cadeia produtiva como
uma nova matéria-prima. Com o REPOR - PS
Circular proveniente de EPS reciclado, o
material ganha uma nova vida, oferecendo
aos designers uma solugdo mais sustentavel
e permite que as empresas fagam a
circularidade acontecer na pratica. Um caso
real é a parceria com Unigel e Electrolux,
onde o material € usado na fabricagdo de
pecas técnicas para refrigeradores. O projeto
promove a economia circular, reduz residuos
plasticos e substitui matérias-primas virgens,
gerando impacto positivo nos ODS 9, 12, 13
e 15, com inovagdo, consumo responsdvel e
acdo climatica.

FICHA-TECNICA

Albano Schmidt, Presidente Termotécnica |
Regina Zimmermann, Diretora de Operagdes
Termotécnica | Marcelo Natal, Vice-
Presidente Comercial Unigel | Jodo Zeni,
Diretor de Sustentabilidade ESG para a
América Latina do Grupo Electrolux

AUTORIA
Termotécnica

CLIENTE
Termotécnica, Electrolux e Unigel
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MEIO AMBIENTE

BR 163 - Progresso
para quem?

DESCRIQAO DO PROJETO

Fomos convidados pela ONG Proteg¢do Animal
Mundial a roteirizar, dirigir, pos-produzir e
criar a identidade visual para o documentario
BR 163 - Progresso para quem? que aborda

o impacto ambiental destrutivo da rodovia

ao longo de seus 1.200 quildmetros entre
Sinop (MT) e Santarém (PA). Sob o manto do
conceito de “progresso”, a atividade motora
da rodovia - o modelo industrial agropecudrio
- promove um desastre socioambiental
afetando as comunidades tradicionais e o
meio ambiente em sua totalidade, destruindo
fauna silvestre e seu habitat. Langado em 05
de Setembro, o documentario pode ser visto
nos canais da Protegdo Animal Mundial.

FICHA-TECNICA

Direcdo, Design e Animagdes: Bijari (Alexandre
Marcati, Dani Violin, Débora Pistore, Geandre
Tomazoni, Marcela Navia, Olavo Ekman)
Criagdo: Geandre Tomazoni, Gustavo Godoy,
Jodo Rocha, Mauricio Branddo, Olavo Ekman e
Rodrigo Araujo Roteiro, Edigdo e Cores: Danilo
do Valle Fotografia: Fernanda Ligabue Trilha
Original e Mixagem: Xuxa Levy Narragdo:
Mahmundi Tradugdo Kayapo: Bepdjyre
Txucarramae

AUTORIA
Bijari

CLIENTE
Protegd@o Animal Mundial
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DESIGN DE IMPACTO SOCIAL
MEIO AMBIENTE

Boti Recicla Store

DESCRIGAO DO PROJETO

A Boti Recicla Store foi uma iniciativa

de O Boticdrio para destacar o valor da
reciclagem e a sustentabilidade. A loja,

que operou temporariamente, na flagship

O Boticario de Pinheiros - SP, permitiu que
clientes trocassem embalagens vazias

de cosméticos de qualquer marca por
produtos e experiéncias exclusivas. A agdo
faz parte da estratégia de ESG do Grupo
Boticdrio, que estd alinhada aos Objetivos
de Desenvolvimento Sustentavel (ODS) da
ONU. A campanha teve grande repercussdo
na imprensa, com 89 publicagdes e mais de 2
milhdes de visualizagdes orgdnicas nas redes
sociais.

FICHA-TECNICA
Diretoria de Brand Experience do Grupo
Boticario

AUTORIA
Diretoria de Brand Experience do Grupo
Boticdrio

CLIENTE
O Boticario
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DESIGN DE IMPACTO SOCIAL
MEIO AMBIENTE

Gira

DESCRIQAO DO PROJETO

Gira € uma marca brasileira de design

que vé nas tampinhas um novo comego. A
oportunidade € transformar o que sobra em
objeto bonito e Util. A marca mostra que
reciclar pode ser leve, criativo e parte do dia
adia.

FICHA-TECNICA

Dir. Criativa e de Arte: Andreé Duvivier Design
Grafico: Kauan Miranda Site: Lipe Machado
Video: Leonardo Cosme Modelos: Pesanuza,
Dandara Aparecida, Chica Capeto, Guilherme
Blum, Antonio Rocha Stylist: Roberta Campos
Assisténcia de fotografia: Daniel Sulima,
Guilherme Ferrazz Produgéo: Carolina Cohen,
Antonio Rocha, Chica Capeto

AUTORIA
Kauan Miranda

CLIENTE
Gira
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DESIGN DE IMPACTO SOCIAL
INCLUSAO E DIVERSIDADE

142 Bienal Brasileira
de Design

DESCRIGCAO DO PROJETO

A 142 Bienal Brasileira de Design propds giros
necessdrios no cendrio do design nacional,
ampliando a diversidade e inclusdo no

mais tradicional evento de design do pais.
Realizada pela primeira vez no Nordeste,

em Aracaju/SE, descentralizou saberes e
praticas historicamente concentrados no
eixo Sul-Sudeste. Retirou “grafico” do nome,
ampliou categorias e abriu espago a novos
modos de fazer. Com curadoria sergipana,
juri diverso e politicas afirmativas de
participagdo, visibilizou trajetérias periféricas
e académicas. Teve recorde de projetos
universitdrios, trés exposigdes simultdneas,
incluindo “Negras Memérias”, e mais de 7 mil
visitantes de todo o pais.

FICHA-TECNICA

Adriane Shibata Santos Dandara Almeida
Gustavo Greco Haro Ristow Wippel
Schulenburg Isadora Burmeister Dickie
Jonathan Prateat Laila Rotter Renato

Faccini Thais B. de Araujo Babi Monteiro
Haro Ristow Wippel Schulenburg Isadora
Burmeister Dickie Izabella Cristtine Santos do
Nascimento Thyago Neves Tiago Cavalcanti
Reis Curadoria Samia Jacintho Mangaba
Estudio Meméria ADG Brasil Airton Jordani
Producgdo Natdlia H S Toledo Lena Amano
Camila Mattos Breno Loeser Vicent Bernardo
Alves Motion Design Eduardo Franga Bruno
Faiotto Camila Rocha Consoante Soma de
Sons Pesquisa e curadoria musical: Patrick
Tor4 Cessdo de arquivos sonoros locais: Luis
Ameérico Bonfim /Visanthropos Project Elisa
Lemos Vladislau Buhler Jr Carla Piaggio Goya
Lopes Jonathan Prateat Maria do Carmo
Paulino dos Santos Design Breno Loeser

AUTORIA
ADG Brasil

CLIENTE
ADG Brasil
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DESIGN DE IMPACTO SOCIAL
INCLUSAO E DIVERSIDADE

Eleicoes 2024:
Cidades +LGBT

DESCRIQAO DO PROJETO

O site das eleigdes LGBT 2024 € uma
plataforma digital criada para dar visibilidade
as candidaturas LGBT+ em todo o Brasil.
Através de uma navegagdo acessivel e
personalizavel, é possivel acessar uma lista

e visualizar as informagdes sobre as pessoas
candidatas, além de filtrar a busca por
estado, cargo ou identidades.

FICHA-TECNICA

Gestdo do projeto: Pagu Senna Estratégia
de Comunicagdo e Copywriting: Sarah Dutra
Identidade visual e Design das interfaces:
Raphael Fagundes Desenvolvimento da
pdagina web: Jonathan Querubina

AUTORIA
Estudio Fehra

CLIENTE
Vote LGBT
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DESIGN DE IMPACTO SOCIAL
INCLUSAO E DIVERSIDADE

AMI - Utilitario de
Maquiagem com
Tecnologia Assistiva

DESCRIGAO DO PROJETO

AMI é um utilitario assistivo que auxilia
mulheres e pessoas com AME e demais
mobilidades reduzidas no uso da caneta
delineadora. A partir da andlise da tarefa,
observou-se que as usudrias buscavam a
posigdo de pinga, mesmo com limitagdes
motoras. Assim, o AMI foi projetado para se
adaptar a esse gesto, garantindo firmeza no

manuseio sem exigir esforgo fisico excessivo.

Seu design combina manejo fino e grosseiro,
oferecendo melhor aderéncia e facilitando
o manuseio do delineador. Compativel com
diferentes marcas, amplia a autonomia da
usuaria e possibilita duas variagdes: caneta
delineadora ou delineador em gel, por meio
do pincel removivel integrado.

FICHA-TECNICA
Giuliana Giorgina Frota Saravia, Carla
Arcoverde de Aguiar Neves

AUTORIA
Giuliana Giorgina Frota Saravia

CLIENTE
Instituto Federal de Santa Catarina
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DESIGN DE IMPACTO SOCIAL
INCLUSAO E DIVERSIDADE

Programa FAST

DESCRIQAO DO PROJETO

O FAST - Formagdo Acelerada em Solugdes
TechDesign - € um programa online e gratuito
que prepara jovens profissionais de perfis
minorizados para atuar nos desafios mais
atuais do setor de Tecnologia. A iniciativa

foi desenvolvida para o MCTI Futuro,
programa nacional de capacitagdo para

a transformacgdo digital do Ministério da
Ciéncia, Tecnologia e Inovagdo, combinando
competéncias técnicas e habilidades
comportamentais em uma abordagem de
design instrucional centrada na diversidade,
equidade e inclusdo. Assim, com o desafio e a
complexidade da oferta nacional em grande
escala, o desenho do FAST foi orientado por
principios de design inclusivo e estratégico,
assegurando a acessibilidade geografica,
socioecondmica e pedagdgica como motores
para inovagdo e transformagdo social.

FICHA-TECNICA

Coordenagdo Geral: Jana Branco |
Coordenacdo de Projetos: Bruno Souza |
Design de Produto-Servigo: Cris Lacerda e
Jacque Tamboo | Design Instrucional: Heitor
Silva, Tatyane Calixto, Deivisson Andrade e
Ayalla Santos | Design Grafico: Paulo Souza
| Design Audiovisual: Eduardo Santiago |
Marketing e Engajamento: Lucas Mesquita e
Eduarda Tolentino.

AUTORIA
CESAR

CLIENTE
MCTI + Softex

177



DESIGN DE IMPACTO SOCIAL
INCLUSAO E DIVERSIDADE

Design for a Better
World Award 2025

DESCRIQAO DO PROJETO

Identidade visual para a edigdo 2025 do
Design for a Better World Award, uma
premiagdo que celebra iniciativas voltadas

A construgdo de um mundo melhor por meio
da criatividade. O projeto foi desenvolvido
através de uma colaboragdo entre talentos
neurodivergentes e com deficiéncia
intelectual, resultando em uma narrativa
visual original que celebra um design diverso e
feito @ mdo. A identidade incorpora colagens,
contornos e texturas, com o Curupira
ganhando protagonismo renovado como
simbolo cultural.

FICHA-TECNICA
Desenvolvido por Design Bridge and Partners
Brasil e Estudio Que

AUTORIA
Design Bridge and Partners Brasil e Estudio
Que

CLIENTE
Centro Brasil Design
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DESIGN DE IMPACTO SOCIAL
INCLUSAO E DIVERSIDADE

Guia de Narrativas das
Moltiplas Amazonias:
Consideragoes para
abordagem e elaboragdo
de projetos de cultura,
educacgdo e comunicacdo

DESCRIQAO DO PROJETO

O guia estd dividido em duas partes. A parte
1 é composta por recomendagdes praticas
para a elaboragdo e potencializagdo de
projetos na Amazdnia. Nessa primeira parte
explica-se como elaborar e captar recursos
para projetos culturais; quais os desafios
para os povos origindrios protagonizarem
projetos culturais; como potencializar esses
projetos por meio da comunicagdo e aplicar
educagdo midiatica em comunidades. A
parte 2 versa sobre a divulgagdo de projetos
de educagdo, comunicagdo e cultura na
Amazonia. Além disso, o material aborda o
fazer jornalistico e cultural na Amazoénia sem
estereotipos, aponta caminhos sobre como
utilizar o jornalismo como ferramenta de
ensino e engajamento na comunidade escolar,
como cobrir educagdo a partir de vozes,
experiéncias e desafios na Amazdnia.

FICHA-TECNICA

Coordenagdo-geral: Daniel Nardin, Fabiana
Sousa Coordenagdo de projeto: Jessica

Mota Projeto grafico: Mirian Maia, Ailson
Taveira Conteudo: Daniel Corrd, Daniel
Nardin, Daniela Souza, Eliana Nukini, Ericky
Nakanome, Fabiana Sousa, Jessica Mota,
Karla Martins, Luciano Cardenes, Marcela
Castro, Mariana Vieira, Marco Aurélio Jacob,
Marta Avancini, Sonia Ferro e Zek Nascimento
Edigdo: Daniel Nardin, Fabiana Sousa, Jessica
Mota Ilustragdo: Claubert Amador, TAI
Curadoria de imagens: Marcelo Nogano

AUTORIA
Fundagdo Itat e Amazonia Vox

CLIENTE
Publico geral
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DESIGN DE IMPACTO SOCIAL
INCLUSAO E DIVERSIDADE

Mulheres Pioneiras:
Arte e Historia do
Brasil

DESCRIQAO DO PROJETO

A disponibilizagdo dessas ilustragdes na
Wikipedia, torna o conhecimento acessivel
a um publico global. A Wikipedia € uma das
maiores plataformas de conhecimento livre
do mundo, e ainclusdo dessas ilustragdes
permitird que estudantes, pesquisadores

e o publico em geral tenham acesso a
informagdes visuais e contextuais sobre
essas mulheres, facilitando o aprendizado e a
compreensdo da historia.

FICHA-TECNICA

Ilustrador e Designer: Ary Suptitz
Pesquisadores: Pedro Toniazzo Terres, Isabela
Tosta Ferreira

AUTORIA
Ary Suptitz

CLIENTE
Wikipedia
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DESIGN DE IMPACTO SOCIAL
INCLUSAO E DIVERSIDADE

Normal é ser diferente

DESCRIQAO DO PROJETO

Este projeto consiste na criagdo de

uma identidade visual completa e na
implementagdo de uma campanha de
conscientizagdo para o Nucleo de Incluséo
de uma tradicional escola de Séo Paulo. A
proposta foi desenvolvida a partir de uma
abordagem afetiva, ludica e acessivel,
com o objetivo de promover a diversidade e
combater o capacitismo dentro do ambiente
escolar, por meio de diversas agoes e
produtos de comunicagdo visual.

FICHA-TECNICA
Rodrigo Branddo - Designer Grafico Luciana
Ruffo - Designer Grafico

AUTORIA
Rodrigo Branddo

CLIENTE
NUcleo de inclusdo - Escola da Vila
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DESIGN DE IMPACTO SOCIAL
INCLUSAO E DIVERSIDADE

Colecdo Lagoa

DESCRIQAO DO PROJETO

A colec¢do Lagoa, criada em parceria com
uma organizagdo sem fins lucrativos, celebra
o design brasileiro com propdsito social.
Inspirada na beleza natural das lagoas do
cenario brasileiro, as pegas unem tradigdo
artesanal, SABER ANCESTRAL e sofisticagdo
contempordneaq, feitas a partir de fibras
naturais trabalhadas por artesds do sert@o
nordestino. Cada detalhe traduz a harmonia
entre natureza, cultura e design.

FICHA-TECNICA

Presidéncia: Alexandre Afrange. Diregdo
Geral: Janaina Machado. Diregdo Criativa:
Rahyja Afrange, Equipe Estilo/Produto:
Renata Silva, Rafael Cataldi e André
Bergamaschi. Equipe Comercial: Camila
Ortolani e Janaina Isidoro. Diregdo ESG: Elisa
Lima. Geréncia ESG: Lais Silveira. Designer
convidada: Luly Vianna, Equipe Amigos do
Bem: Alcione Albanesi, Caroline Albanesi,
Fernando Sanches, Ale Bernardes, Rogério
Salles, André de Luca, Camila Ochoa. Artesds
ADB: Adriana, Ana Leite, Ana Maria C, Ana
Maria F, Carla, Dameana, Darleane, Elia,
Fabiana, Jariane, Maria Cicera, Mariana C,
Mariana F, Socorro e Vanessa.

AUTORIA
Le Lis Casa e Amigos do Bem

CLIENTE
Le Lis Casa
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DESIGN DE IMPACTO SOCIAL

IMPACTO EM POTENCIAL/STARTUPS/
EMPREENDEDORES

Sign Link

DESCRIQAO DO PROJETO

A Sign Link & uma plataforma digital que
ensina linguas de sinais de forma acessivel,
colaborativa e escalavel. Em pré-langamento,
j& conta com mais de 250 usudrios e parcerias
em execugdo com universidades, empresas e
governos que acreditam no impacto positivo
da solugdo. Suas principais inovagdes incluem
trilhas de aprendizado gamificadas, diciondrio
interativo e colaborativo em multiplas linguas,
pratica com falantes nativos e corregdo
personalizada por inteligéncia artificial
treinada em OpenCV e redes neurais com
materiais validados por académicos e pela
comunidade surda. Diferente de outros
projetos, apoia também familiares, amigos

e colegas que desejam se aproximar da
comunidade surda de forma respeitosa, sem
impor a adaptagdo ao mundo ouvinte. Até
2027, pretende impactar mais de 20

FICHA-TECNICA

Caio Costa Quintana, Barbara Sayury
Trevisan Mayeta, Diego Pereira Angelo
Orientagdo: Lia Paletta Benatti

AUTORIA
Sign Link

CLIENTE
Sign Link
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DESIGN DE PRODUTO
UTENSILIOS DOMESTICOS

COOKTOP GURU
THERMOGUIDE

DESCRIGAO DO PROJETO

GURU THERMOGUIDE - DESIGN,
TECNOLOGIA E INTELIGENCIA PARA
COZINHAR COM PRECISAO O GURU
Thermoguide € a mais recente evolugdo do
Cooktop Tramontina GURU, marca brasileira
com mais de um século de tradigdo e
presencga global. Apos o reconhecimento
internacional com o GURU Portatil -
vencedor do GOOD DESIGN AWARD 2022

- a Tramontina apresenta um novo capitulo:
o cooktop embutido que combina design
minimalista, tecnologia inteligente e uma
experiéncia culindria completamente guiada,
transformando o modo como as pessoas se
relacionam com a cozinha.

FICHA-TECNICA
Equipe de desenvolvimento Tramontina Tees
S.A.

AUTORIA
Tramontina Teec S.A.

CLIENTE
Tramontina Teec S.A.

186

DESIGN DE PRODUTO
UTENSILIOS DOMESTICOS

Linha de fornos,
micro-ondas e gaveta
aquecida Epic TSmart

DESCRIQAO DO PROJETO

A nova linha Epic Tsmart, com forno + air
fryer, forno combinado com microondas

e gaveta aquecida, itens que em unido
agregam design e praticidade a cozinha,
disponiveis nos acabamentos inox escovado
e vidro preto fosco (Black Series). Um grande
diferencial desta linha € a conectividade
com Wi-Fi, que possibilita o controle do
forno e do forno combinado através do
smartphone, pelo aplicativo da TSmart. A
gaveta aquecida complementa o conjunto,
com a fungdo de manter as lougas aquecidas,
com temperatura que pode variar de 30 a
80 °C. Estes produtos podem ser instalados
de forma vertical, em torre, ou horizontal.
Ambos os casos com possibilidade de
instalagdo em sistema convencional, ou em
sistema flush, que consiste na instalagéo do
produto alinhado ao mesmo plano do local de
instalagdo

FICHA-TECNICA
Equipe de desenvolvimento Tramontina Teec
S.A.

AUTORIA
Tramontina Teec S.A.

CLIENTE
Tramontina Teec S.A.
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DESIGN DE PRODUTO
TRANSPORTE

NOMADE

DESCRIQAO DO PROJETO

Primeiro veiculo nacional 4x4 integral original
de fdbrica, criado para atender o mercado de
Motor-home, tendo como objetivo principal
atender o mercado off-road mesclando
conforto e comodidade de uma residéncia
moderna e contempordinea a este cendrio,
proporcionando novas experiencias e
acendendo o espirito aventureiro equipado
para todo o tipo de terreno. Conta com design
externo moderno e robusto, caracterizando
um veiculo 4X4, mas ao mesmo tempo

com um interior aconchegante, projetado
para maximizar a funcionalidade e o
aproveitamento de cada espago, garantindo
uma experiéncia de uso eficiente e intuitiva,
apoiado com itens de alta tecnologia.

FICHA-TECNICA

Alan Costa, André Lucena Perondi, Andre
Stavinski, Elisandro Ranzolin de Abreu,
Eduardo da Silva Ayres, Faviano Leonardo
Perini, Gilberto David Correa Junior, Gustavo
Abraao Scur, Jean Rodrigues, Leonel Torres
Mattera, Luisa Pessoa Guerreiro, Paulo
Biondan, Ricardo Alessandro Da Silva De
Almeida, Ricardo Augusto Fedrizzi, Tales Foss
Frata, Vagner Teixeira dos Santos.

AUTORIA
Design Center Marcopolo

CLIENTE
Marcopolo
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DESIGN DE PRODUTO
SAUDE E BEM-ESTAR

Freestep

DESCRIQAO DO PROJETO

O Freestep & um equipamento de exercicios
desenvolvido para o publico sénior, que
estimula forga, equilibrio, coordenagdo,
flexibilidade e resisténcia cardiorrespiratoria.
Criado com base cientifica, promove
autonomia em tarefas cotidianas como
sentar, levantar e subir degraus, prevenindo
quedas e hospitalizagdes. Leve, modular

e desmontavel, possui estrutura em ago
carbono reciclavel, banco e degrau de
madeira de reflorestamento, além de couro

e espuma ecoldgicos. Seu design inclusivo,
de formas curvas e apoio perimetral,
garante segurancga, usabilidade e estética
amigdvel. Com baixo custo, facil transporte
e manutengdo, democratiza o acesso d
atividade fisica e fortalece a incluséo social,
representando uma solugdo inovadora para o
envelhecimento ativo e saudavel.

FICHA-TECNICA
Dimitri Lociks Juliana Brenner

AUTORIA
EstiUdio 43

CLIENTE
Platiness
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DESIGN DE PRODUTO
PROJETOS ESTUDANTIS

Sistema de
Resfriamento Natural:
Design ceramico
bioinspirado para
ambientes mais
frescos

DESCRIQAO DO PROJETO

O “Sistema de Resfriamento Natural” € uma
solugdo de climatizagdo passiva voltada
para ambientes internos, que promove o
resfriamento por evaporag@o sem consumo
energético. O projeto utiliza moédulos
cer@micos porosos com adigdo de serragem,
que absorvem agua e liberam umidade
gradualmente, reduzindo a temperatura do
ambiente de forma continua e silenciosa.
Um sistema de irrigagdo conduz a dgua

por capilaridade até os modulos. E sua
organizagdo modular, permite diferentes
composig¢des. O sistema alia funcionalidade
térmica, estética organica, simplicidade
construtiva e sustentabilidade em uma
proposta acessivel, eficiente e replicavel,
ideal para contextos urbanos de alta
temperatura.

FICHA-TECNICA

Cairo de Paula Vieira - concepgdo,
desenvolvimento do projeto, redagdo,
desenhos técnicos, modelagens e renders;
Marcia Luiza Franga da Silva - orientagdo
académica; Fernando José da Silva -
coorientagdo académica; Natdlia Neto Rosa -
apoio técnico no laboratoério de prototipagem
e impressdo 3D; Solange da Conceigéo
Almeida Reis - fotografia dos modulos fisicos.

AUTORIA
Cairo de Paula Vieira, Marcia Luiza Franga da
Silva, Fernando José da Silva
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DESIGN DE PRODUTO
PROJETOS ESTUDANTIS

Mados em acgdo:

a maneira mais
divertida de aprender
libras

DESCRIQAO DO PROJETO

Mados em Agdo é um jogo educativo criado
para promover o aprendizado da Lingua
Brasileira de Sinais (Libras) por criangas
ouvintes, incentivando a inclusdo desde a
inféincia. Alinhado ao ODS 10 - Redugdo das
desigualdades, o projeto se fundamenta nos
principios do design universal e inclusivo,
combinando recursos lUdicos, visuais

e interativos. A partir de dindmicas do
universo infantil (como mimica, soletragdo e
desenho), o jogo estimula a pratica de sinais
relacionados ao cotidiano das criangas.

Com possibilidade de uso cooperativo

ou competitivo, promove ndo apenas o
aprendizado, mas também habilidades como
empatia e cooperagdo. Em um mercado
marcado pela escassez de jogos com foco em
Libras, o jogo se apresenta como uma solugdo
envolvente, acessivel e de facil aplicagdo.

FICHA-TECNICA

Desenvolvido por Giovana Mussi Wilberg e
Victoria Maria de Sousa Braga na Disciplina:
O jogo analdgico e o processo projetual
Professora orientadora: Claudia Weber

AUTORIA
Giovana Mussi Wilberg e Victoria Maria de
Sousa Braga
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DESIGN DE PRODUTO
PROJETOS ESTUDANTIS

Titan: veiculo elétrico
offroad multifuncional

DESCRIGCAO DO PROJETO

O projeto TITAN apresenta um veiculo elétrico
multifuncional direcionado a pequenos e
médios produtores rurais. Sua proposta
combina sustentabilidade, eficiéncia e
ergonomia, superando desafios tipicos dos
veiculos convencionais, como inseguranga e
emissodes poluentes. Com design robusto e
funcional, ele permite a realizagdo de diversas
tarefas agricolas com um Unico equipamento,
além de utilizar materiais sustentdveis e
tecnologias de ponta, alinhando-se as
necessidades dos produtores com uma
alternativa moderna e responsavel.

FICHA-TECNICA
Alunas Raquel Lucci, Rafaela Bruxel e Victoria
Botti e Professor orientador; Fabio Teixeira

AUTORIA
Raquel Lucci, Rafaela Bruxel e Victoéria Botti
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DESIGN DE PRODUTO
MOBILIARIO

Linha DUNA

DESCRIGAO DO PROJETO

A Linha DUNA representa uma nova
linguagem, combinando fluidez formal,
conforto sensorial e identidade brasileira em
um conjunto de pegas marcantes. Inspirada
nas formas orgdnicas esculpidas pelo vento
e pelo tempo — como dunas, rochas e relevos
naturais — a colegdo exibe curvas suaves,
proporgdes generosas e superficies que
convidam ao toque e ao descanso. Cada
peca foi desenhada para gerar acolhimento:
cadeiras e poltronas que abragam o corpo
com conforto amplo; mesas com bases
esculturais e equilibrio visual; materiais que
se complementam em harmonia. A madeira
maciga traz presenga e durabilidade; o
estofado transmite suavidade e elegdncia;
os detalhes metalicos adicionam brilho sutil
a composigdo. Mais do que um conjunto de
produtos, a DUNA €& uma experiéncia.

FICHA-TECNICA

Tipologia: Cadeiras e Poltrona Materialidade:
Madeira maciga, tecido de alto padrdo, metal
polido Composigdo da Linha: Poltronas,
cadeiras, mesas de jantar e mesas laterais
Categoria: Design de Produto - Mobilidrio

AUTORIA
Alexandre Kasper

CLIENTE
CGS
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DESIGN DE PRODUTO
MOBILIARIO

Poltrona Fateixa

DESCRIGAO DO PROJETO

A poltrona Fateixa € um mobiliario em madeira
desenvolvido para produgdo industrial com a
intencgdo de explorar a identidade brasileira
no design. A forma da poltrona foi inspirada
na Jangada, embarcagdo vernacular e um dos
simbolos do litoral Cearense. Na estrutura

de madeira, a forma das pegas e a maneira
como sem encaixam foram inspiradas nos
componentes da jangada, assim como o
assento foi inspirado na vela desse barco. O
assento € uma membrana de couro ou lona
que serve como “rede” que acolhe a pessoa
0o sentar. Semelhante & vela do barco, essa
membrana é sustentada por uma corda que

é fixada & estrutura de madeira em quatro
pontos presos por buchas de latdo. A ideia

€ que o design da pecga evidencie o papel
estrutural de cada material e a referéncia
cultural que a inspirou.

FICHA-TECNICA

Materiais: madeira macica, latdo, couro
natural ou lona e corda nautica Medidas:
largura 70cm, profundidade 80cm, altura
85cm peso: 10kg

AUTORIA
Leo Ferreiro

CLIENTE
Macrosul Moveis
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DESIGN DE PRODUTO
MOBILIARIO

Poltrona TRE

DESCRIQAO DO PROJETO
Poltrona residencial estofada, com estrutura
em madeira.

FICHA-TECNICA
Luciano Santelli

AUTORIA
Luciano Santelli

CLIENTE
Ovoo Brasil
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DESIGN DE PRODUTO
ILUMINACAO

OST - Um convite a
olhar de novo

DESCRIQAO DO PROJETO

Trata-se do projeto de desenvolvimento das
velas da OST, empresa do Espirito Santo
fundada por Laila e Jana e dedicada a velas
de design. De forma integrada, definimos
nome, criamos a identidade visual, o design
das pegas e das embalagens, a sinalizagéo
da loja e experiéncias digitais. As colegdes,
autorais e de tiragem limitada, utilizam
materiais e acabamentos de alto padrdo.

A inovagdo estd em reposicionar a vela
como objeto de design, com forte impacto
estético-sensorial, elevando a categoria
com linguagem propria e coeréncia entre
marca e produto. O sistema de marca foi
pensado para garantir reconhecimento
imediato e flexibilidade, permitindo variagdes
de cor, tipografia e acabamento sem perder
a assinatura visual. Cada deciséo reforga

a unido entre forma, fungdo e narrativa de
marca.

FICHA-TECNICA

Identidade visual e embalagens: Estudio
Capim e Gustavo Machado Design de
produto: Estidio Capim Naming, conceito
narrativo e identidade verbal: CriaTexto
Lettering: Leticia Naves Fotografia still: Jota
Oshiro Fotografia arquitetura: Yasmine Nery
Videocase (Motion): Abern in Motion

AUTORIA
EstUdio Capim e Gustavo Machado

CLIENTE
OsT
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DESIGN DE PRODUTO
EQUIPAMENTO URBANO

Bichos de Mola

DESCRICAO DO PROJETO

Os Bichos de Mola foram desenvolvidos para
as criangas brincarem de Brasil. Escolhemos
a Arara Azul, o Boto Cor de Rosa e o Sapo
Cururu para encher os parques de cor,
ecologia e despertar a curiosidade das
criangas sobre a Amazénia.

FICHA-TECNICA

Design e Criagdo: Mariana Matias
Coordenacgdo e Revisdo: Thiago Mangialardo
Coordenagdo Geral: Vitor Araujo Compras e
Materiais: Leticia Shuskel Execugdo: Adilson
Santos Diregdo Criativa: Roni Hirsh

AUTORIA
Eré Lab

CLIENTE
Eré Lab
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DESIGN DE PRODUTO
EQUIPAMENTO URBANO

Voz que Guia - Totem
Sonoro para Calcada
de Obras

DESCRIGCAO DO PROJETO

Ha mais de 40 anos, o Grupo Flamboyant faz
parte da histoéria de Goids. Com a Flamboyant
Urbanismo, esse legado se expande para

a incorporagdo, tendo como uma das suas
preocupagdes principais a acessibilidade e o
impactos de suas obras.

FICHA-TECNICA

Direc¢do criativa: Gabriela Pavan
Coordenagdo: Isabela Rocha Equipe: Ana
Elisa Jawabri, Mariana Prudente, Murilo
Wietzikoski, Yuri Santana Motion Design:
Rogério Rolo

AUTORIA
Enredo Brand Innovation

CLIENTE
Flamboyant Urbanismo
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DESIGN DE PRODUTO
ELETRONICOS

Trakia

DESCRIQAO DO PROJETO

Design de equipamento para agricultura

de precis@o que controla a pulverizagdo,
identificando plantas daninhas usando
Inteligéncia Artificial. Desta forma, a
aplicagdo de herbicidas ocorre apenas
onde é necessario, gerando uma redugdo
potencial de até 95% do uso de defensivos
agricolas. Os equipamentos sdo instalados
nas barras de pulverizagdo, sendo que

cada sensor € instalado a cada 2 metros

da barra, fazendo a leitura com precis@o e
controlando 8 bicos de pulverizagdo, o que
dda uma amplitude de utilizagdo eficiente,
adicionando praticamente metade do peso a
barra em comparagdo com os equipamento
concorrentes que tem a mesma fungdo, mas
que se utilizam de outras tecnologias

FICHA-TECNICA

André Levorato Bardo di Sarno Bernardo Yono
Levi Girardi Mario Fioretti José Alves Lopes
JUnior

AUTORIA
Questtond ONCO

CLIENTE
Agrio
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DESIGN DE PRODUTO
CONSTRUCAO

Cuba Funstation

DESCRIQAO DO PROJETO

A Deca, maior fabricante de lougas e metais
sanitarios do hemisfério sul e referéncia

em design e inovagdo, apresenta a Cuba
Funstation - um produto multifuncional
pensado para a vida contempordnea,

onde a cozinha ganha protagonismo em
espagos cada vez mais integrados. A

cuba se transforma em uma estagdo de
convivéncia, adaptando-se ao preparo didrio
e a momentos de lazer. Com acessorios
modulares e exclusivos — como tdbuas,
escorredores e containers —, permite uma
transi¢do fluida entre fungdes, otimizando a
bancada com praticidade e elegancia, com a
possibilidade de ocultar-se completamente
quando necessdario. A cuba Funstation se
destaca por oferecer uma solugdo inovadora,
que acompanha as transformagdes dos
modos de habitar e traduz o novo papel da
cozinha como centro da casa.

FICHA-TECNICA
Dexco Design Office

AUTORIA
DEXCO DESIGN OFFICE

CLIENTE
DECA

200

DESIGN DE PRODUTO
CONSTRUCAO

Cuba Fenda em
concreto colorido

DESCRIGAO DO PROJETO

Inteiramente produzida a mdo, a Fenda

€ a mais nova integrante de um portfélio
composto por onze modelos de cubas de
concreto colorido para banheiros e lavabos,
disponiveis em vinte cores originais e
exclusivas. Nascida da colaboragdo entre
um renomado designer e uma pequena e
irrequieta empresa 1009% brasileira, a Fenda
tem design minimalista e contempordneo, 60
cm de largura, 12,5 cm de altura, 30 cm de
profundidade e 18,5 kg.

FICHA-TECNICA
Gidcomo Tomazzi Daniel Sarti Paulo Asano

AUTORIA
Giacomo Tomazzi Studio

CLIENTE
Konkre
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DESIGN DE PRODUTO
CONSTRUCAO

Cuba Oceano

DESCRIQAO DO PROJETO

A Deca, presente nos lares brasileiros ha
mais de 75 anos e maior fabricante de lougas
sanitarias do hemisfério sul, & referéncia

em design e inovagdo. A Cuba Oceano, traz
uma nova interpretagdo para o design de
cubas de lavabo, inspirada nas linhas fluidas
do modernismo brasileiro e no movimento

da dgua. Suas curvas sinuosas transmitem
leveza e elegdncia, em acabamentos branco
e ébano fosco. Entre seus diferenciais estd

o acessorio removivel, que oculta a valvula,
assegura o escoamento perfeito e funciona
como deck seco de facil limpeza, permitindo
apoiar itens pessoais, produtos de beleza

ou objetos. Convida o usudrio a observar a
Aaqua desaparecer sob a superficie, criando
uma experiéncia sensorial. Versatil, permite
composi¢gdes com metais em diferentes
posicoes.

FICHA-TECNICA
Dexco Design Office

AUTORIA
DEXCO DESIGN OFFICE

CLIENTE
DECA
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DESIGN DE PRODUTO
CONSTRUCAO

Linha de
monocomandos Enjoy

DESCRIQAO DO PROJETO

A Deca, maior fabricante de lougas e metais
sanitarios do hemisfeério sul e referéncia

em design e inovagdo, apresenta a linha

de monocomandos Enjoy, primeira linha da
marca a trazer tecnologia embarcada para
a cozinha. O projeto estabelece um novo
patamar de praticidade e sofisticagéo ao
reunir, em um Unico produto, fungdes que
antes exigiam diferentes equipamentos e
que acompanham as novas formas de viver,
entendendo a cozinha ndo s6 como espago
de preparo, mas também de socializagdo e
integragdo. Desenvolvida em uma logica de
plataforma, a linha € composta por quatro
modelos, Go, Select, Express e Pro. Entre
os destaques estdo o inédito seletor de
volumetria, exclusivo no mercado brasileiro;
a dgua purificada classe A; e as versdes
com preparo de dguas, fervente, gelada e
gaseificada.

FICHA-TECNICA
Dexco Design Office

AUTORIA
DEXCO DESIGN OFFICE

CLIENTE
DECA
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CONSTRUGAO

Monocomando Nex
Float

DESCRIQAO DO PROJETO

Em 2025, a Dexco apresenta NEXUS,

uma colecdo que celebra o Modernismo
Contempordéneo e que nasce da unido das
suas marcas para reinterpretar o modernismo
brasileiro com um olhar atual, integrando
diversas categorias de produtos em uma
corrente ao mesmo tempo moderna e
contempordnea. O misturador monocomando
da Deca NEX FLOAT foi o ponto de partida
desta colegdo e traduz o modernismo
contempordneo em formas minimalistas e
elegantes. Com acionamento cold start e jato
cascata, oferece conforto e praticidade no
uso didrio.

FICHA-TECNICA
Dexco Design Office

AUTORIA
DEXCO DESIGN OFFICE

CLIENTE
DECA
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DESIGN DIGITAL
WEBSITE

Sociedade Canina -
Website

DESCRIQAO DO PROJETO

Seu cachorro deveria comer apenas comida
de verdade. Sem segredos, sem conservantes,
feita com ingredientes naturais e temperos de
verdade. A Sociedade Canina nasceu desse
proposito inquestiondavel, e nosso papel foi
dar forma a essa visdo através do design. Foi
um daqueles trabalhos em que colocamos
tudo o que temos: posicionamento, naming,
identidade, Ul & UX, ilustragdo, fotografia,
animagdo, embalagens e produtos. O
diferencial € que ndo criamos apenas uma
marca, mas uma sociedade: um lugar

de pertencimento, leveza e orgulho para
quem cuida de cdes. Com uma pitada de
estranheza, buscamos surpreender em cada
detalhe, misturamos tipografia sébria com
ilustragdes enigmaticas, fotografia crua com
narrativa divertida. O resultado € uma marca
que foge da formula e respira autenticidade.

FICHA-TECNICA

Diregdo Criativa — Gabriel Macohin
Estratégia, Nome e Design - Gabriel Macohin,
Paulo Doi, Rafael Alves, Fernanda Lima
Ilustragdo - Fernanda Lima Animagdo -
Fernanda Lima, Paulo Doi Ul & UX — Gabriel
Macohin Fotografia - Jota Oshiro Food Styling
- Nicole Khouri, Guilherme Lima Programagéo
- Yan Hilsebusch

AUTORIA
Petrikor

CLIENTE
Sociedade Canina
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DESIGN DIGITAL
WEBSITE

YO! - Site

DESCRIQAO DO PROJETO

O site da Yo Inglés nasceu para transformar

a experiéncia digital de aprender e ensinar
inglés em algo prazeroso e memoravel. Nosso
papel foi materializar a esséncia da marca no
ambiente online, criando mais do que telas:
desenhamos uma narrativa viva que conversa
com o usudrio em cada detalhe. Rico em
ilustragdes, animagdes e microinteracgdes,

o site quebra a rigidez comum no ensino de
idiomas e convida o usudrio a se sentir em
casa. A identidade visual foi recriada para

o digital, e o tom de voz traduz o tempero

da marca em um discurso acolhedor e
envolvente.

FICHA-TECNICA

Diregéo Criativa — Gabriel Macohin Design
- Gabriel Macohin, Paulo Doi, Rafael Alves
e Fernanda Lima Ul & UX — Gabriel Macohin,
Paulo Doi Redagdo - Paulo Doi llustragdo e
Animagdo - Henrique Petrus Programacgdo -
Programatério

AUTORIA
Petrikor

CLIENTE
Yo! Inglés
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DESIGN DIGITAL
USER EXPERIENCE DESIGN (UX)

O Espaco Unificado de
Informacdo Climatica
e Engajamento
(Eunice)

DESCRIQAO DO PROJETO

Eunice € uma plataforma criada pelo
Observatorio do Clima para ampliar o acesso
a informacgdo e educar sobre a crise climatica
de forma inteligente e com humor. O nome
homenageia Eunice Foote (1819-1888),
cientista norte-americana que foi uma das
descobridoras do efeito estufa, mas cuja
contribuicdo permaneceu invisibilizada por
mais de um século pelo fato de ser mulher. A
construgdo do projeto envolveu um processo
profundo de pesquisa com publicos diversos
e etapas colaborativas com especialistas e
profissionais da organizagdo. Com interface
ilustrada, inspirada em placas de sinalizagdo,
e navegagdo intuitiva, o resultado é uma
experiéncia digital que traduz informagdes
técnicas e complexas em conteudo leve,
acessivel e compartilhavel.

FICHA-TECNICA

Design Manager: Thiago Cruz Ilustragdes:
Selografico Design Grafico: Selografico
Identidade Visual: Sauba e Selografico
Infogrdficos: Mario Kano User Research:
Bruna Cerasi User Experience: Bruna Cerasi,
Thiago Cruz e Natalia Soueid User Interface:
Thiago Cruz e Natalia Soueid UX Writing:
Observatorio do Clima Desenvolvimento:
Diego Ramatho

AUTORIA
Salba e Selografico

CLIENTE
Observatorio do Clima
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DESIGN DIGITAL
PROJETOS ESTUDANTIS

Dados que
transbordam: Design
de informacgado
aplicado a
representacado visual
das enchentes

DESCRIGAO DO PROJETO

O projeto Dados que transbordam: Design de
informagdo aplicado & representagdo visual
das enchentes, é resultado de um Trabalho
de Conclusdo do curso de Design, que reflete
ndo s6 aspectos técnicos, mas também
vivéncias pessoais da autora. Inspirada por
sua histoéria com as enchentes no Vale do
Taquari, que afetaram familiares por anos,
busca superar a infografia tradicional ao
integrar, dimensdes cognitivas, afetivas e
socioculturais, contribuindo tanto para o
campo académico quanto para o debate
pUblico sobre gestdo de risco, memoéria
coletiva e justi¢a climatica. A proposta
combina rigor informacional e empatia,
aproximando o publico da realidade das
comunidades atingidas, incentivando
reflexdes sobre as cheias no Rio Grande do
Sul em 2024.

FICHA-TECNICA
Autora: Marina Sartori Becker; Professor
orientador: Rodrigo de Azambuja Brod

AUTORIA
Marina Sartori Becker
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DESIGN DIGITAL
PROJETOS ESTUDANTIS

Compy - Didrio
Emocional para
Transtornos
Alimentares

DESCRIQAO DO PROJETO

Segundo a Agéncia Cdmara de Noticias
(2024) e o Ministério da Salde (2022), os
Transtornos Alimentares (TAs) afetam cerca
de 15 milhdes de brasileiros, sobretudo
jovens entre 15 e 25 anos, sendo as doengas
psiquiatricas com maior taxa de mortalidade.
A anorexia, por exemplo, alcanga indices

de até 20%. Um dos maiores desafios
identificados em entrevistas com jovens e
uma psicologa especialista é a perda de
informagdes emocionais entre consultas, o
que compromete diagndsticos e tratamentos.
A Compy foi criada para preencher essa
lacuna, oferecendo uma ferramenta digital
inovadora, segura e culturalmente adaptada
ao Brasil, capaz de aproximar pacientes e
profissionais por meio de registros continuos e
acolhedores.

FICHA-TECNICA
Hugo Ribeiro Ferreira Leal, Lia Martins
Schenk, Thiago Balester de Mello e Silva,

Raphael de Giannandreaq, Julia Maeda Rovariz.

Orientador: Prof. Dr. Tomas Guner Sniker

AUTORIA
Hugo Ribeiro Ferreira Leal, Lia Martins
Schenk, Thiago Balester de Mello e Silva,

Raphael de Giannandreaq, Julia Maeda Rovariz.

Orientador: Prof. Dr. Tomas Guner Sniker
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DESIGN DIGITAL
INSTALACOES DIGITAIS

Calcada Digital

DESCRIQAO DO PROJETO

Calgada Digital foi uma instalagéo-
plataforma audiovisual e multitelas voltada
ao espago publico a partir das vitrines no
edificio da nova unidade do SESC, em Séo
Paulo, Capital. Com uma curadoria de artistas
com produgdes ligadas a reflexdo sobre o
espacgo publico, criamos uma programagdo
de conteudo digital para a Virada Cultural de
2024 A plataforma foi pensada e construida
no e a partir do conjunto de 08 vitrines térreas
do prédio (06 em frente ao Teatro Municipal

e as 02 esquinas adjacentes) ocupadas com
painéis LED e caixas de som sob a marquise,
formando um trajeto videografico e sonoro

a partir dos trabalhos de diferentes artistas
convidados.

FICHA-TECNICA

Criagdo: Bijari (Alexandre Marcati, Geandre
Tomazoni, Gustavo Godoy, Mauricio Branddo,
Marcelo Macedo) Diregdio Técnica: Jodo
Alencar Tritlha Original: Arthur de Magalhdes
Joly Artistas: Carlos Pedreafiez, Bianca Turner,
Daniel Lima, Guilherme Bretas e Estudio Bijari
Diregéo Geral: Geandre Tomazoni, Gustavo
Godoy, Jodo Rocha, Mauricio Branddo, Olavo
Ekman e Rodrigo AraUjo

AUTORIA
Bijari

CLIENTE
Sesc Sdo Paulo
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DESIGN DIGITAL
INSTALACOES DIGITAIS

Cidades (im)possiveis

DESCRIGAO DO PROJETO

Cidades (im)possiveis € uma pega audiovisual
video mapeada que integrou a programagdo
do Canela Light Fest (2025), sendo projetado
na icénica Catedral de Pedra, marco turistico
da regido. O trabalho parte do bindbmio
“Cidade/Natureza” para criar paisagens
digitais que sobrepdem e transformam
momentaneamente o espago real, nos
convidando a imaginar outras cidades
possiveis. Mais do que um espetdculo visual,
€ um estimulo a reflexdo sobre as infinitas
possibilidades de criagdo e reimaginagdo do
espago urbano.

FICHA-TECNICA

Criagdo e Diregdo: Bijari | Geandre Tomazoni,
Gustavo Godoy, Jodo Rocha, Mauricio
Branddo, Olavo Ekman e Rodrigo AraUjo
Equipe de Diregdo de Arte e Motion Design:
Alexandre Marcati, Dani Violin, Débora
Pistore, Geandre Tomazoni, Olavo Ekman
Sound Design e Mixagem, Pedro Noisyman
Trilha original: Nana Rizinni Curadoria:
Daniela Bousso Captagdo de imagens:
Geandre Tomazoni, Gustavo Godoy, Lucas
Fialho e Inventario Audiovisual

AUTORIA
Bijari
CLIENTE

Canela Light Fest
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DESIGN DIGITAL

DESIGN DE MARCA (PRODUTOS NATIVOS
DIGITAIS - PEQUENAS E MEDIAS EMPRESAS
CLIENTES - ORGANIZACAO COM ATE 100
FUNCIONARIOS)

Yampi

DESCRIQAO DO PROJETO

Redesenho da identidade visual da Yampi,
uma plataforma brasileira de e-commerce
que cresceu de forma exponencial nos
Ultimos anos. Desse crescimento nasceu

a necessidade de se reposicionar junto ao
amadurecimento da marca, com atuagdo
frente a clientes relevantes no mercado
nacional. Nosso desafio foi criar uma
linguagem visual madura e provocadora, que
traduzisse tecnologia de ponta sem perder a
dimens&o humana.

FICHA-TECNICA

Diregdo criativa: FERRO® (Thomas Cosin e
Diego Silva) Design: Vinicius Mendes, Barbara
Satler, Beatriz Cortes, Jean Hernandez
Tipografia: Gustavo André Produto: Jean
Hernandez, Isabela Morais Ilustragdes:
Barbara Satler e Beatriz Cortes Motion
Graphics: Jean Gomes Aprovagdo: Lucas
Colette, Gustavo Miller

AUTORIA
FERRO® + Time de Design Yampi

CLIENTE
Yampi
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DESIGN DIGITAL

DESIGN DE MARCA (PRODUTOS NATIVOS
DIGITAIS - GRANDES EMPRESAS CLIENTES
- ORGANIZACAO COM 100 OU MAIS
FUNCIONARIOS)

Bluma - Beleza e bem-
estar no seu tempo.

DESCRIQAO DO PROJETO

A Natura deu um passo transformador: de
produtos a servigos de beleza adquirindo

a Singu, startup que ja ampliava a renda

de profissionais em até trés vezes e levava

o autocuidado a qualquer hora e lugar. O
desafio foi recriar a expressdo da marca, do
nome a identidade, dando origem & Bluma. A
nova identidade — escolhida por unanimidade
em pesquisas — traduz leveza, afeto e
humanidade, essenciais para uma marca
nativa digital que se concretiza no encontro
presencial entre artistas e clientes. Desde o
langamento, a Bluma jd soma mais de 247 mil
servigos realizados, com expansdo de 2 para
6 espagos em aeroportos e a abertura de um
SPA em Sdo Paulo, consolidando-se como
uma marca que da autonomia para artistas e
torna o autocuidado um compromisso possivel
em rotinas intensas.

FICHA-TECNICA

Diregdo Criativa - Gil Bottari Diregdo
Estratégica - Rodrigo Marques Geréncia
Estratégica - Alice Araujo, Giuliana Lunardelli
Estratégia - Alice Araujo, Giuliana Lunardelli,
Sofia Matsui Coordenagdo Design - Thais
Navarro Design Grafico: Thais Navarro, Deia
Kulpas, Guilherme Victoria, José Rago, Tais
Barbosa, Carlos Hakim Identidade Verbal

- Luiz Leite Naming - Felipe Borges Valerio
Motion e Video Case - Brendon Kowalski
Ilustragdo e Iconografia - Julia Navarro
Fotografia - Pan Alves

AUTORIA
Interbrand

CLIENTE
Natura
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DESIGN DIGITAL
APPS

App Inhotim

DESCRIQAO DO PROJETO

O App do Visitante Inhotim é uma solugdo
digital desenvolvida para transformar a
experiéncia presencial no maior museu a céu
aberto da América Latina. Por meio de uma
plataforma intuitiva, acessivel e multilingue, o
aplicativo oferece mapas interativos, roteiros
personalizados, informagdes em tempo real,
além de permitir a compra de ingressos e
servigos internos e tudo isso com foco em
facilitar a navegagdo, otimizar o tempo do
visitante e ampliar o acesso ao contetdo
artistico e botdnico do Instituto.

FICHA-TECNICA

Hudson Lopes Roberta Souza Matheus Cervo
Thiago Nascimento Naiade Lima Pedro
Laviola Gabriel Barbieri Daniel de Jesus Lucas
Alves Lucas Gomes |Igor Baesse

AUTORIA
ioasys

CLIENTE
Inhotim
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DESIGN DE SERVICO
PROJETOS ESTUDANTIS

Salvi - Uma solugdo
para o processo de
resgate pelo Corpo de
Bombeiros

DESCRIGAO DO PROJETO

SALVI, uma solugdo digital projetada

para otimizar resgates e o gerenciamento

de ocorréncias por UTls moveis, com o
objetivo de reduzir o tempo de resposta

em emergéncias. Desenvolvida a partir

de estudos conduzidos com o Corpo de
Bombeiros de Campinas, a plataforma

apoia decisdes dgeis por meio do design
visual da informagdo e centraliza dados das
ocorréncias. Suas funcionalidades incluem o
monitoramento em tempo real das viaturas, a
integragdo com UTls moveis, videochamadas
com solicitantes e indicadores que orientam
a operagdo. Com potencial de escalabilidade
para mais de 5.000 prefeituras e 8.000
hospitais em todo o Brasil, a solugdo amplia a
eficacia dos trabalhos de resgate e contribui
para a redugdo de custos operacionais, tudo
com o Unico proposito: salvar vidas.

FICHA-TECNICA

Ana Luisa Cavinato Gomes, Guilherme Gomes
Martins, Julia Besseler Garcia, Leonardo
Souza de Lima, Vitor Ramos. Orientador: Prof.
Dr. Leonardo Souza de Lima

AUTORIA

Ana Luisa Cavinato Gomes, Guilherme Gomes
Martins, Julia Besseler Garcia, Leonardo
Souza de Lima, Vitor Ramos. Orientador: Prof.
Dr. Leonardo Souza de Lima
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DESIGN DE SERVICO
NOVOS SERVICOS

Mercado Livre Arena
Pacaembu

DESCRICAO DO PROJETO

A inauguragdo do Mercado Livre Arena
Pacaembu exigia mais do que reforma: pedia
a criagdo de um sistema de experiéncias
capaz de integrar esporte, cultura, satde

e negobcios em um espacgo plural, com
expectativa de 5 MM de visitantes anuais.
Para isso, conduzimos uma pesquisa profunda
com operadores, gestores e diferentes perfis
de usudrios, captando dores, expectativas e
oportunidades reais. Utilizando um framework,
desenhamos jornadas completas pela otica
do usudrio e, a partir delas, estruturamos

o backstage: processos, regras e enablers
tecnologicos, humanos e legais necessarios.
entregamos um playbook operacional
cocriado com stakeholders e além de
experiéncias memoraveis ao visitante.
Integramos tudo em um aplicativo modular
que traduz o sistema fisico em fluidez digital.

FICHA-TECNICA

Danielle Tubino Flavio Di Sarno Levi Girardi
Leo Massarelli Bernardo Yono Thais Prado
Guilherme Turri Jodo Norberto Luiz Madeira
Vinicius Capiotti

AUTORIA
Questtond ONCO

CLIENTE
Progen/Arena Pacaembu
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MELHORIA

Vale Energia Zero

DESCRIQAO DO PROJETO

Blogquear um equipamento para manutengdo
€ mais do que um procedimento: € a linha
que separa a rotina de um acidente grave.
Desde 2015, o sistema digital que deveria
apoiar essa tarefa era visto como burocrdtico,
lento e pouco confidvel. Em vez de trazer
seguranga, gerava duvidas e desconfianga.
Melhorar essa experiéncia ndo significava
apenas atualizar uma tecnologia, mas
garantir que cada operador tivesse uma
ferramenta capaz de proteger sua vida
todos os dias. A obsolescéncia da solugdo,
somada a falta de treinamentos claros e ao
risco de falhas em dreas sem conectividade,
exigiu uma transformagdo: tornar o sistema
simples, confiavel e alinhado d realidade em
campo, devolvendo a confianga necessdria
para executar o bloqueio com agilidade e
seguranga.

FICHA-TECNICA

Bruna Cheib Carlos Lindberg Silva Melo Erick
Lima Jéssica Costa Joao Vitor Detoni Joice
Fernanda Ferreira Naiade Lameirdo de Lima
Laura Cristina Silva Maia Luiz Felipe Montuani
e Silva Lydianne Moreira Marcia Cristina
Gomes Abrantes dos Santos Matheus Tasso
Maykon Oliveira Pedro Godoy Raoni Correia
Samuel Rossetti Ysrael Santos Ferreira

AUTORIA
ioasys

CLIENTE
Vale
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DESIGN EDITORIAL

Sonia Gomes -
Assombrar o Mundo
com Beleza

Projeto grafico do livro Sonia Gomes -
Assombrar o Mundo com Beleza, publicado
pela Cobogo, e que relne 25 anos de producdo
da artista, com obras, registros de exposi¢gdes
e materiais inéditos. Organizado por Paulo
Miyada, o livro tem pesquisa de Beta Germano,
ensaio fotogrdfico de Lita Cerqueira e textos
de Leda Maria Martins, Sidarta Ribeiro, Michael
Wellen, Yina Jiménez Suriel e do proprio Miyada.
O design articula ritmo visual e sensorialidade;
explora papéis, transparéncias e cores para
refletir o universo poético da artista. A principal
preocupagdo era levar o leitor a mergulhar no
universo de retalhos, nos e torgdes que fazem
de Sonia Gomes uma das principais artistas

do Brasil. Ao utilizar objetos do cotidiano,

ela costura memorias andnimas e atdpicas e
assombra o mundo com beleza.

FICHA-TECNICA

Alexandre Fonseca, Allan Alves,
Ana Carolina Resende, Bernardo
Sek, Cristiana Braz, Débora
Colares, Eduardo Ouvido, Emilia
Junqueira, Elis Torchetti, Filipe Silva,
Flavia Siqueira, Flora Magalhdes,
Frederico Quintdo, Gustavo Greco,
Isabella Pamela de Leles, Ligia
Antunes, Luciana Castro, Marcelo
Batista, Patricia Castro, Ricardo
Donato, Taind Evaristo, Thiago de
Oliveira, Victor Fernandes, Victor
Silva, Vitor Garcia, Vitor Santiago e
Yannick Falisse. Editora: COBOGO.

AUTORIA
GRECO

CLIENTE
Cobogd




DESIGN EDITORIAL
REVISTAS

Revista Propagulo 09

DESCRIQAO DO PROJETO

A 9?2 edigdo da revista Propdagulo, uma das
poucas publicagdes impressas de arte no
Brasil na atualidade, retne 4 fotdégrafos

de épocas e vivéncias distintas — Wilson
Carneiro da Cunha (1919-1986), Marilia
Vieira (1974), JEAN (1996) e Naywa Moura
(2001) — todos atravessados pela cidade do
Recife. O projeto propde um didlogo entre
temporalidades, contextos sociais e estéticos,
articulando memoria e ficgdo. A edigdo langa
uma nova identidade grafica da publicagdo,
que equilibra elegéncia, dinamismo e
adaptagdo personalizada a cada autor, sem
perder a unidade visual. Em um mercado
editorial precarizado, a Propdgulo se mantém
impressa, criando um artefato coleciondavel e
duravel, que reforga a centralidade da arte e
da critica vindas do Nordeste.

FICHA-TECNICA
Propdgulo, Ligatura

AUTORIA
Propagulo, Ligatura

CLIENTE
Propdgulo
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Zine Experimental
“Homo Aquaticus” —
cartografias afetivas
navegando pela
memoria

DESCRICAO DO PROJETO

A zine Homo Aquaticus atua como cdpsula

do tempo critica e sensivel contra o
apagamento simbolico decorrente da
revitalizagdo higienizada do Bairro do Recife
Antigo. A publicagdo foi construida a partir

de captagdo analdgica com fitas Hi8, cujos
fotogramas foram extraidos e editados como
paisagens graficas da cidade em dissolugdo.
O projeto experimenta com técnicas e
suportes que aprofundam a materialidade

da memoria, das aguas e das ruinas: flipbook
integrado ds pdginas da zine; encarte e
sobreposi¢des insinuando camadas temporais
como palimpsestos; postais impressos em
cianotipia, com luz solar e tempo da cidade
como mecanismos de impressdo, entre outros.
Com 72 pdginas (148x210mm), a zine foi
produzida artesanalmente: miolo em couché
brilho 170g/m? e capa em couché fosco 3009/

m?2,

FICHA-TECNICA

Projeto editorial, Dire¢do de arte, Fotografias,
Captagdo, Edigdo, Textos, Projeto Grafico,
Impress@o com Cianotipia, Encadernamento
com costura artesanal: Roberto Brito |
Orientagdo criativa, revisdo de textos e
gestdo de projeto: Denny Farias

AUTORIA
Roberto Brito e Denny Farias
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Revista Camada -
Exploracdo editorial
dos multiplos
aspectos nos
processos criativos do
design grafico

DESCRIGAO DO PROJETO

A Revista Camada nasce a partir de uma
profunda pesquisa sobre a tipografia no
Brasil, identificando a perda de referéncias
devido ao contexto histérico do pais e a
queda das publicagdes impressas sobre o
tema. Com a auséncia de registros fisicos,
muitos trabalhos tipograficos nacionais
ficaram restritos ds plataformas digitais,
dificultando o acesso e a valorizagdo dessas
produgdes. A revista propde resgatar essa
memoria, documentando e valorizando o
processo criativo de projetistas brasileiros.
Cada edigdo apresenta relatos dos autores,
mostrando desde as inspiragdes iniciais,
esbogos em papel vegetal, até as multiplas
camadas que compdem um projeto grafico
completo, fortalecendo a meméria visual e
cultural do design tipografico nacional.

FICHA-TECNICA

Orientadores: Erico Lebedenco, Rodrigo
Vilalba, Fabio Ranzani Coordenadora
académica: Eliane Weizmann

AUTORIA
Renan Corazza
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Contos da ruptura:
Coletanea de contos
de terror da Lygia
Fagundes Telles

DESCRIGAO DO PROJETO

“Contos da Ruptura” é um projeto editorial
que desvenda a inexplorada veia do terror

e surrealismo da obra de Lygia Fagundes
Telles. E uma coletdnea inédita de 12 contos,
selecionados para o projeto, que mergulha na
dualidade entre loucura e sanidade, realidade
e fantdstico - pois como a autora afirma: “a
beleza ndo estd nem na luz da manhd nem

na sombra da tarde, estd no crepUsculo,
nesse meio-tom, nessa ambiguidade”. O
projeto grafico foi realizado com uma mistura
de técnicas manuais, como o lettering

com carvdo e colagem dessas letras na

folha de guarda, e digitais, como a edigdo

de fotografia para a capa. llustragdes de
abertura de conto traduzem visualmente a
ambiguidade das histérias, enquanto rabiscos
de carvdo pontuam as pdginas, criando uma
experiéncia imersiva.

FICHA-TECNICA
Maria Eduarda Xavier e Marta Dieguez Backes
Orientado por Lebdnidas Garcia Soares

AUTORIA
Maria Eduarda Xavier e Marta Dieguez Backes
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Revista Miolo

DESCRIGAO DO PROJETO

O quarto volume da revista Miolo explorou o
desenterramento simbélico das memorias e
identidades apagadas pela colonialidade.
Com a questdo central: “Onde plantei meu
umbigo?”, sua proposta editorial partiu da
ideia de que o colonialismo tentou eliminar as
identidades dos povos indigenas e africanos,
e que o resgate dessas memorias é um ato de
resisténcia. Com um corpo curatorial diverso,
todo o processo criativo foi desencadeado a
partir da criagdo de uma imagem simbolica
feita com diversos carimbos, o texto-flecha,
como forma de materializar graficamente
essa reconexdo. A Miolo € uma revista-escola
e envolveu oficinas e vivéncias, promovendo
a reconstrugdo da memoria por meio de
praticas artisticas e graficas, em dialogo
constante com a comunidade académica e a
sociedade em geral.

FICHA-TECNICA

Edi¢do: Tiragem: laboratério de livros
Coordenagdo editorial: Aju Paraguassu

e Taygoara Aguiar Diregdo de arte: Aju
Paraguassu Curadoria: Aju Paraguassu, Carla
Piaggio, Cynthia Cy Barra, Deisiane Barbosa,
lanah Mello Produgdo grafica: Emanuele
Rosa, Fernando Cordeiro, Rafaela Feliciano,
Taygoara Aguiar Diagramagdo e projeto
grafico: Aju Paraguassu, Amanda Queiroz,,
Emanuele Rosa, Maria Clara Cajaiba, Rafaela
Feliciano, Rafael Moreno, Taygoara Aguiar

AUTORIA

Aju Paraguassu, Amanda Queiroz, Cynthia Cy
Barra, Emanuele Rosa, Fernando Cordeiro,
Maria Clara Cajaiba, Rafaela Feliciano,
Rafael Moreno e Taygoara Aguiar
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(Des)embalando:
Como tornar as
embalagens mais
acessiveis para
pessoas com baixo
letramento?

DESCRIGAO DO PROJETO

Durante os meses de setembro e outubro,
autora acompanhou aulas de biologia
voltadas a leitura de rotulos de alimento, com
o objetivo de compreender as dificuldades
enfrentadas por pessoas com baixo nivel de
alfabetizagdo ao interagir com embalagens.
A experiéncia incluiu conversas com os
estudantes e a observagdo de aulas,

além de estudos prdaticos relacionados ao
design de embalagens. Como resultado, foi
elaborado um projeto editorial com histoérias
de estudantes e ex-estudantes do EJA e uma
analise de embalagens atuais no mercado.

FICHA-TECNICA
Livro de 95 paginas com miolo impresso em
polen Bold 90g e capa impressa em color plus

AUTORIA
Helen Saori Miyasaki
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Oual o Sabor de uma
Lembranca? Receitas
e Memorias que se
Entrelacam em Torno
da Mesa

DESCRIGAO DO PROJETO

O projeto apresenta um livro de receitas que
vai além do registro culindrio, transformando-
se em uma narrativa visual e editorial onde
memorias, sabores e historias se cruzam em
torno da mesa. Reunindo 28 receitas ligadas
a lembrangas familiares, viagens e vivéncias
profissionais, a obra propde um formato que
une pesquisa, design e cultura gastronémica.
Embora tenha origem em experiéncias
pessoais, sua estrutura abre caminho para se
tornar um modelo replicavel, no qual cada
leitor ou familia pode criar um livro fisico que
registre e preserve suas proprias historias.
Essa ampliagéo torna o projeto inovador ao
unir design editorial, memoria e identidade
cultural em um mesmo objeto.

FICHA-TECNICA

Orientador: Erico Lebedenco, Fabio Ranzani,
Rodrigo Villalba Coordenadora académica:
Eliane Weizmann Demais envolvidos:
Fotografia Naira Mattia

AUTORIA
Sofia Remondi Corréa
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Bard: o design e
a educacgdo para
escolas antirracistas

DESCRIQAO DO PROJETO

O projeto Oficina Bard: Design e Educagdo
Antirracista propde a aplicagdo da
metodologia do Design Thinking como
caminho para professores da educagdo
infantil trabalharem raga, identidade e cultura
afro-brasileira em sala de aula. A partir da
andlise dos desafios da escola pUblica, como
desigualdade de recursos, racismo estrutural
e sobrecarga docente, foi criada uma oficina
pratica e interativa, aplicada na EMEI

Fatima Regina, em Sdo Paulo, que resultou
em uma cartilha pedagoégica para apoiar
educadores. O design é o fio condutor de toda
a proposta, estruturando a oficina nas quatro
etapas do Design Thinking: descobrir, definir,
desenvolver e entregar. Oferecendo recursos
visuais acessiveis para aplicagdo em sala de
aula.

FICHA-TECNICA
Professora: Thabata Regina

AUTORIA
Luiza Sampaio
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Memorias Postumas
de Bras Cubas

DESCRIQAO DO PROJETO

O projeto consiste em um livro impresso

no formato 14x21cm, em papel polen. Foi
desenvolvido no dmbito académico sob
profundas pesquisas e produgdo de mockups
e testes tipograficos impressos.

FICHA-TECNICA
Orientador: Professor Fabio Silveira

AUTORIA
Bruno Rodrigues
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Manual Contrassexual

DESCRIQAO DO PROJETO

Manual Contrassexual celebra o livro
Manifesto Contrassexual, de Paul B.
Preciado, por meio de uma edigdo especial

e independente. A proposta rompe com as
convengdes da diagramagdo tradicional,
explorando solugdes graficas que ampliaom o
poder da narrativa. O conceito de “avesso”

€ adotado como fio condutor do projeto,
orientando as experimentagdes visuais

e tipograficas do livro. Nesse sentido, o
manual ndo é apenas um objeto editorial,
mas também uma ferramenta critica para
compreender e contestar as normas impostas
por um sistema normativo e bindrio. Ao
trazer o dnus e o dildo como protagonistas
visuais e conceituais, a obra convida o
pUblico a repensar nogdes de corporeidade e
identidade, propondo novas perspectivas por
meio de uma experiéncia grafica provocativa
e engajante

FICHA-TECNICA
Maria Clara Rubinger (estudante) Rafael
Neder (orientador)

AUTORIA
Maria Clara Rubinger e Rafael Neder
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Lobo Mau com Dor de
Dente

DESCRIQAO DO PROJETO

Livro infantil ilustrado que reinventa o Lobo
Mau, personagem cldassico dos contos de
fadas, a partir de um detalhe inusitado: uma
dor de dente. A narrativa se constréi como
um jogo entre texto e imagem, criando ritmo
visual e humor. O design editorial integra
tipografia, ilustragdo e composigdo para
emular uma “mordida” na propria pdagina,
transformando o projeto grafico em extensdo
da historia.

FICHA-TECNICA

Autor e llustrador: Daniel Kondo | Editora:
Carambaia | Ano: 2024 | Acabamento: Capa
dura, impressdo offset 4x4 cores

AUTORIA
Daniel Kondo

CLIENTE
CARAMBAIA
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Téxteis do Brasil

DESCRIQAO DO PROJETO
Livro Téxteis do Brasil

FICHA-TECNICA
Gustavo Piqueira, Samia Jacintho, Carol
Vapsys, Kaique Xavier, Maria Luisa Falcdo

AUTORIA
Casa Rex

CLIENTE
Artesol
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Aldo Manuzio, o
inventor de livros

DESCRIQAO DO PROJETO
Livro ‘Aldo Manuzio, o inventor de livros’

FICHA-TECNICA
Gustavo Piqueira, Samia Jacintho, Carol
Vapsys, Kaique Xavier, Maria Luisa Falcdo

AUTORIA
Casa Rex

CLIENTE
Atelié Editorial/Editora Mnéma
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Nasce um pais

DESCRICAO DO PROJETO
Livro ‘Nasce um pais’

FICHA-TECNICA
Gustavo Piqueira, Samia Jacintho, Carol
Vapsys, Kaique Xavier

AUTORIA
Casa Rex

CLIENTE
Biblioteca Brasiliana Guita e José Mindlin USP
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1960 - Quando as
estrelas ficaram
vermelhas

DESCRIQAO DO PROJETO
Livro ‘1960 - Quando as estrelas ficaram
vermelhas’

FICHA-TECNICA
Gustavo Piqueira, Samia Jacintho, Carol
Vapsys, Kaique Xavier, Maria Luisa Falcdo

AUTORIA
Casa Rex

CLIENTE
Onze Cultural
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LIVROS

Négo Bispo - La Terra
Dona, La Terra Vol

DESCRIQAO DO PROJETO
Capa para edigdo catald do livro A Terra Da,
a Terra Quer.

FICHA-TECNICA
Gustavo Piqueira, Samia Jacintho

AUTORIA
Casa Rex

CLIENTE
No Libros
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LIVROS

Colecdo Mes
Classiques

DESCRIQAO DO PROJETO

A colegcdo Mes Classiques, da editora
francesa Mame Editions, apresenta grandes
classicos juvenis em uma nova roupagem.
Fomos convidadas a criar uma série de capas
que evocam o encanto do universo fantdstico
por meio de composigdes simétricas
inspiradas em edi¢gdes antigas. Cada titulo
traz um lettering exclusivo, paletas ricas

e detalhes visuais ligados a narrativa,
resultando em um projeto que combina
atemporalidade e frescor contemporéneo.

FICHA-TECNICA

Diregdo criativa: Cyla Costa Conceito e
execugdo: Cyla Costa e Aline Kaori Diregdo
de arte: Marie Remond e Armelle Riva

AUTORIA
Cyla Costa Studio

CLIENTE
Mame Editions
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Raiz, semente, folha e
flor - Ensaios visuais
dos Jardins do Inhotim

DESCRIQAO DO PROJETO

O livro “Raiz, semente, folha e flor - Ensaios
visuais dos Jardins do Inhotim”, € a primeira
publicagdo dedicada exclusivamente ao
paisagismo do Instituto. A obra nasceu

como homenagem ao paisagista Pedro
Nehring (1955-2023) e se consolidou como
referencial bibliografico de relevancia para

a preservagdo de espécies e para a historia
do paisagismo no Brasil. Reunindo textos
historicos, ensaios visuais, vistas aéreas

e registros técnicos, o projeto equilibra
conteUdo cientifico e sensorial. O design
editorial valoriza a experiéncia do leitor,
explorando uma tipografia serifada moderna,
cores inspiradas na pluralidade dos jardins,
diferentes papéis e acabamentos, resultando
em uma publicagdo que traduz a magnitude
e a importdncia de um dos maiores acervos
botdnicos da América Latina.

FICHA-TECNICA

Concepgdo e Coordenagdo Editorial: Felipe
Taboada Consultoria Técnica e Edigdo:
Guilherme Mazza Dourado Textos: Gabriela
Longman e Guilherme Mazza Dourado Capa
e Projeto Grafico: Hardy Design - Mariana
Hardy, Cynthia Massote, Marcelo Pantuzza,
Pedro de Albergaria, Izabela Rodrigues,
Helena Cintra, Jodo Vitor CardosO, Leo
Passos, Daniele Pires e Pedro Stauffer
Fotografia: Jodo Marcos Rosa Revis@o
Ortogrdfica: Veridiana Cunha Tradugdo: Philip
Somervell Impressdo: Gréfica lpsis

AUTORIA
Hardy Design

CLIENTE
Instituto Inhotim

243



DESIGN EDITORIAL
CATALOGOS

Maria de Buenos Aires

DESCRICAO DO PROJETO
Libreto para épera Maria de Buenos Aires.

FICHA-TECNICA
Gustavo Piqueira, Samia Jacintho, Carol
Vapsys, Kaique Xavier

AUTORIA
Casa Rex

CLIENTE
Theatro Municipal de S@o Paulo/Sustenidos
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CATALOGOS

Catalogo Capistas
24-25

DESCRIQAO DO PROJETO

Capistas 24-25 é um catalogo pioneiro e
gratuito que reune mais de 100 artistas
graficos brasileiros de destaque no

mercado editorial. A publicagéo apresenta

um panorama visual e atual da produgdo
nacional de capas de livros, conectando
designers, ilustradores, editoras e autores

em um espago de referéncia. Langado pela
Seiva, editora e escola de artes e criatividade,
o projeto foi realizado em parceria com a
Ipsis, grafica de exceléncia reconhecida no
mercado, e contou com o apoio da Metabooks
e do PublishNews.

FICHA-TECNICA

Diregd@o: Daniel Lameira, Adriano Fromer
Organizagdo: Daniel Lameira Coordenagéo
editorial e preparagdo: Luise Fialho Revisdo:
Karine Vargas Capa e projeto grafico:
Giovanna Cianelli, Victoria Servilhano
Diagramagdo: Desenho Editorial Impressdo:
Ipsis Grafica

AUTORIA
Daniel Lameira, Giovanna Cianelli, Victoria
Servilhano

CLIENTE
Seiva
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Nabucco

DESCRICAO DO PROJETO
Libreto para épera Nabucco

FICHA-TECNICA
Gustavo Piqueira, Samia Jacintho, Carol
Vapsys, Kaique Xavier

AUTORIA
Casa Rex

CLIENTE
Theatro Municipal de S@o Paulo/Sustenidos
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Catadalogo da
exposicdo - Guto
Lacaz: Cheque Mate

DESCRIQAO DO PROJETO

A exposigdo Guto Lacaz: cheque mate,
ocorrida na sede do Ital Cultural e com
curadoria de Kiko Farkas e Rico Lins, ofereceu
uma abordagem ampla de uma carreira
multifacetada e inventiva. Reuniu artes
grdficas, videoarte, performance, instalagdo
e materiais de arquivo, convidando o publico
a conhecer a obra de um artista que navega
pela critica e pelo humor ao provocar
reflexdes sobre a maneira como a realidade
se apresenta.

FICHA-TECNICA

Geréncia: André Furtado Coordenacdo:
Carlos Costa (até abril de 2024) e Kety
Fernandes Nassar Editorial: Duanne Ribeiro,
lcaro Mello e Fabiana Werneck (terceirizada)
Organizagdo do conteudo: Bianca Selofite,
Bruno Struzani, Emmanuelly de Jesus e JUlia
Munhoz Produgdo editorial: Pamela Rocha
Camargo Projeto grafico: Guilherme Ferreira
Producgdo grdfica: Lilia Goes (terceirizada)
Supervisdo de revisdo: Polyana Lima (até abril
de 2024)

AUTORIA
Ita’ Cultural

CLIENTE
Itay Cultural
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Catdlogo da
exposicdao: Claudia
Andujar - cosmovisdo

DESCRIGAO DO PROJETO

A exposi¢do Claudia Andujar — cosmovisdo,
realizada na sede do Ital Cultural, apresenta
uma imersdo na trajetoria artistica da
fotografa por meio de suas experimentagdes
visuais, investigagdes estéticas e releituras
de séries iconicas. A mostra percorre desde
seus registros na revista Realidade (1966 a
1971) até sua obra mais recente, O véo de
Watupari. Com um olhar singular, Claudia
Andujar transita entre a vida e a luta do

povo Yanomami e as complexidades do
inconsciente, revelando a poténcia expressiva
da fotografia em dialogar com dimensdes
visiveis e invisiveis da existéncia.

FICHA-TECNICA

Geréncia: André Furtado Coordenagdo: Carlos
Costa (até abril de 2024) e Kety Fernandes
Nassar Editorial: Fernanda Castello Branco
(até novembro de 2024), Juliana Ribeiro e
Mariana Lacerda (terceirizada) Edigdo de
fotos: André Seiti e Leticia Vieira Produgdo
editorial: Luciana Araripe Projeto grafico:
Mily Mabe Produgdo grafica: Lilia Goes
(terceirizada) Supervisdo de revisdo: Polyana
Lima (até abril de 2024)

AUTORIA
Ital Cultural

CLIENTE
Itad Cultural
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Linguas africanas que
fazem o Brasil

DESCRIQAO DO PROJETO

Design, projeto grafico da exposigdo sobre
influéncia de linguas africanas no Brasil. A
mostra, destaca a influéncia de linguas como
iorubad, eve-fon e do grupo bantu no portugués
falado em solo brasileiro - seja na forma de
entonagdo, no vocabuldrio propriamente dito,
na pronuncia ou, ainda, na construgdo do
pensamento.

FICHA-TECNICA

Projeto grafico: Oga Mendonga e Daniel
Brito Coordenacgdo editorial: Mariana Lorenzi
Produgdo grdfica: Lilia Goes Impressdo: Ipsis
Textos: Alexander Cobbinah, Aline Motta,
Juliona de Arruda Sampaio, Mayara Carvalho,
Niyi Tokunbo Mon’a-Nzambi, Rebeca Carapia,
Tigand Santana e Yeda Pessoa Fotografias:
Adeloyd OjuBard, Adenor Gondim, Amanda
Tropicana, Antonello Veneri, Diogo de
Andrade, Edgar Rocha, Helen Salomdo, Juh
Almeida. Vistas da exposigdo: Gabriel Barrera

AUTORIA
Oga Mendonga e Daniel Brito

CLIENTE
Museu da Lingua Portuguesa
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Mapa Completo e
Comemorativo dos
60 anos de Mercado
Novo de Belo
Horizonte

DESCRIQAO DO PROJETO

Mapa comemorativo dos 60 anos do Mercado
Novo de Belo Horizonte e dos seis anos

de seu Ultimo movimento de ocupagdo,

que transformou o prédio em referéncia de
requalificagdo urbana através da criatividade
e do empreendedorismo local. O material
apresenta o primeiro levantamento completo
do edificio desde sua fundagdo, registrando
nome, atividade e outros dados de mais de
800 lojas distribuidas em quatro andares.
Além de servir como guia para turistas
aproveitarem o espago, o projeto constitui
documento historico e cultural de um dos
maiores mercados da América Latina,
revelando sua diversidade de usos, oficios e
saberes.

FICHA-TECNICA

Diregdo: Rafael Quick Design: Dan Colares
Ilustragdes: Mathiole Produgdo Grafica:

Dig Souza Pesquisa e redagdo: Jodo Vitor
Rocha e Luana Abreu Assisténcia de
pesquisa: Sarah Fernandes, Daniela Luz e
Luisa Luz Papéis: Papex (Loja 1166, 67, 68)
Chancela: Clicheria Santo Antdnio (Loja 3104)
Serigrafias: CGC Brindes (Loja 2190, 91 e
2313) Tipografia: Grafica Delfino (Loja 1200,
01, 02) Acabamentos: Jandir Sitlk Acabamento
Grdfico (Loja 1133) Offset: Edgar Domingos
de Oliveira

AUTORIA
Oficina Paraiso

CLIENTE
Mercado Novo de Belo Horizonte
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Livraria Grafica

DESCRIQAO DO PROJETO
Publicagdes Livraria Grafica

FICHA-TECNICA
Gustavo Piqueira, Samia Jacintho, Carol
Vapsys, Kaique Xavier, Maria Luisa Falcdo

AUTORIA
Casa Rex

CLIENTE
Livraria Grafica
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Mevu Pai Morreu Tres
Vezes

DESCRIQAO DO PROJETO

“Meu pai morreu trés vezes”, de Clara
Simas, & um fotolivro que articula memoria,
luto e fabulagdo a partir da auséncia
paterna. Editado pela Propagulo em
tiragem de 500 exemplares, apresenta capa
dura com titulo em serigrafia high-print
fosca, laminagdo fosca, costura interna e
pdaginas desdobraveis. Entre documental

e ficcional, retne fotografias, arquivos e
textos em camadas visuais que tornam o
luto corpo grafico. O projeto foi reconhecido
internacionalmente no Dummy Award

2025, selecionado entre 50 livros de 395
submissdes, e encontrando-se agora no
World Tour da premiagdo, que compreende
sua exposigdo em 15 paises da América,
Europa e Asia. A obra mantém em seu cerne
uma intensidade crua, sendo o livro uma

ferramenta de autodescoberta e reinvengdo.

FICHA-TECNICA
Propdgulo, Ligatura, Clara Simas

AUTORIA
Propagulo, Ligatura, Clara Simas

CLIENTE
Propdgulo, Clara Simas
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DESIGN EDITORIAL
AUTOPUBLICACOES OU EDICOES LIMITADAS

Sorte ou Reves

DESCRICAO DO PROJETO

Composto de forma autoral e produzido

de forma artesanal, Sorte ou Revés é uma
publicagdo experimental em edi¢do limitada:
um microlote com tiragem de apenas 25
unidades assinadas e numeradas. O conceito
explora o tema da sorte e do acaso a partir
de codigos graficos ligados ao universo dos
jogos de aposta, criando um objeto editorial
que funciona como um laboratorio visual
apoiado por um texto livre e pessoal sobre
esse universo.

FICHA-TECNICA

Conceito e projeto grafico: Thomas Cosin
Textos: Filipe Oliveira Encadernagdo /
Costura: Leticia Albanez Fontes em Uso:
Times por Monotype e Terminal Grotesque por
Raphaél Bastide em colaboragdo com Jérémy
Landes

AUTORIA
Thomas Cosin

CLIENTE
Thomas Cosin
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DESIGN FUTURO
PROJETOS ESTUDANTIS

Cuia Colab

DESCRIQAO DO PROJETO

Projeto de biodesign desenvolvido na Floresta
Amazdnica que integra saberes ancestrais

e contempordneos na criagdo de objetos
biodegraddveis. As cuias, de origem indigena
e obtidas do fruto da arvore Crescentia
cujete, sdo tradicionalmente usadas como
recipientes. O Cuia Colab inova ao aplicar a
técnica da biofabricagdo: moldes reutilizaveis
que, fixados nos brotos ainda na arvore,
orientam seu crescimento, gerando novas
formas, texturas e possibilidades de uso. Apds
a colheita, artesds tradicionais finalizam

as pecgas, lixando e aplicando a laca do
cumaté, que lhes confere cor, brilho e maior
resisténcia. O projeto propde “objetos que
crescem em drvores” como inspiragdo para
novas formas de colaboragdo entre design,
natureza e comunidade, unindo impacto
ambiental e social positivos.

FICHA-TECNICA

Lélia Maduro, Silvane Maduro e Marinalva
Sousa: artesds tradicionais de cuias de
Santarém, da Associagdo das Artesds
Ribeirinhas de Santarém Andrea Bandoni:
conceito, pesquisa, design e coordenagdo
geral Lauro Cohen: coordenagdo local

e design Marcos Worms: design moldes
plasticos Marcela Cotta: produgdo local e
design Alanna Vinhas: produgdo local e design

AUTORIA
Andrea Bandoni
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DESIGN FUTURO
PROJETOS ESTUDANTIS

Cidade dos sonhos:
explorando a
imaginacdo de novos
futuros na educacado
pUblica infantil

DESCRIQAO DO PROJETO

Cidade dos Sonhos é um jogo educativo
infantil que estimula o pensamento sobre
Futuros: imaginagdo e criagdo de novas
formas de existéncia. As criangas ndio apenas
jogam, mas criam narrativas coletivas sobre
seus territdrios urbanos ideais. Com uma
dindmica de jogo ndo estruturada e pecgas

de inUmeros formatos e linguagem abstrata
e produzido com madeira de poda (tida com
residuo urbano), foi desenvolvido para o
contexto da educagdo puUblica brasileira. O
jogo convida criangas entre 6 e 10 anos de
idade a repensarem a cidade onde vivem e
imaginarem novas perpectivas sobre o seu
entorno de forma critica e propositiva. Seu
maior impacto estd em colocd-las como
protagonistas da construgdo de futuros,

para que sejam cidadds ativas, capazes de
imaginar e reivindicar por cidades mais justas.

FICHA-TECNICA

Professores orientadores: Natalie Davantel
Comparetti, Felipe Garcia, Gil Tokio e Maria
do Rosdrio Coordenagdo académica: Graziela
Nivoloni Parceria académica: Poda Lab

AUTORIA
Andressa Ribeiro
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DESIGN FUTURO
PROJETOS ESTUDANTIS

Restauradrilhos

DESCRIGAO DO PROJETO

Em meio d tragédia climatica no Rio Grande
do Sul que inundou o Pago dos Agorianos em
2024, o Restauradrilhos surge como resposta
a vulnerabilidade do patriménio cultural
frente as mudangas climaticas. Antigo edificio
da Prefeitura de Porto Alegre e hoje Museu

do Pago, o prédio abriga um piso de ladrilhos
hidraulicos instalado em 1901. O projeto

alia tecnologias 3D e fabricagdo artesanal
para restaurar essas pegas, respeitando sua
materialidade e valor simbolico. Mais do que
reconstituir um piso centenario, estabelece
um protocolo replicavel de conservagdo de
bens integrados ao patrimoénio edificado,
unindo design, ciéncia e tradigdo para
preservar a memoria cultural em contextos de
risco.

FICHA-TECNICA

Instituigdo: Universidade Federal do Rio
Grande do Sul (UFRGS) - Programa de Poés-
Graduagdo em Design (PGDesign) Autor:
Arthur Thiago Thamay Medeiros Orientador:
Fabio Pinto da Silva Colaboragdo: Laboratério
de Design e Selegdo de Materiais (LDSM/
UFRGS), Fabrica de Mosaicos de Pelotas,
iIMER

AUTORIA
Arthur Thiaogo Thamay Medeiros e Fabio Pinto
da Silva
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DESIGN FUTURO
INOVACAO

Personia

DESCRIQAO DO PROJETO

Personia € uma plataforma de insights
impulsionada por inteligéncia artificial,
capaz de gerar descobertas a partir de
consumidores e especialistas sintéticos. A
solugdo foi criada para apoiar organizagdes
na tomada de decisées mais dgeis em todas
as etapas — do marketing & inovagdo —
resultando em produtos e estratégias que
ressoam com seu puUblico.

FICHA-TECNICA

Naming: Herick Ferreira, Verbal: Ana
Cerqueira, Carmen Beer, Estratégia: Herick
Ferreira, Luis Bartolomei, Alex Espinosa,
Ana Cerqueira, Carmen Beer, UX/Ul: Beatriz
Bukvic, Design: Gabriel Teixeira, Motion:
Gabriel Teixeira

AUTORIA
CBA B+G, Novatics

CLIENTE
Personia
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DESIGN FUTURO
CONCEITO

O Futuro da
Alimentacdo e do
Trabalho: Uma
Experiéncia de Design
Especulativo sobre IA.

DESCRIQAO DO PROJETO

Num cenario saturado de previsdes lineares

e solugdes repetidas, o projeto propds uma
ruptura: uma experiéncia imersiva de design
especulativo que convidou o publico a sentir o
futuro antes de ele se impor. Em parceria com
o Hub BRF, criou-se uma jornada performativa
onde startups ficticias, mas verossimeis,
mostravam os impactos da IA na alimentagéo
e no trabalho. Cada proposta vinha
acompanhada de um artefato de resisténcia
— uma fricgdo sensorial contra o fluxo
automatico do progresso — expandindo a
inovagdo para além da solugdo e provocando
novas possibilidades de agéncia.

FICHA-TECNICA

Mario Rosa Aysu Bilgin Gabriel Gandara
Anna Bracci Leticia Cuevas Wellington
Alcantara Danilo Kanesiro Rodrigo Santos
Gabriel Barbieri Isabela Lopes Felipe Manoel
Carvalho Matheus Pinheiro Vinicius Fregnani
Luis Felipe Soares Robson Nunes Marcos
Pinho da Silva Thiago Nascimento Ana
Caroline Rosa Luana Assaf

AUTORIA
ioasys

CLIENTE
BRF - Hub BRF
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DESIGN FUTURO
CONCEITO

Imager.ia e as 4lAs:
inteligéncia ancestral,
ambiental, artesanal
e artificial

DESCRIGAO DO PROJETO

4las: inteligéncia ancestral, ambiental,
artesanal e artificial & uma metodologia
criada pela Imager.ia visando o futuro das
praticas do design. A ferramenta parte

de novos paradigmas conceituais e de
linguagens visuais singulares, baseados na
cultura de um lugar. A partir de uma lista

de pré-requisitos de cada inteligéncia e a
presenga do piblico-alvo em todo o processo
criativo, o projeto explora diferentes materiais,
técnicas, amplifica discursos e consegue
comunicar com criatividade e eficiéncia

sua mensagem. Para tangibilizar o uso das
4las, apresentamos o projeto de curadoria e
de criagdo de pegas graficas da exposigdo
interativa “Expo da Paulista: cidade, meio
ambiente e direitos humanos”, realizada a céu
aberto, na avenida, e expandida em um site
acessivel.

FICHA-TECNICA

Idealizagdo e pesquisa: Didiana Prata
Créditos do estudo de caso apresentado:
Curador geral da exposigéo: Fernando Costa
Netto Curadoria e diregdo de Arte: Didiana
Prata Identidade Visual: Maria Meira — Prata
Design Realizagdo: UGT- Unido Geral dos
Trabalhadores e Ministério da Cultura. Site

e acessibilidade: Paulo Fehlauer Tour 360°:
NOV Filmes Fotografias: Rodrigo Galvdo
Produgdo: Mand Produgdes Artistas: Xadalu e
Pri Barbosa

AUTORIA
Didiana Prata

CLIENTE
Prata Design
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DESIGN FUTURO
CONCEITO

Metodologia do Bem-
estar Sustentavel

DESCRIQAO DO PROJETO

Como criar produtos e servigos que oferegam
0 que as pessoas desejam sem deixar de

lado o que o mundo precisa? Bem-estar
Sustentdavel é um conceito proprietdrio, que
guia pessoas € empresas a reimaginar seus
produtos e servigos com impacto e proposito.
A partir de um toolkit digital com ferramentas,
templates e dindmicas de cocriagdo, a
metodologia estrutura um processo pratico e
profundo, organizado pelas etapas do duplo
diamante do design thinking, que apoia a
construgdo de futuros desejaveis em qualquer
setor. Langada oficialmente em 2024 apos
mais de dois anos de desenvolvimento e
refinamento em workshops, a proposta se
coloca como um convite para liderangas que
desejam transformar intengdes sustentdaveis
em agdes concretas, com clareza de processo
e visdo de futuro.

FICHA-TECNICA
Bardo Di Sarno Giselle Jensen Leonardo
Tavares

AUTORIA
Questtond ONCO

CLIENTE
Questton6 ONCO
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DESIGN FUTURO
CONCEITO

Ouem é Vocé na Fila
do Fim do Mundo?

DESCRIGAO DO PROJETO

Quando o futuro parece um apocalipse,
ouvir os jovens € a chave para redesenhar

o amanhd. “Quem é vocé na fila do fim

do mundo?” & um estudo proprietdrio que
envolveu mais de 4.000 jovens de 18 a 34
anos em cinco metodologias, da escuta

nas ruas ado uso de inteligéncia artificial
para analisar milhares de narrativas.
Revelou cinco tensdes centrais e nove perfis
comportamentais que traduzem como

a juventude enxerga ndo apenas a crise
climdtica, mas o futuro do planeta. O projeto
oferece um mapa estratégico para empresas
transformarem a ansiedade com o futuro

em inovagdo sustentavel e engajamento
auténtico.

FICHA-TECNICA

Gustavo Rosa Diego Selistre Giselle Jensen
Ana Maria Copetti Maccagnan Guilherme Turri
Lilian Chidiebere Leonardo Massarelli Teresa
Grynberg Giulia Naccarato Rafael Mesquita
Catharina Pedro Felipe Saraiva Victor Garcia
Guga Chamma Danielle Tubino Baréo Di
Sarno Carol Dantas - PiniOn Matheus Vieira -
PiniOn

AUTORIA
Questtond ONCO

CLIENTE
Questtonb ONCO
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CONCEITO

A .

Turne Tempo Rei -

o A L
Ultima Turneé Gilberto
Gil
DESCRICAO DO PROJETO
Criamos as artes e animagdes da turné Tempo
Rei, espetdculo que marca a despedida de
Gilberto Gil dos palcos aos 83 anos. Ao longo
da apresentacdo, Gil revisita momentos
emblemdticos de sua trajetoria e, com ela, da
historia cultural e politica brasileira. Nosso
desafio foi desenvolver uma linguagem visual
que acompanhasse sua obra sem competir
com ela. O palco era uma instalagdo viva: ao
fundo, uma tela retangular de LED; na frente,
uma escultura em espiral suspensa, revestida
de LED. Essas duas superficies formavam um
organismo imagético integrado. Criamos 2h30
(30 cangdes) de conteldo inédito sincronizado
com a narrativa do show. Um projeto de
invengdo poética e técnica, que propds novas
formas de usar a imagem no espetdculo ao
vivo.

FICHA-TECNICA

diregdo criativa: Olivia Ferreira e Pedro
Garavaglia diregdo de arte e design:
Fernanda Guizan produgdo: Nessa Alves
designers graficos: Thamy Kurosawa,Gabriel
Martins,Celina Kuschnir pesquisa de imagens:
Julia Shnoor motion designers: Daniela
Serpa,Rafael Alves,Cristiano Costa,Angela
Jomara,Lucas Gabriel,Bruna Nogueira,Thais
Falconi,Roberta Martins,Walmor Luis,Tamires
Campos,Bruna Shutz pré-visualizagdo,
renderless, modelagem 3D e pixel mapping:
Gabriel Weckmuller

AUTORIA
Radiografico

CLIENTE
30e + GG Produgdes
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DESIGN GRAFICO
PROJETOS ESTUDANTIS

De Favelado

DESCRIQAO DO PROJETO

De Favelado € um projeto que resgata a
dimensdo cultural e politica do funk diante

de sua massificagdo pela indUstria. Partindo
do design vernacular e social, a pesquisa
investigou capas e linguagens graficas

de 1990 a 2005, periodo em que o género
consolidou sua identidade visual periférica.

O resultado € um conjunto grafico formado
por um CD com muUsicas marcantes mixado
pela D) Maudita, um fanzine que retrata o
baile de corredor dividido entre lado A e lado
B, além de cartazes, encarte e adesivos. A
identidade visual explora improviso, excesso

e contrastes da estética popular, utilizando
técnicas manuais, experimentagdes com laser
e processos artesanais. O trabalho reafirma o
funk como voz de resisténcia e pertencimento,
valorizando a poténcia criativa das periferias
pelo design grdfico.

FICHA-TECNICA

Autores: Henrique Dumineli Mariano e Victor
Gabriel da Silva Fogaga. Orientadores: Prof?.
Me. Liberaci Pascuetto Perin, Prof. Esp.
Mario Clovis Seki e Prof. Esp. Maikon Nery
Bernardino. Produgdo Musical: Dj Maudita
(Sofia). Fotografia: Lis Ayrosa.

AUTORIA
Henrique Dumineli e Victor Fogaga

268

DESIGN GRAFICO
PROJETOS ESTUDANTIS

CAMA DE GATO:
FRICGOES ENTRE
GAMBIARRAS E
DESIGN SOB UM
VIES PROCESSUAL E
CRIATIVO

DESCRICAO DO PROJETO

Cama de Gato € um projeto experimental de
conclusdo de curso que nasce do incomodo
com os métodos lineares e normativos

do design grafico académico. Ao estudar
gambiarras como praticas inventivas e
intuitivas, propomos um novo processo
criativo guiado pelos quatro pilares que

as definem: necessidade, limite, improviso
e subversdo de uso. O resultado séo 30
cartazes que tensionam padrdes visuais
convencionais ao ressignificar objetos do
cotidiano em composigdes tipograficas
autorais. Um experimento que afirma o erro,
o improviso e o cotidiano como poténcias
grdaficas e conceituais no fazer design.

FICHA-TECNICA

Projeto de Cartazes desenvolvido pelas
estudantes: Maria Fernanda Seibel e Sofia
Terzian Simonka Professor orientador: Daniel
Trench Disciplina: PGD

AUTORIA
Maria Fernanda Seibel e Sofia Terzian
Simonka
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DESIGN GRAFICO
PROJETOS ESTUDANTIS

Salve o Brasil dos
brasileiros: Matraca,
um laboratorio
criativo de pesquisa e
design

DESCRIQAO DO PROJETO

Matraca é um ecossistema de pesquisa e
design que nasce da urgéncia de romper
com visdes estereotipadas e para colocar “o
Brasil dos brasileiros” no centro da criagdo.
Propde um novo olhar sobre o territoério,
valorizando a diversidade cultural por meio
da escuta, da investigagdo e da criagdo. O
projeto estrutura uma metodologia propria,
com forte embasamento teorico e praticas
decoloniais, e apresenta identidade visual

e estratégica que expressam a pluralidade
brasileira. Matraca é design como ferramenta
politica e poética, que transforma narrativas
em memoria e pertencimento.

FICHA-TECNICA

Paulo Reis (orientador), Autoria: Brenda
Freires e Clara do Amaral Projeto de
Graduagdo em Design - PGD Il

AUTORIA
Brenda Freires e Clara do Amaral
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DESIGN GRAFICO
PROJETOS ESTUDANTIS

ESTUDIO MOS -
DESIGN APLICADO
A INDUSTRIA DA
MUSICA

DESCRIQAO DO PROJETO

“Estudio Mos: design aplicado a indUstria

da musica” é um projeto de identidade

visual para um estudio de design homonimo
idealizado em ambiente académico e voltado
para a IndUstria da MUsica. A partir do
proposito - Mais que ouvir, escutar. Mais que
ver, enxergar. Design que escuta. Som que
enxerga, do nome Mds (anagrama de som
somado ao pronome nos) e do entendimento
do modelo de negbcio, a identidade visual
da marca foi construida e traduzida em um
universo que propde um contraponto entre
forma e musica, visdo e audigdo. Assim, com
experimentagdes manuais que extrapolam o
processo e se tornam base da linguagem graf
ica, a identidade se desdobra em variagdes
sensoriais e flexiveis, adapta-se a diferentes
formatos e ref lete a personalidade, esséncia
e objetivos do estUdio em questdo.

FICHA-TECNICA
TRABALHO DE PGD - PROJETO DE MARCA DE
PRODUTO orientado pelos professores Danilo
Cid e Luis Américo

AUTORIA
Ana Clara Henriques de Oliveira e Daniela
Alves
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DESIGN GRAFICO
PROJETOS ESTUDANTIS

Tropicdlia ou Panis
et Circencis: Edicdo
Especial

DESCRIGAO DO PROJETO

Projeto dedicado a criagdo de uma edigdo
especial do disco de vinil Tropicdlia ou Panis
et Circencis, manifesto sonoro do movimento
Tropicalista, como forma de homenagear

o impacto histoérico da corrente na cultura
brasileira. Além do redesign do encarte do
disco em uma edigdo exclusiva, o projeto
inclui a criagdo de um cartdo memorial e um
livreto que contém as letras das musicas,
textos histoéricos e fotografias do movimento;
ampliando a experiéncia afetiva do objeto
grafico. Mais do que um redesign, o projeto é
um convite a revisitar e celebrar o momento
efervescente, criativo e transformador do
Tropicalismo no Brasil. Apresentado para
conclusdo do curso de Design Grdafico.

FICHA-TECNICA
Criagdo e produgdo: Heloisa dos Santos de
Souza Orientagdo: Prof. Dra. Cassia Leticia
Carrara Domiciano

AUTORIA
Heloisa dos Santos de Souza e Cassia Leticia
Carrara Domiciano
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DESIGN GRAFICO
PROJETOS ESTUDANTIS

Mestres da Vila

DESCRIQAO DO PROJETO

O projeto Mestres da Vila € uma experiéncia
grafica que retrata elementos, detalhes e
vivéncias de oito pessoas com trabalhos
manuais no bairro da Vila Mariana, na
cidade de Sdo Paulo. As profissbes
escolhidas foram: Barbeiro, Relojoeiro,
Sapateiro, Chaveiro, Costureira, Confeiteira,
Manicure e Carimbeira. Cada um deles &
representado em dois cartazes, um que
foca no individuo (Mestres) e outro que
aponta objetos e elementos presentes

na profissdo (Ferramentas). Através de
entrevistas e conversas informais, foi possivel
reunir imagens, elementos e historias para
representd-los graficamente.

FICHA-TECNICA
PROFESSOR: Weberson Santiago

AUTORIA
Jodo Grecco Ferreira Costa

273



DESIGN GRAFICO
PROJETOS ESTUDANTIS

Vortex

DESCRIGAO DO PROJETO

Vortex é um coletivo de festas de musica
eletronica experimental de Belém do Pard,
com estética inspirada na cultura pop e
raves dos anos 90. Voltada para o pUblico
LGBTOIAP+, mulheres e outras minorias. Ela
nasce para dar voz d estranheza e celebrar o
caos como poténcia criativa, transformando
arte e movimento em conexdo. E o nexo em
meio a entropia. A identidade visual reflete
essa esséncia livre e experimental. O logotipo
foi criado a partir de slime. Essa textura
orgdnica deu origem a uma marca fluida e
mutante, onde as letras “X” se desdobram
em grafismos que evocam corpos dangantes,
vibrantes e sem amarras.

FICHA-TECNICA

FICHA TECNICA Motion Design | 3D: Eric
Fernando Fotografia | Filmagem: Matheus
Melo Danga | Modelo: Cicero Pinheiro
Cenografia: Verinaldo Melo

AUTORIA
Beatriz Costa de Melo, Prof. Me. Savio
Almeida Fernandes
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DESIGN GRAFICO
PROJETOS ESTUDANTIS

Cinica

DESCRIGAO DO PROJETO

“Cinica” € uma tipografia e um projeto
experimental que desafia a funcionalidade e
a expressividade da letra através da criagdo
de pecas de design. Desenvolvida como

uma fonte hibrida, foi feita em combinagdo
da caligrafia gotica com tragos das letras
romanas, e as aplicagdes destacam seu
potencial pratico ao apresentar a legibilidade
e a versatilidade em composigdes graficas,
enquanto também funcionam como pecgas
provocativas, irdnicas e de grande impacto
visual. Para enfrentar a auséncia e/ou os
estereotipos associados as letras goticas na
comunicagdo visual contempordnea, “Cinical]
€ uma tentativa debochada de gerar novas
possibilidades para o estilo e promover uma
reflexdo sobre a originalidade e a inovagdo no
design grafico e tipografico.

FICHA-TECNICA

Autor: Leonardo Knust Orientadora: Julie Pires
Banca: Julie Pires, Nair de Paula Soares e
Pedro Lomba

AUTORIA
Leonardo Knust
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DESIGN GRAFICO
MATERIAL DE AUTOPROMOCAO

Casa Rex Domo Bar

DESCRIGCAO DO PROJETO
Livro que reune 260 ilustragdes criadas para a
comunicar a programagdo musical do Domo,

bar localizado na regido central de Séo Paulo.

FICHA-TECNICA

Gustavo Piqueira, Samia Jacintho, Carol
Vapsys, Luiz Mello, Kaique Xavier, Melissa
Passos

AUTORIA
Casa Rex

CLIENTE
Casa Rex & Domo
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DESIGN GRAFICO
MATERIAL DE AUTOPROMOGCAO

Oual o coletivo de
tempo? Colletivo 20
Anos

DESCRIQAO DO PROJETO

Criagdo da campanha de autopromogéo
do Colletivo para celebrar os 20 anos

de existéncia do estUdio, transformando

a reflexdo sobre os ciclos da vida e o
envelhecimento em uma narrativa visual
poética e bem humorada. O ensaio
fotografico, que substitui os socios por seus
familiares (pais do Marcelo, David e Fabio
- e a mde da Vanessa; socios do Colletivo
e amigos hd 25 anos ) no centro de SP, é
coroado pela assinatura-conceito: “Qual

o coletivo de tempo?”. A frase sintetiza a
proposta, fazendo uma ponte inteligente
entre o nome do estidio e uma provocagdo
sobre a valorizagdo real do tempo vivido
juntos.

FICHA-TECNICA

Gerente de Projetos: Marianna Tritapepe
Assistente de Projetos: Carlos Henrique
Direcdo Criativa: Marcelo Roncatti e Vanessa
Queiroz Estratégia e Redagdo: Mayra Lins,
Edna Marques e Daniel Furuno Planejamento
de Comunicagdo: Beatriz Zuanazzi Diregdo
de Arte: Marcelo Roncatti Tipografia: Dan
Schunck Design: Barbara Luppi e Giuliano

Di Martino Motion: Rebeca Prado Gerente

de Comunidade: Lais de Melo Foto: Rodrigo
Marques Styling: Drica Cruz Maquiagem: Vito
Mariella Videocase: Vicenzo Varin

AUTORIA
Colletivo

CLIENTE
Colletivo
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DESIGN GRAFICO
MATERIAL DE AUTOPROMOCAO

Almanaque

DESCRIQAO DO PROJETO

A Almanaque € um estudio de design focado
no desenvolvimento de embalagens, marcas
e produtos, aplicando em cada projeto

uma metodologia colaborativa que envolve
estratégia e storytelling.

FICHA-TECNICA

Diregdo Criativa: Bruno Becher, Rafael
Rudnicki Design: Carlos Teles, Bruno Becher,
Rafael Rudnicki Copywriting: Vitor Albano
Estratégia: Camila de Paula, Thais Gabardo
Motion Design: Pedro Bonatto, Bruno Becher
Fotografia: Fernando Zanoni, Yasmin Schafer
Website Design: Almanaque Estudio Website
Development: Marco Cuel Website Project
Management & Consultancy: Paulo Trovatto

AUTORIA
Almanaque

CLIENTE
Almanaque
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DESIGN GRAFICO
MATERIAL DE AUTOPROMOGCAO

Kit Caxa 10 anos

DESCRIQAO DO PROJETO

Para celebrar os 10 anos do Estudio Caxa,
em 2025, desenvolvemos um kit especial de
lembrangas dedicado a clientes, parceiros e
amigos. Além dos objetos criados, langamos
uma identidade visual inédita para o estidio,
explorando pela primeira vez a construgdo da
propria marca.

FICHA-TECNICA
Vitor Brito Pereira e Renato Brito Mamede
Fotos: Isabella Lovisolo Pérez

AUTORIA
Estudio Caxa

CLIENTE
EstUdio Caxa
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DESIGN GRAFICO
MATERIAL DE AUTOPROMOCAO

GRECO 20.25

DESCRIQAO DO PROJETO

Fomos responsdveis pela criagdo da nova
identidade da Greco, escritério de design
independente, que completou 20 anos em
2025. O projeto previu a revisdo dos principais
elementos da marca: logotipo, tipografia,
paleta cromdatica, elementos acessoérios

e discursos. O resultado € um sistema que
posiciona a Greco como uma empresa atenta
as mudangas do mundo. Um video manifesto e
um contra-manifesto (contendo o que a marca
ndo acredita) resumem o projeto.

FICHA-TECNICA

Alexandre Fonseca, Allan Alves, Ana Carolina
Resende, Bernardo Sek, Cristiana Braz,
Débora Colares, Eduardo Ouvido, Emilia
Junqueira, Elis Torchetti, Filipe Silva, Flavia
Siqueira, Flora Magalhdes, Frederico Quintdo,
Gustavo Greco, Isabella Pdmela de Leles,
Ligia Antunes, Luciana Castro, Marcelo
Batista, Patricia Castro, Ricardo Donato,
Taina Evaristo, Thiago de Oliveira, Victor
Fernandes, Victor Silva, Vitor Garcia e Vitor
Santiago.

AUTORIA
GRECO

CLIENTE
GRECO
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DESIGN GRAFICO
MATERIAL DE AUTOPROMOGCAO

Po de Polen

DESCRIQAO DO PROJETO

Para comemorar seus 20 anos de mercado, a
Néktar langou uma plataforma de contetdos
chamada Po6 de Polen. Além de criar projetos
de design e branding, a empresa decidiu usar
a maturidade e o conhecimento adquiridos
em seus 20 anos para oferecer contetdos
relevantes para o setor. Foi criada uma drea
do site que reune artigos e compartilha os
episddios de podcast. No final de 2024,

foi realizado um evento de comemoragdo
dos 20 anos da empresa onde aconteceu
uma palestra na Design Week de POA, e

foi langada uma revista com a tematica

que guiou o primeiro episodio do podcast:
“20 pistas para marcas do futuro”. Como
uma agdo comemorativa de autopromogdo
da empresa, o evento, a revista e os
conteUdos elaborados para a plataforma se
desdobraram em varias pegas que promovem
a marca.

FICHA-TECNICA

Diregdo Criativa: Paula Langie Conteudos

da Plataforma: Roberta Hentschke Design:
Gabriel Hoch Jaques, Patricia Ugalde,
Augusto Santos, Vithor Borges, Matheus

Fritz, Flavia Hocevar Motion: Vithor Borges e
Thomas Becke Miguel Redagdo: Paulen Renck
e Maria Eduarda Loh Atendimento e Produgdo:
Aline Reis, Fabiana Silva Impressdo: Grafica
Comunicagdo Impressa Estudios: Somos e Pro
Hub Apoio Podcast: Escola de Comunicagdo,
Artes e Design - Famecos PUCRS
Experimento: Leo Reis Cenas: Luis Ferreira

AUTORIA
Néktar Design e Branding

CLIENTE
Néktar Design e Branding
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DESIGN GRAFICO
MARCA DE PRODUTO OU SERVICO

Ney Matogrosso

DESCRIQAO DO PROJETO
Identidade visual para exposigdo Ney
Matogrosso

FICHA-TECNICA
Gustavo Piqueira, Samia Jacintho, Carol
Vapsys, Luiz Mello, Kaique Xavier

AUTORIA
Casa Rex

CLIENTE
MIS - Museu da Imagem e do Som
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DESIGN GRAFICO
MARCA DE PRODUTO OU SERVICO

52° Festival
Internacional
Cervantino

DESCRIQAO DO PROJETO

Projeto de identidade visual para o 52°
Festival Internacional Cervantino (FIC),
realizado em Guanajuato, México, tendo

o Brasil como pais convidado de honra em
2024. O festival, considerado o maior da
América Latina, constroéi a cada edigdo uma
tematica ligada ao pais homenageado,

com foco em questdes globais e expressdes
artisticas atuais. A identidade visual usou
paleta inspirada no Tropicalismo, traduzindo
a diversidade cultural brasileira. Elementos
feitos @ mdo — padrdes, grafismos e
ilustragdes — basearam-se na cultura popular,
na fauna e na flora para as manifestagdes
artisticas, como teatro, musica, cinema e
danga. A tipografia Vinila, criada por uma
designer brasileira, foi escolhida por sua
familia extensa de pesos, reforgando a
presenca do Brasil no evento.

FICHA-TECNICA

Alexandre Fonseca, Allan Alves, Ana Carolina
Resende, Bernardo Sek, Cristiana Braz,
Débora Colares, Eduardo Ouvido, Emilia
Junqueira, Elis Torchetti, Filipe Silva, Flavia
Siqueira, Flora Magalhdes, Frederico Quintdo,
Gustavo Greco, Isabella Pdmela de Leles,
Ligia Antunes, Luciana Castro, Marcelo
Batista, Patricia Castro, Ricardo Donato,
Taina Evaristo, Thiago de Oliveira, Victor
Fernandes, Victor Silva, Vitor Garcia e Vitor
Santiago. Motion: Deborah Rhuama

AUTORIA
GRECO

CLIENTE
Appa Associagdo Pro-cultura e Promogdo das

Artes
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DESIGN GRAFICO
MARCA DE PRODUTO OU SERVICO

Fruticola

DESCRIGAO DO PROJETO

A Fruticola € um servigo de hospedagem rural
que transforma antigas casas da Fazenda
Cachoeirinha, em Minas Gerais, em uma

vila de acolhimento e memoria. Seu projeto
de identidade visual foi concebido para
resgatar a afetividade do campo e valorizar

a simplicidade como linguagem central.
Inspirada na estética dos armazéns rurais,
nas caixas de frutas e nos panos de prato
bordados, a marca constréi um universo
grdfico plural, manual e caloroso. Texturas,
tipografias variadas e ilustragdes no estilo
Naif, em dialogo com artistas como Djanira

e Henry Vitor, ddo vida a uma comunicagdo
que une tradi¢do e contemporaneidade. O
resultado é uma identidade que legitima o
territério e projeta a Fruticola como referéncia
em hospitalidade rural auténtica e afetiva.

FICHA-TECNICA

Concepgdo: Luisa Flora e Gabriela Flora
Direc¢do de criagdo: Ana Luiza Bernardo e
Arthur Duarte Design: Barbara Luppi e Ana
Luiza Bernardo Ilustragdo: Henrique Afonso e
Arthur Duarte Fotografia e video: Randy Vieira
e Mikael Silva Motion graphics: Bruno Azzani

AUTORIA
Lasca

CLIENTE
Fruticola
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DESIGN GRAFICO
MARCA DE PRODUTO OU SERVICO

Sociedade Canina -
Marca de Produto ou
Servico

DESCRIQAO DO PROJETO

Seu cachorro deveria comer apenas comida
de verdade. Sem segredos, sem conservantes,
feita com ingredientes naturais e temperos de
verdade. A Sociedade Canina nasceu desse
proposito inquestiondvel, e nosso papel foi
dar forma a essa visdo através do design. Foi
um daqueles trabalhos em que colocamos
tudo o que temos: posicionamento, naming,
identidade, Ul & UX, ilustragdo, fotografia,
animagdo, embalagens e produtos. O
diferencial & que ndo criamos apenas uma
marca, mas uma sociedade: um lugar

de pertencimento, leveza e orgulho para
quem cuida de cdes. Com uma pitada de
estranheza, buscamos surpreender em cada
detalhe, misturamos tipografia sdbria com
ilustragbes enigmaticas, fotografia crua com
narrativa divertida. O resultado é uma marca
que foge da féormula e respira autenticidade.

FICHA-TECNICA

Diregdo Criativa - Gabriel Macohin
Estratégia, Nome e Design — Gabriel Macohin,
Paulo Doi, Rafael Alves, Fernanda Lima
Ilustragdo - Fernanda Lima Animagdo -
Fernanda Lima, Paulo Doi Ul & UX — Gabriel
Macohin Fotografia - Jota Oshiro Food Styling
- Nicole Khouri, Guilherme Lima Programagdo
- Yan Hilsebusch

AUTORIA
Petrikor

CLIENTE
Sociedade Canina
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DESIGN GRAFICO
MARCA DE PRODUTO OU SERVICO

14? Bienal Brasileira
de Design

DESCRIGAO DO PROJETO

A 14® Bienal Brasileira de Design foi realizada
pela primeira no Nordeste, em Aracaju/

SE, dando continuidade & proposta da

ADG de descentralizar o olhar e valorizar a
diversidade do Brasil. A identidade inspira-
se na danga “Parafusos”, patrimdnio
historico, cultural e imaterial do estado

de Sergipe, para traduzir o tema “Giros:
movimentos que ddo voz ds nossas historias,
culturas e identidades”. O giro representa
deslocamento, transformagdo e conexdo:
como o parafuso, o design brasileiro também
fixa, desata, atravessa camadas e desloca
eixos. Com um logotipo que danga em giro e
imagens 3D iridescentes que homenageiom
elementos locais, o sistema rompe a
estética estereotipada de representagdo do
Nordeste e se afirma como uma identidade
essencialmente em movimento, sensorial e
simbolica.

FICHA-TECNICA

Diregdo criativa: Coordenagdo 14° Bienal
Brasileiro de Design (Adriane Shibata
Santos, Dandara Almeida, Gustavo Greco,
Haro Ristow Wippel Schulenburg, Isadora
Burmeister Dickie, Jonathan Prateat, Laila
Rotter Renato Faccini e Thais B. de Araujo)
Identidade Visual: Design Camila Mattos
Breno Loeser Vicent Bernardo Alves Motion
Design Eduardo Franga 3D Bruno Faiotto
Redagdo: Camila Rocha Identidade Sonora:
Consoante Soma de Sons Pesquisa e
curadoria musical: Patrick Tor4 Cessdo de
arquivos sonoros locais: Luis Américo Bonfim /
Visanthropos Project

AUTORIA
Camilla Mattos, Bruno Faioto, Eduardo Franga
+ Coordenacdo 14° Bienal de Design

CLIENTE
ADG Brasil
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DESIGN GRAFICO
MARCA DE PRODUTO OU SERVICO

Alex Marques
Arquitetura

DESCRIQAO DO PROJETO

Alex Marques Arquitetura apresenta uma
identidade que une ousadia e sofisticagdo.
As ilustragdes inspiradas no Guaimbe,
reinterpretadas em tragos orgdnicos e
graficos, simbolizam vitalidade e conexdo
com a natureza. Em contraste, o design
minimalista e a tipografia limpa trazem
racionalidade e precisdo. Essa dualidade
cria um sistema visual Unico, elegante e
disruptivo, que posiciona o estudio como
autoral e visiondrio, refletindo sua esséncia
de transformar espagos em experiéncias
marcantes.

FICHA-TECNICA

Designer Grdfico & Ilustragdes - Antoniel
Felainne Designer Grafico - Allex Leandro
Motion Design - Lukas Martins (Motion Lucky)

AUTORIA
by LOTIPA

CLIENTE
Alex Marques

287



DESIGN GRAFICO
MARCA DE PRODUTO OU SERVICO

JULIA DRUMOND
Arquitetura

DESCRIQAO DO PROJETO

A marca JUlia Drumond Arquitetura nasce da
dualidade entre concreto e vidro. O concreto
representa a forga, a base e o brutalismo das
formas, enquanto o vidro traduz leveza, luz e
essencialismo. Essa tensdo € traduzida em
uma identidade que alterna peso e sutileza:
um logotipo cambiante entre bold e light,
estruturado mas fluido, onde o espago
negativo tem tanto valor quanto o trago. A
composigdo reflete o equilibrio entre matéria
bruta e transparéncia poética, transformando
contraste em identidade.

FICHA-TECNICA
Design Grafico e 3D - Antoniel Felainne
Motion Design - Allex Leandro

AUTORIA
by LOTIPA

CLIENTE
JUlia Drumond
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DESIGN GRAFICO
MARCA DE PRODUTO OU SERVICO

Ainda Ndo e o Fim do
Mundo

DESCRIQAO DO PROJETO
Identidade visual para exposigdo coletiva no
Paco das Artes.

FICHA-TECNICA
Gustavo Piqueira, Samia Jacintho, Carol
Vapsys, Kaique Xavier

AUTORIA
Casa Rex

CLIENTE
Paco das Artes
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DESIGN GRAFICO
MARCA DE PRODUTO OU SERVICO

Arte dos Mestres

DESCRIGAO DO PROJETO

Identidade visual exposi¢gdo Arte dos Mestres.

FICHA-TECNICA

Gustavo Piqueira, Samia Jacintho, Carol
Vapsys, Luiz Mello, Kaique Xavier, Maria Luisa
Falcdo

AUTORIA
Casa Rex

CLIENTE
Artesol
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DESIGN GRAFICO
MARCA DE PRODUTO OU SERVICO

Vogue Brasil 50 anos

DESCRIQAO DO PROJETO
Marca para os 50 anos da icdnica revista de
moda.

FICHA-TECNICA
Gustavo Piqueira, Samia Jacintho, Luiz Mello

AUTORIA
Casa Rex

CLIENTE
Vogue Brasil
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DESIGN GRAFICO
MARCA DE PRODUTO OU SERVICO

Redesign Lubrax

DESCRIQAO DO PROJETO

Lubrax, um icone brasileiro com décadas

de alta qualidade e confianga, inicia uma
nova fase emocionante. Sua nova identidade
visual reafirma o compromisso com inovagdo,
sustentabilidade e o futuro da mobilidade.
Mais que um rebranding, esta evolugdo
consolida a marca como referéncia em
lubrificantes, alinhando-se ds tendéncias e
novas exigéncias por solugdes eficientes. Com
design moderno e dindmico, a nova identidade
reflete a miss@o de oferecer tecnologia e

alto desempenho, impulsionando o setor. As
embalagens evoluiram para praticidade e
clareza, facilitando a escolha do lubrificante
ideal para cada aplicagdo, preservando

a esséncia da marca e reforgando seu
compromisso com inovagdo e performance.

FICHA-TECNICA
Desenvolvido por Design Bridge and Partners
Brasil

AUTORIA
Design Bridge and Partners Brasil

CLIENTE
Vibra Energia
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DESIGN GRAFICO
MARCA DE PRODUTO OU SERVICO

CHUMBO & SOUL

DESCRICAO DO PROJETO

Identidade visual para a audio série CHUMBO
& SOUL que narra a realidade da populagdo
negra brasileira durante os anos da ditadura
sob a otica da musica e dos bailes blacks das
décadas de 70 e 80.

FICHA-TECNICA

Apresentagdo: Gilberto Porcidonio
Coordenagdo editorial: Flavia Vieira Pesquisa
e entrevistas: Mariana Moreira Roteiros:
Mariana Moreira, André Emidio, Flavia Vieira
e Flora Thomson-DeVeaux Consultores

de roteiro: Paula Scarpin, Rafael Spinola,
Aurélio Aragdo e Lucas Pedretti Geréncia de
produgdo: Juliana Jaeger Identidade visual:
Dnego Justino Coordenagdo de Arte: Gustavo
Nascimento Coordenagdo de produto: Bia
Ribeiro Producdo executiva: Guilherme
Alpendre e Marcela Casaca

AUTORIA
Dnego Justino

CLIENTE
Radio Novelo / Audible
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DESIGN GRAFICO
MARCA DE PRODUTO OU SERVICO

Foto de Quebrada

DESCRIQAO DO PROJETO

Identidade visual para a 3° edigéo da
exposicdo Foto de Quebrada realizada em
Ceilandia - Distrito Federal. A exposigdo &

o resultado de um concurso de fotografias
que celebra artistas periféricos de diferentes
regides do Brasil.

FICHA-TECNICA

Dir. de Produgdo-Henrique Pena de Jesus
Coord. Administrativo Financeiro-Natalia
Botelho Dir. Artistica—Rayane Soares Coord.
de Comunicagdo—-Gustavo Santos Design

- Dnego Justino Expografia-Gabriela Maria
da Silva Iluminag@o-Wdson Pereira Ass. de
montagem-Davi Lidia,Elfa Web Design-
Lucas Sant’ana Curadoria-Bruna Paz,Cled
Pereira,Gu da Cei,Ros4 Mediag@o-Pamella
Wyla Cobertura Fotografica-Ana Flavia
Barbosa Cobertura Audiovisual-Henrique
Jesus,Lucas Marcelo Ass. de Inprensa-Vinicius
Remer

AUTORIA
Dnego Justino

CLIENTE
Jovem de Expressdo
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DESIGN GRAFICO
MARCA DE PRODUTO OU SERVICO

Samba na Gamboa

DESCRICAO DO PROJETO

Samba na Gamboa é um programa de TV
dedicado a muUsica, com foco no samba.

Na nova temporada, a identidade visual

é reformulada a partir de referéncias a
arquitetura do bairro da Gamboa, no Rio

de Janeiro, evocando também os simbolos
Adinkra presentes na cultura africana. Esses
elementos dialogam com a historia do local,
onde portdes erguidos por mdos negras
acabavam servindo como barreiras que os
proprios construtores ndo podiom atravessar.
A proposta busca revisitar essa memoria para
fortalecer a compreensdo do presente.

FICHA-TECNICA

Diretora de conteldo e programagdo: Antonia
Pellegrino Diregdo de criagdo: Felipe Honda
Pesquisa e Identidade visual: Felipe Honda
Ilustragdes: Felipe Honda Equipe de design:
Camila Nassau, Felipe Honda e Péricles Silva

AUTORIA
TV Brasil
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DESIGN GRAFICO
MARCA DE PRODUTO OU SERVICO

Expo Revestir 2025

DESCRIGAO DO PROJETO

Projeto de comunicagéo visual e sinalizagdo
criado para a Expo Revestir, maior feira de
revestimentos e acabamentos da América
Latina, reunindo indUstria, arquitetura e
design em um ambiente de troca e negocios.
Em 2025, a feira alcangou sua maior

edi¢do da histéria, reunindo mais de 82 mil
visitas, 300 expositores, 1.248 convidados
internacionais e mais de 65 mil m? de feira
espalhados por seis pavilhdes.

FICHA-TECNICA

Time CAXA: Diretor Criativo: Vitor Brito
Pereira Designers: Renato Brito Mamede,
Stella Bonici, Jodo Maiolini e Laura Nunes.
Fotos: Raquel Santos 3D: Studio Cosmo Time
Anfacer: André Campana, Gabriela Costa,
Agnes Souza, Silvia Colaianni, Giovanna
Minervini.

AUTORIA
EstUdio Caxa

CLIENTE
Anfacer
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DESIGN GRAFICO
MARCA DE PRODUTO OU SERVICO

Ponta da Lingua

DESCRIC}AO DO PROJETO

A identidade visual para o dlbum Ponta

da Lingua, de Sofia Freire, € um projeto de
design que traduz visualmente a esséncia
multifacetada e experimental da artista.

As principais caracteristicas sdo a estética
digital, com texturas de grdo, efeitos de
glitch e sobreposi¢gdes de imagens que
criam um visual que remete aos anos 90. A
linguagem visual se conecta diretamente
com a sonoridade do album: os glitches
respondem & experimentagdo com samples,
as sobreposi¢gdes de cores e formas refletem
as camadas de voz e sintetizadores, e a
tipografia pixelizada evoca a fusdo entre o
analoégico e o digital. E uma proposta que
foge do polido e do 6bvio, evidenciando o
quadrado, forma caracteristica de capas
de discos, como um modulo replicado em
detalhes para a identidade visual.

FICHA-TECNICA
Ligatura

AUTORIA
Ligatura

CLIENTE
Sofia Freire
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DESIGN GRAFICO
MARCA DE PRODUTO OU SERVICO

Inezita Barroso:
100 anos de Viola e
Pioneirismo

DESCRIQAO DO PROJETO

O projeto desenvolve a identidade visual da
mostra “Inezita Barroso: 100 anos de viola
e pioneirismo”, promovida pelo Sesc Mogi
das Cruzes em celebragdo ao centenario

da artista, que reuniu 15 atividades em sua
homenagem. A proposta tem como eixo o
conceito de “enraizamento”, inspirado em
uma afirmagdo de Inezita a Revista Brasil
em 1990: “Uma coisa sem raiz voa, o vento
leva e desaparece”. Em suas apresentagdes
e programas, como o “Viola, Minha Viola”,
foi notado que ela frequentemente utilizava
vestidos floridos, saias rodadas, lengos e
chapéus de palha, elementos tipicos do
vestudrio tradicional do interior brasileiro.

A identidade visual busca resgatar essa
dimensdo simbolica, centralizando o projeto
grafico na apropriagdo de estampas e
bordados caipiras.

FICHA-TECNICA

Realizagdo: Sesc Mogi das Cruzes Projeto
grafico: Thaise Amorim e JUlia Franga Textos
livreto: Kelly Santos Entrevistados livreto:
Maridngela Zan, Paulo Freire, Flavio Francisco
de Morais e Aloisio Milani Fotos do livreto:
Thiago Akira Entrevistados: Maridngela Zan,
Paulo Freire, Flavio Francisco de Morais e
Aloisio Milani Pesquisa e textos: Kelly Santos
Projeto grafico: Thaise Amorim e JUlia Franga

AUTORIA
Thaise Amorim e Julia Franga

CLIENTE
Sesc Mogi das Cruzes
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DESIGN GRAFICO
MARCA DE PRODUTO OU SERVICO

Moka Clube -
Expedicdo Cafe

DESCRIQAO DO PROJETO

Moka Clube € uma plataforma de assinatura
e venda de cafés especiais que seleciona

e oferece grdos de diferentes regides do
Brasil. O projeto teve como principal objetivo
a criagdo da identidade para uma colegdo
cdpsula de merchandise. A intengdo era criar
uma colegdo que expressasse o que é café
especial para a marca e aumentasse o seu
awareness. O conceito foi criado pensando
no café como um sentimento, dando origem
a colegdo Expedigdo Café. Um retorno a

um lugar onde o tempo ndo passa, repleto
de nostalgia. A colegdo retrata cenas
comuns do interior do Brasil, presentes

na memoria afetiva e coletiva. O conceito
gerou ilustragdes, selos e aplicagdes. Foram
produzidos canecas, pins, camisetas, bonés,
tote bags, stickers, posters, um Kit Expedigdo
Café e a identidade da campanha.

FICHA-TECNICA

Diregéo Criativa: Fellipe Canalli Design:
Fellipe Canalli e Gustavo Gnatta Ilustragdo:
Romolo D'Hipolito Redagdo: Marcos
DelLacumbre Estratégia: Rodolfo Vencato
Fotografia: Richard Van Hattem 3D: Alvaro
Zacarias

AUTORIA
Fellipe Canalli + Gustavo Gnatta

CLIENTE
Moka Clube
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DESIGN GRAFICO
MARCA DE PRODUTO OU SERVICO

Congonhas na Netflix:
o design como ordem
do caos

DESCRIQAO DO PROJETO

Congonhas: Tragédia Anunciada reconstroi,
em detalhes, os dois minutos que
transformaram um acidente aéreo em um
dos episddios mais marcantes da aviagdo
brasileira. O desafio foi traduzir depoimentos,
dados e reportagens em um universo visual
capaz de informar e, ao mesmo tempo,
transmitir a intensidade das sensagdes
provocadas pelo evento. Inspirado no universo
da aviagdo e na investigagdo jornalistica,

o design incorpora colagens, documentos

e diagramas técnicos, evoluindo de forma
ordenada para o caos conforme a narrativa
avanga. Mapas unem precis@o e percepgdo
humana, timelines criam ritmo e tensdo,

e ilustracdes equilibram tragos rigidos e
orgdnicos. Mais do que ilustrar, o design
conduz a experiéncia.

FICHA-TECNICA

DIRETORES CRIATIVOS: Breno Pineschi e
Rafael Cazes DESIGNER: Gianlucca Segato
HEAD DE GESTAO: Fernanda Rodrigues
HEAD DE COMUNICACAOQ: Gabriela Barbosa
GERENTE DE PROJETOS: Fernanda Rodrigues
COORDENACAO: Sandessa Knaus REDATOR:
Vinicius Cambruzzi MOTION DESIGN: Marcos
Rigobello e Alex Rezende COORDENADORA
DE POS PRODUGCAOQ: Tutu Mesquita

AUTORIA
HardCuore

CLIENTE
Prédigo
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MARCA DE PRODUTO OU SERVICO

Semana do Design
Ital 24

DESCRIQAO DO PROJETO

A Semana do Design Itau 24 se apresenta
como um marco de conexdo entre marca,
inovagdo e futuro. Em sua nova edigdo, apods
o rebranding e com a tagline renovada,

o evento assume o papel de catalisar
percepgdes e consolidar o Itat como uma
marca que se transforma a partir do design.
O tema “Design Feito de Futuro” foi traduzido
em uma identidade grafica contempordnea
onde o movimento, o tempo e a evolugdo se
materializam em grafismos tridimensionais
inspirados na geometria da pedra — simbolo
de solidez do Itau.

FICHA-TECNICA

Designer Independente Marcelo Siqueira
Equipe de Design Itau Ary Suptitz, Barbara
Lima, Ilvon Bezerra, Juliana Silva, Kelvyn
Lopes, Marina Riecken, Priscila Bianchini,
Regys Lima e Sarah Pacheco Artista 3D Jodo
Gabriel

AUTORIA
Ital & Marcelo Siqueira

CLIENTE
Itay Unibanco
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DESIGN GRAFICO
GRAFICA APLICADA

Baralho Parque das
Emocoes

DESCRIQAO DO PROJETO

“Parque das Emogdes” € um baralho feito
para inspirar adultos e criangas a falar

sobre os sentimentos de forma divertida.
Sdo 40 cartas que trazem, de um lado, uma
ilustragdo e uma pergunta correspondente

a uma emogdo; e, do outro, uma explicagéo
curta sobre por que nos sentimos assim e o
que fazer para lidar com isso. Conversar com
as criangas sobre emogdes € fundamental
para o desenvolvimento e a satde mental
delas. O formato de caixa e cartas estimula
a interagdo de forma ludica, seja em familia,
seja na escola e entre amigos. Além disso,

a publicagdo também é um produto social
com potencial de doagdo de mais de RS 200
mil para 4 ONGs que trabalham pela satde,
educagdo e inclusd@o socioambiental no pais.

FICHA-TECNICA

Roberta Faria, Rodrigo Pipponzi, Claudia
Inoue, Marcia Kedouk, Adriana Kichler, May
Tanferri, Débora Lublinski, Robson Novaes,
Natalia Schiavon, Ana Maria de Paula,
Isadora Guedes, Paula Lima, Marcia Di
Domenico, Amy Maitland, Ana Matsusaki,
Gustavo Pedrosa, Henrique Petrus, Jéssyka
Gomes, Liniker Eduardo, Pevé Azevedo,
Tayrine Cruz e Yasmin Ayumi

AUTORIA
MOL Impacto, Ri Happy e PBKIDS

CLIENTE
Ri Happy e PBKIDS
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DESIGN GRAFICO
GRAFICA APLICADA

Adénia - Grafica
Aplicada

DESCRIQAO DO PROJETO

Adénia, conhecida por “Moga do marketing
da Aff The Hype” ou pela fala “Eu vou escutar
K-Pop porque eu sou jovem” (que marcou a
guerra Millenials x Gen z em 2021), nasceu
como uma porta-voz do seu idealizador,
Matheus, para sua papelaria, Aff The Hype.
Nos Ultimos 4 anos ela se tornou muito

mais que um brago da Aff: uma influencer
digital. Juntando-se a campanhas de grandes
marcas como Ital e Maggi, ao lado de nomes
como Fernanda Torres e Leslie Baker, seu
crescimento borrou as linhas entre Adénia e
Aff The Hype. E aqui que entra nosso papel
no projeto. Trabalhamos para consolidar o
que é a Adénia, em um projeto que brilha em
identidade, personalidade e o carinho de toda
uma geragdo.

FICHA-TECNICA

Diregdo Criativa — Gabriel Macohin Estratégia
e Design - Gabriel Macohin, Paulo Doi, Rafael
Alves, Fernanda Lima llustragdo - Fernanda
Lima Animagdo - Fernanda Lima, Paulo Doi
Fotografia - Jota Oshiro

AUTORIA
Petrikor

CLIENTE
Aff The Hype
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DESIGN GRAFICO
GRAFICA APLICADA

NICE WORK, BUT -
Grafica Aplicada

DESCRIGAO DO PROJETO

“Nice Work, But” nasceu para provocar.
Criado em parceria com a Aff The Hype,
marca com mais de 1,7 milhdo de seqguidores,
com um tom de voz dcido e anticorporativo,

o drop satiriza a cultura corporativa unindo
humor e sofisticagdo grafica. Nosso papel
foi trazer frescor criativo em um momento em
que os produtos comegavam a se repetir. O
resultado € uma colegdo que a primeira vista
parece minimalista e premium, com Helvetica,
Pantones, relevos e papéis especiais, mas
que revela ironia e critica em rabiscos e
anotagdes furiosas. Essa dualidade entre
luxo e imperfeigdo transformou objetos de
escritério em comentdrios visuais sobre a
positividade téxica do ambiente corporativo,
projetando a Aff para um novo patamar de
design e narrativa.

FICHA-TECNICA

Diregdo Criativa — Gabriel Macohin, Fernanda
Lima e Mathoso Diregéo de Arte e Design -
Gabriel Macohin, Fernanda Lima, Rafael Alves
e Paulo Doi Ilustragdo - Fernanda Lima, Paulo
Doi Animagdo - Paulo Doi Fotografia - Jota
Oshiro

AUTORIA
Petrikor

CLIENTE
Aff The Hype
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GRAFICA APLICADA

Estacdo Oswaldo Cruz

DESCRIQAO DO PROJETO

O documentdrio “Estagdo Oswaldo Cruz”

faz um recorte sobre a histéria do samba
através do olhar e vivéncia de Marquinhos

de Oswaldo Cruz, mUsico e compositor que
como uma especie de “zelador da memoria”
revive os passos de Paulo da Portela e Cia
através do evento chamado “Trem do Samba”
que religiosamente parte de uma composigdo
de trem das 18h04 da Central do Brasil até

a estagdo Oswaldo Cruz no Rio de Janeiro,
data em que se comemora no Brasil, o Dia
Nacional do Samba em dezembro.

FICHA-TECNICA

Diretora de conteldo e programagdo: Antonia
Pellegrino Roteiro: Alice Lanari Diregdo de
criagdo: Felipe Honda Pesquisa e Identidade
visual: Felipe Honda Ilustragdes: Felipe
Honda Videografismo: Julia Gon / Lucas Pinto
Equipe de design: Camila Nassau, Felipe
Honda e Péricles Silva

AUTORIA
EBC

CLIENTE
TV Brasil
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DESIGN GRAFICO
GRAFICA APLICADA

Kits para presentear e
cartoes Mimoo

DESCRIGCAO DO PROJETO

Mimoo € uma marca de comércio online de
produtos infantis — como brinquedos e objetos
de decoragdo -, com curadoria focada em
design. Por realizar vendas somente no
ambiente digital, a entrega dos produtos
possui grande relevancia no contato com

os clientes. As manifestagdes graficas da
marca possuem sempre um carater ludico e
fazem uso de storytelling, buscando criar uma
experiéncia Unica para o consumidor final.

FICHA-TECNICA
Design: Estudio Pulpo Ilustragdo: Rafaela
Paoli Fotografia: Jordy Ribeiro

AUTORIA
Estudio Pulpo

CLIENTE
Mimoo
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DESIGN GRAFICO
GRAFICA APLICADA

Orna Fermentados

DESCRIQAO DO PROJETO

Ornd Fermentados € uma microfermentaria de
Londrina que traduz a cultura gastronémica
paranaense em suas bebidas. O projeto cria
um sistema visual aplicado em rotulos, eco
bags, copos, camisetas, bandeirolas, cartazes
e cartdes de visita, todos conectados por
ilustragdes coloridas inspiradas no cotidiano
brasileiro: a feira livre, a roda de amigos,

0 boteco de bairro e a comida simples e

bem feita. No vermute, o rotulo em formato
de guardanapo remete ao ritual de servir

uma dose no balcdo, enquanto a garrafa
“romarinho” carrega a memoria afetiva dos
bares brasileiros. O diferencial do projeto

& transformar cédigos populares em uma
identidade visual consistente, capaz de
ocupar diferentes suportes e criar uma
presenga marcante no mercado.

FICHA-TECNICA

Diregdo e design: Pedro Dutra e Pedro Vieira
Ilustragdo: Henrique Petrus Fotografia: Jota
Oshiro

AUTORIA
Capina

CLIENTE
Ornd Fermentados
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DESIGN GRAFICO
GRAFICA APLICADA

Sabor&Ar

DESCRIQAO DO PROJETO

As aplicagdes graficas desenvolvidas para o
restaurante Sabor&Ar traduzem o espirito de
um quintal brasileiro vivo, inclusivo e diverso.
Localizado em um parque municipal de
Londrina, o restaurante promove encontros
entre comida, cultura e comunidade. A
comunicagdo grafica exprime a persona
definida pelo restaurante como a “tia
brasileira gente boa”: acolhedora, engragada
e amorosa. As pecgas dialogam com a cultura
popular e brasileira de forma criativa e
acessivel, se mantendo fiel & comunicagdo
ja estabelecida, que também reforga vinculo
com o publico. O grande diferencial estd na
coeréncia entre identidade e experiéncia:

o design é funcional, divertido e altamente
identificavel pelo publico.

FICHA-TECNICA

Direcdo de arte: Felipe Augusto Ilustragdo:
Gabriel Santin e Manoela Cardoso Design:
Amanda Mayumi e Felipe Augusto Produgdo,
planejamento e pesquisa: Gabriela Laguna,
Marina Bigardi e Raissa Caramanico

AUTORIA
Leste

CLIENTE
Sabor&Ar
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DESIGN GRAFICO
GRAFICA APLICADA

Ouiero Café: Formas,
Expressoes e
Sensacgoes

DESCRIQAO DO PROJETO

O projeto de rebranding do Quiero Café nasce
da expansdo da rede de restaurantes e da
necessidade de consolidar um sistema de
identidade visual mais robusto, coerente e
proprietario. Neste contexto, as ilustragdes
criadas em sintonia com a tipografia exclusiva
desenvolvida para a marca reforgam a
mensagem de um negdcio que valoriza
encontros, sabores e memorias em cada
detalhe. De cafés especiais a produtos

de merchandising (como canecas, roupas,
acessorios), o design amplia o universo da
marca e reforga a experiéncia do consumidor.
Com tragos orgdnicos, cores vibrantes

e inspiragdo no universo de experiéncia

da marca, o resultado € um conjunto de
expressdes visuais que conectam o cotidiano
ao prazer do café, consolidando a identidade
do Quiero.

FICHA-TECNICA

Diregdo Criativa: Felipe B. Amaral Estratégia:
Bianca Groff Equipe de Design: Camila Sanzi,
Thomas Becke Ilustragdo: Thomas Becke

AUTORIA
StudioBah

CLIENTE
Quiero Café
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DESIGN GRAFICO
DESIGN PROMOCIONAL

Kayblack, A Cara do
Enquadro

DESCRIQAO DO PROJETO
Desenvolvemos a identidade visual de A
Cara do Enquadro, dlbum que inaugura

uma fase com pautas mais conscientes do
artista de trap Kayblack. O projeto, parte

da geometria do quadrado como metdfora
central e constroi um sistema visual de forte
simbolismo, conectado d cultura hip hop e ds
pautas que atravessam a obra.

FICHA-TECNICA
Design: Diego Silva e Thomas Cosin Diregdo

Geral: Tangerina Diregdo Executiva e Criativa:

Drica Lara e Roberta Guimarées/ Tangerina
Assistente de Produgdo: Victoria Schnoor
Direg@o Audiovisual: Fernandezz.br e Anninha
Campos Produgéo Executiva: Hanna Moura/
Pexera Assistente de Produgdo Executiva:
Leticia Arjo Assistente de Diregdo: Luana
Prestes Diregdo de Moda: Léo Bronk’S
Produtora de Moda: Mitty Yashima

AUTORIA
FERRO®

CLIENTE
Tangerina / Warner Music

310

—_
r

DESIGN GRAFICO
DESIGN PROMOCIONAL

Press Kit Perfume
Apotecdrio

DESCRICAO DO PROJETO

Criado para o langamento do perfume
Apotecario, o press kit traduz em design a
esséncia desta fragréncia: rica, intensa e
marcante, que revela um equilibrio sofisticado
entre notas de especiarias quentes, madeiras
nobres, couro macio e resinas envolventes.
Inspirado nas origens da Granado, em 1870,

o projeto celebra seus fundadores e resgata a
figura do apotecdario, antigo farmacéutico que
manipulava formulas com precisdo e cuidado.
Nosso objetivo foi criar uma pega promocional
que fosse além do envio da fragrancia,
oferecendo uma experiéncia imersiva que
transportasse o publico para esse universo
das antigas boticas, e os primoérdios da
marca.O design desenvolvido une narrativa,
materiais e acabamentos para espertar
sensagoes, gerar encantamento e reforgar o
valor simbolico deste langamento

FICHA-TECNICA

Sissi Freeman - Diretora de Marketing |
Granado Higo Lopes - Gerente de Marketing
| Granado Equipe de Marketing | Granado
Claudia Costa (Manuseia)

AUTORIA
Granado

CLIENTE
Granado
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DESIGN GRAFICO
DESIGN PROMOCIONAL

Aconchego: Quando a
Geometria Encontra a
Emocdo

DESCRIGAO DO PROJETO

A Fabio Haag Type, uma das mais relevantes
referéncias em design de tipografia no cendrio
nacional, convidou nosso estudio para assinar
a campanha de langamento da Aconchego,
uma tipografia sans-serif geométrica autoral.
O projeto de design promocional foi criado
para ir além da apresentagdo técnica da
fonte, focando no universo de proximidade
que ela transmite. Em vez de um formato
convencional, a comunicagdo revelou

a aplicabilidade da fonte em diferentes
contextos de uso, do editorial ao promocional,
transformando letras em sentimentos.

FICHA-TECNICA

Tipografia: Fabio Haag Type by Sofia Mohr
Diretor Criativo: Felipe B. Amaral Verbal:
Hunting Words (Joe Sebastiany) Design:
Ricardo Franco, Marcos Oliveira, Thomas
Becke Motion: Thomas Becke, Ricardo Franco

AUTORIA
StudioBah

CLIENTE
Fabio Haag Type
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DESIGN GRAFICO

DESIGN DE MARCA - PEQUENAS E MEDIAS
EMPRESAS (ORGANIZACOES COM ATE 100
FUNCIONARIOS)

Graveto

DESCRIQAO DO PROJETO

Graveto € um restaurante de culindria
moderna nascido em Juazeiro do Norte, no
coragdo do Cariri cearense. Inspirado pela
forca da cultura local e pela vitalidade da
regido, conecta sabores do mundo ds raizes
do interior. Criamos uma identidade visual une
contemporaneidade e tradigdo, valorizando
as cores intensas e a autenticidade da terra.
O Soldadinho-do-Araripe, pdssaro ameagado
de extingdo e simbolo de vida, guia a
narrativa e reflete a resisténcia e exuberancia
da natureza.

FICHA-TECNICA

Diregdo Criativa: Regys Lima, Rodrigo Vieira
Design: Regys Lima, Rodrigo Vieira, lvan
Carmelo Animagdo: Denis Bargos

AUTORIA
Cluster Design

CLIENTE
Graveto Restaurante
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DESIGN GRAFICO

DESIGN DE MARCA - PEQUENAS E MEDIAS
EMPRESAS (ORGANIZAGOES COM ATE 100
FUNCIONARIOS)

Cafe Girondino

DESCRIGAO DO PROJETO

Trabalhamos no redesenho da identidade
visual do Café Girondino, o primeiro café de
Sdo Paulo. Um icone do centro histoérico que
voltou d cena em um novo momento, com uma
identidade que honra sua historia e se projeta
de forma contempordnea e celebrativa apos
um hiato que resultou em uma comogdo
publica.

FICHA-TECNICA

Design e Diregdo criativa: Thomas Cosin e
Diego Silva Tipografia: Gustavo André Motion
Graphics: Bruno Gambin Ilustragdes: Thomas
Cosin Imagens: Marcus Dourado Assisténcia
de Design: Julia Giffron Textos: India

Thume, Beatriz Oliveira Gestdo do Projeto:
Alinha Minharro Gambin Gestdo Cliente:
Kalvin Afonso Producdo: Veridiana Gomes
Aprovagdo: Caire Aoas e Luara Caire Aoas

AUTORIA
FERRO®

CLIENTE
Fdbrica de Bares

314

DESIGN GRAFICO

DESIGN DE MARCA - PEQUENAS E MEDIAS
EMPRESAS (ORGANIZACOES COM ATE 100
FUNCIONARIOS)

A Colher de Pau:
rebranding com gosto
de quero mais

DESCRICAO DO PROJETO

Uma das confeitarias mais tradicionais do Rio
de Janeiro, A Colher de Pau ocupa um lugar
especial no coragdo dos cariocas. Com mais
de 50 anos de historia no Leblon, a marca vive
um novo momento de expansdo e renovagdo
criativa. O desafio foi criar uma linguagem
proprietdria capaz de dialogar com seu
publico fiel e, ado mesmo tempo, conquistar
novas geragdes de apaixonados por doce.
Acolhedor, boémio e irresistivel, o novo design
traduz indulgéncia e afeto em cada detalhe.

FICHA-TECNICA

DIRECAO CRIATIVA: Breno Pineschi e Rafael
Cazes HEAD DE GESTAO: Fernanda Rodrigues
HEAD DE COMUNICACAO: Gabriela Barbosa
HEAD DE PLANEJAMENTO: Felipe Teobaldo
GERENTE DE PROJETOS: Maria Clara Rigon
GERENTE DE PRODUGCAO: Sandessa Knaus
DESIGNERS: Carolina Costa, Josué Delazeri
REDATOR: Vinicius Cambruzzi CONTEUDO/
MIDIA: Talita Barcelos MOTION DESIGN:
Alex Rezende ILUSTRAGCAO: Cadu Blanco
FOTOGRAFIA: Bruno Machado TRATAMENTO:
André Kawa

AUTORIA
HardCuore

CLIENTE
A Colher de Pau
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DESIGN GRAFICO

DESIGN DE MARCA - PEQUENAS E MEDIAS
EMPRESAS (ORGANIZAGOES COM ATE 100
FUNCIONARIOS)

Maria Antonieta

DESCRIQAO DO PROJETO

Com raizes francesas e alma brasileira, a
Maria Antonieta € um encantador mix de
bistro, boulangerie, patisserie e chocolaterie,
conquistando seus clientes com exceléncia ha
mais de uma década. Para marcar sua nova
fase, desenvolvemos estratégia de marca,
identidade visual e design de embalagens
inspirados no conceito “Francesa como
sempre, brasileira como nunca”. Como seria
se a corte francesa tivesse se instalado no
Brasil?

FICHA-TECNICA

Identidade visual, embalagens e layouts
diversos: Marjorye Cavazotto, Juliana
Zarattini, Rodrigo Lourenti, Caroline Celli,
JUlia Bossi, Giovana Franciscon, Raquel
Silveira, Karina Bartra, Kaue Marques e
Nathalie Portela Video: Igor Braga Produgdo
fotografica: Ticiane Andriani Fotografia:
Estudio Figo e Lucas Moretto Ilustragdo dos
personagens em aquarela: Fepe Camargo

AUTORIA
MELT Design

CLIENTE
Maria Antonieta
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DESIGN GRAFICO

DESIGN DE MARCA - PEQUENAS E MEDIAS
EMPRESAS (ORGANIZACOES COM ATE 100
FUNCIONARIOS)

Sociedade Canina -
Design de Marca

DESCRIQAO DO PROJETO

Seu cachorro deveria comer apenas comida
de verdade. Sem segredos, sem conservantes,
feita com ingredientes naturais e temperos de
verdade. A Sociedade Canina nasceu desse
proposito inquestiondvel, e nosso papel foi
dar forma a essa visdo através do design. Foi
um daqueles trabalhos em que colocamos
tudo o que temos: posicionamento, naming,
identidade, Ul & UX, ilustragdo, fotografia,
animagdo, embalagens e produtos. O
diferencial & que ndo criamos apenas uma
marca, mas uma sociedade: um lugar

de pertencimento, leveza e orgulho para
quem cuida de cdes. Com uma pitada de
estranheza, buscamos surpreender em cada
detalhe, misturamos tipografia sdbria com
ilustragbes enigmaticas, fotografia crua com
narrativa divertida. O resultado é uma marca
que foge da féormula e respira autenticidade.

FICHA-TECNICA

Diregdo Criativa - Gabriel Macohin
Estratégia, Nome e Design — Gabriel Macohin,
Paulo Doi, Rafael Alves, Fernanda Lima
Ilustragdo - Fernanda Lima Animagdo -
Fernanda Lima, Paulo Doi Ul & UX — Gabriel
Macohin Fotografia - Jota Oshiro Food Styling
- Nicole Khouri, Guilherme Lima Programagdo
- Yan Hilsebusch

AUTORIA
Petrikor

CLIENTE
Sociedade Canina
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DESIGN GRAFICO

DESIGN DE MARCA - PEQUENAS E MEDIAS
EMPRESAS (ORGANIZAGOES COM ATE 100
FUNCIONARIOS)

Caco

DESCRIQAO DO PROJETO

Localizado no movimentado bairro de
Pinheiros, em Séo Paulo, o Caco celebra

a simplicidade da cozinha de osteria com

um carddpio enxuto, que mescla tradigdo

e modernidade. A marca mergulha nas
memodrias afetivas do chef Victor Senna e
encontra no macaco uma fonte de inspiragdo.
O animal é o grande responsavel pelo toque
descontraido e lWudico da identidade visual,
mas que se equilibra ao combinar tipografias
e cores sofisticadas e atemporais. O resultado
é uma identidade visual divertida, modesta e
elegante.

FICHA-TECNICA

Identidade visual, ilustragcdes e frame a frame:
Stella Correia Bonici Animagdes: Miriam Kim
Fotografia: Raphaela Neves

AUTORIA
Stella Correia Bonici

CLIENTE
Caco
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DESIGN DE MARCA - PEQUENAS E MEDIAS
EMPRESAS (ORGANIZACOES COM ATE 100
FUNCIONARIOS)

Paco do Frevo

DESCRIGAO DO PROJETO

A nova identidade visual do Pago do Frevo
celebra o frevo com uma linguagem grafica
vibrante e contemporénea, apostando

em uma estética pulsante e divertida. A
paleta combina tons vividos em contrastes
marcantes que transmitem a efervescéncia
do ritmo. As ilustragdes trazem silhuetas
dangantes, diversas, fluidas que representam
o corpo coletivo dos folides e a improvisagdo
do frevo. A tipografia volumosa e irregular
faz referéncia aos letreiros vernaculares das
agremiagodes e seus estandartes. O sistema
visual busca traduzir a multifacetada e
exuberante cultura do Frevo.

FICHA-TECNICA

Joana Lira, Alles Blau, Ligatura O Pago do
Frevo é um museu publico da Prefeitura do
Recife gerido pelo IDG (Fotos da exposi¢do:
Hugo Muniz)

AUTORIA
Joana Lira, Alles Blau, Ligatura

CLIENTE
Paco do Frevo
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DESIGN GRAFICO

DESIGN DE MARCA - PEQUENAS E MEDIAS
EMPRESAS (ORGANIZAGOES COM ATE 100
FUNCIONARIOS)

Mama Irene

DESCRIQAO DO PROJETO

Mama Irene € uma marca de massas
artesanais da Grécia premiada
internacionalmente, presente em restaurantes
estrelados Michelin e em pontos de venda
iconicos como a Galeria Lafayette, em

Paris. Com o aumento das exportagdes e
visibilidade, a familia fundadora decidiu
investir em uma nova identidade visual capaz
de destacar a qualidade de seus produtos e
reforgar sua presenga global. Com o tempo,
diversas informagdes, como a inclusdo de
prémios conquistados, foram adicionadas aos
rétulos sem um critério claro. Esse acumulo
de elementos comprometeu a hierarquia e a
identificagdo dos produtos, resultando em
uma embalagem e em uma comunicagdo

que ndo refletiam a qualidade de uma marca
reconhecida internacionalmente.

FICHA-TECNICA

Conceito e diregdo criativa: Juliana Zarattini,
Marjorye Cavazotto e Giovana Franciscon
Ilustragdo: Raquel Silveira Layout: Juliana
Zarattini, Marjorye Cavazotto, Julia Bossi,
Eric Vechi, Caroline Celli e Rodrigo Lourenti
3Ds: Rodrigo Lourenti e Burnit CGI Animation:
Burnit Motion: Eric Vechi

AUTORIA
MELT Design

CLIENTE
Mama Irene
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DESIGN GRAFICO

DESIGN DE MARCA - PEQUENAS E MEDIAS
EMPRESAS (ORGANIZACOES COM ATE 100
FUNCIONARIOS)

HEROICA - uma pitada
de coragem

DESCRIQAO DO PROJETO

Heroica € uma marca de alimentos saudaveis
que, apos trés anos no mercado, buscava
uma nova identidade para sustentar sua
expansdo e refletir seu verdadeiro proposito.
O projeto consistiu em criar um sistema visual
coeso e memordvel que traduzisse coragem,
superagdo e autenticidade. A identidade

une logotipo marcante, formas orgdnicas,
cores vibrantes e ilustragdes dinGmicas,
transmitindo acolhimento e energia. As
embalagens foram desenvolvidas para gerar
impacto no ponto de venda, com hierarquia
clara das informagdes e diferenciagdo entre
linhas premium e principal. O resultado

€ uma identidade que fortalece a marca,
aumenta sua relevancia no setor competitivo
de alimentos saudaveis e cria conexdo
emocional com consumidores, destacando-se
pela originalidade e consisténcia.

FICHA-TECNICA

Natalia Favero - Gestora de Projetos - Bradda
Design Rafaela Sotuyo - Estrategista de
Marca - Bradda Design Hemelyn Haertel -
Estrategista de marca - Bradda Design Lucas
Guidi - Designer - Bradda Design Beatriz
Bastos - Ilustradora Luisa Colombi - Fotdgrafa
- Soul Baker Ed Andrade - Fotografo - Linda
Laranja Virginia do Vale - Produtora - Linda
Laranja Mare Cordeiro - Coordenagdo - Clint
Studio Gustavo Brazzalle - Diregéo - Clint
Studio Danilo Coelho - 3D e Motion - Clint
Studio

AUTORIA
BRADDA DESIGN

CLIENTE
HEROICA NATURAL
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DESIGN GRAFICO

DESIGN DE MARCA - PEQUENAS E MEDIAS
EMPRESAS (ORGANIZAGOES COM ATE 100
FUNCIONARIOS)

Maria

DESCRIQAO DO PROJETO

O projeto que vocés estdo vendo aqui, &
parte de um processo de amadurecimento
da marca de bolsas e mochilas Marid. Que
em seu aniversdrio de 10 anos, completados
em 2024, resolveu ampliar seu mercado,
dialogando com um puUblico além do ja
tradicional publico feminino.

FICHA-TECNICA
Allyson dos Reis

AUTORIA
Abracadabra Design

CLIENTE
Marina Pinto
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DESIGN GRAFICO

DESIGN DE MARCA - PEQUENAS E MEDIAS
EMPRESAS (ORGANIZACOES COM ATE 100
FUNCIONARIOS)

Joy Studios - Get
Dragged Into Joy

DESCRIGAO DO PROJETO

A Joy Studios € uma produtora artistica

de Florianépolis dedicada a espetaculos
autorais, com foco na cena drag e no teatro
musical. O projeto de criagdo da marca
partiu do desafio de traduzir essa energia
performdtica em uma identidade ousada e
consistente. Foi desenvolvido um sistema
verbal e visual inspirado no palco e na
performance, com luzes, projegdes e emogdo.
O simbolo nasce da fusdo entre som, luz e
projecdo, com referéncia aos teatros gregos
e d propagagdo da arte. O projeto incorporou
sound branding e narrativas que celebram

a arte drag como expressdo de diversidade

e liberdade criativa. O resultado € uma
identidade viva, que diferencia a produtora no
mercado cultural independente e exemplifica
o potencial transformador do design grafico
para pequenas e médias empresas.

FICHA-TECNICA

Agéncia: Ajna Design Diregdo Criativa: Eliza
Roveda ConteUdo: Rodrigo Kuhnen Design:
Eliza Roveda, Mari Pinheiro e Lucas Marques
Motion Design: Mari Pinheiro Fotografia: Joy
Studios

AUTORIA
Ajna Design

CLIENTE
Joy Studios
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EMPRESAS (ORGANIZAGOES COM ATE 100
FUNCIONARIOS)

Flaum Redesign

DESCRIQAO DO PROJETO

Redesign de marca e embalagens para Flaum,
marca estadunidense de produtos kosher
fundada em nova iorque em 1918. Conhecida
pelo produto de pickles em conserva, a marca
comegou fabricando barris de conservagdo.
O redesign honra esta histéria redesenhando
o elemento do barril, desenhando o logotipo
com base nessa inspiragdo e tornando sua
silhoueta a forma que da autenticidade para
os rétulos.

FICHA-TECNICA

Brand Identity & Packaging Design: BR/
BAUEN Business Marketing Strategy, Agency
of Record: MOTG

AUTORIA
BRBAUEN + MOTG

CLIENTE
Flaum + MOTG
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EMPRESAS (ORGANIZACOES COM ATE 100
FUNCIONARIOS)

Beija Flor Filmes

DESCRIQAO DO PROJETO

A Beija Flor Filmes € uma produtora que da
voz a narrativas da comunidade LGBTQIA+
e de outros grupos sub-representados. Para
traduzir essa missdo, criamos uma identidade
visual que fala alto e ocupa espago de
forma clara e impactante. O conceito

plural aparece em formas sobrepostas que
sugerem movimento e remetem d linguagem
cinematogrdfica. A paleta inspirada na
tecnologia technicolor reforga energia e
nostalgia, trazendo originalidade e poténcia
ao projeto.

FICHA-TECNICA

Diregdo de criagdo e design grafico: Cyla
Costa Assistente de arte: Aline Kaori Motion:
Daniel Duda

AUTORIA
Cyla Costa Studio

CLIENTE
Beija Flor Filmes
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EMPRESAS (ORGANIZAGOES COM ATE 100
FUNCIONARIOS)

Instituto Decodifica

DESCRIQAO DO PROJETO

Identidade visual para o Instituto Decodifica,
organizagdo sem fins lucrativos que atua na
produgdo e comunicagdo de dados a partir
das favelas e periferias brasileiras. Para
traduzir visualmente esse protagonismo,
criamos uma identidade modular, sensivel e
conectada aos territorios que representa. O
sistema grafico parte de blocos geométricos
inspirados nas construgdes periféricas,
simbolizando o saber coletivo que o Instituto
articula. A paleta remete ao cotidiano
periférico e é liderada pelo azul, cor
associada d confianga e ao céu que conecta
todas as periferias do pais. A nova marca
reforga o Decodifica como referéncia latino-
americana na Geragdo Cidadd de Dados e
representa as periferias de forma afirmativa,
potente e livre de esteredtipos.

FICHA-TECNICA

Diego Garcia, Tatyane Ramos, Thaisa Bianchi,
Lucas Agostinho, Julia Caetano, Thiago
Nascimento, Mariana De Paula, Bruno Ramos

AUTORIA
VULGODLG

CLIENTE
Instituto Decodifica
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EMPRESAS (ORGANIZACOES COM ATE 100
FUNCIONARIOS)

Muamba - Comidas y
Goros

DESCRIQAO DO PROJETO

Muamba é uma marca que nasce do calor,

da mistura e da ousadia. Para criar sua
identidade visual, mergulhamos na latinidade
como poténcia visual e afetiva, presente em
figuras como Ney Matogrosso, Sidney Magal,
Rosalia e o Conde do Brega. A marca danga,
mistura tipografias e cores intensas, rompe
com o padrdo e exalta o exagero auténtico.
Com letras que parecem em movimento e
uma tagline solta e viva, o projeto propde uma
nova estética “latino-recifense”. Tudo isso se
soma a ilustragdes, estampas e uma paleta
quente e vibrante, que criam um universo
visual plural e memoravel.

FICHA-TECNICA
Estudio BizU: Amanda Pereira e Izabela
Hinrichsen.

AUTORIA
Estudio Bizu

CLIENTE
Muamba
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EMPRESAS (ORGANIZAGOES COM ATE 100
FUNCIONARIOS)

OST - Um convite a
olhar de novo

DESCRIQAO DO PROJETO

Trata-se do projeto de branding da OsT,
empresa do Espirito Santo fundada por Laila
e Jana e dedicada a velas de design. De
forma integrada, definimos nome, criamos

a identidade visual, o design das pegas e
das embalagens, a sinalizagdo da loja e
experiéncias digitais. As colegdes, autorais

e de tiragem limitada, utilizam materiais e
acabamentos de alto padréo. A inovagéo
estd em reposicionar a vela como objeto de
design, com forte impacto estético-sensorial,
elevando a categoria com linguagem propria
e coeréncia entre marca e produto. O
sistema de marca foi pensado para garantir
reconhecimento imediato e flexibilidade,
permitindo variagdes de cor, tipografia e
acabamento sem perder a assinatura visual.
Cada decisdo reforga a unido entre forma,
fungdo e narrativa de marca.

FICHA-TECNICA

Identidade visual e embalagens: Estudio
Capim e Gustavo Machado Naming, conceito
narrativo e identidade verbal: CriaTexto
Lettering: Leticia Naves Fotografia still: Jota
Oshiro Fotografia arquitetura: Yasmine Nery
Videocase (Motion): Abern in Motion

AUTORIA
EstUdio Capim e Gustavo Machado

CLIENTE
OsT
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EMPRESAS (ORGANIZACOES COM ATE 100
FUNCIONARIOS)

Studio Mangue

DESCRIQAO DO PROJETO

O Mangue € um estudio de arquitetura e
urbanismo que ajuda empresas a desenvolver
solugdes mais amigaveis e favordveis as
pessoas e a comunidade. Com atuagdo
enraizada na escuta, na memoria e no
territorio, conecta cultura, espago urbano

e desejo coletivo, promovendo projetos

que impactam positivamente cidades e
comunidades.

FICHA-TECNICA

Diretor Criativo: Vitor Brito Pereira Designers:
Renato Brito Mamede, Stella Bonici, Jodo
Maiolini e Laura Nunes. Planejamento e
Branding: Barbara Mattivy

AUTORIA
Estudio Caxa

CLIENTE
Studio Mangue
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Isa Silva | Sistema de
Identidade Visual

DESCRIQAO DO PROJETO

Rebranding da marca Isa Silva,
reposicionando-a como simbolo de moda
autoral e transformadora. A nova identidade
visual celebra a transi¢do da estilista,
incorporando elementos que traduzem

seu legado solar: a poténcia de dar vida

ds coisas, revelar cores, historias e corpos
invisibilizados. O logotipo, a tipografia e os
grafismos reforgam uma linguagem simbolica
e sofisticada, enquanto o manifesto redefine
a marca como um portal entre o pessoal e o
coletivo. O monograma “IS.SI”, abreviagdo
que sintetiza a esséncia da marca em um jogo
poético — “IS” (verbo ser em inglés) e “si” (de
si mesma) —, também sugere a silhueta de
um buzio, simbolo fundamental do projeto.
Essa solugdo grafica, minimalista e carregada
de significado conecta ancestralidade,
pertencimento e atualidade.

FICHA-TECNICA

Novos negocios: Vanessa Queiroz
Atendimento: Sabrina Silveira Gerenciamento
do projeto: Beatriz Costa Lider de Operagdes:
Marianna Tritapepe Diregdo criativa: Mayra
Lins Conceito e estratégia: Edna Marques

e Natalia Zonta Redagdo: Natalia Zonta
Diregdo de arte: Artémio Neto Tipografia: Dan
Schunck Assistente de arte: Kel Oliveira e
Luiza Whately Videocase: Lowii

AUTORIA
Colletivo

CLIENTE
Isa Silva
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Banana Milk

DESCRIGAO DO PROJETO

Banana Milk é o primeiro leite vegetal a
base de banana produzido no Brasil — a
terra das bananas. Fundada em 2024, em
Florianopolis, a marca tem como proposito
oferecer alternativas alimentares vegetais
que atendam a pessoas com restrigdes
alimentares, sem abrir mdo de sabor,
praticidade e valor nutricional para o
consumo didrio. Em 2024, foi desenvolvido o
branding, a identidade visual e o design da
familia de embalagens da linha de produtos
de estreia da Banana Milk. Com o langamento
oficial no mercado em 2025, a marca vem
conquistando espago nas prateleiras dos
principais supermercados de Florianépolis.

FICHA-TECNICA

Fabian Shinzato (Design Grafico, Branding)
Luiz Pegoraro (Design Grafico, Branding),
Victéria Pretto (Design Grafico, Branding),
Beatriz Bastos (Design Grdafico, Ilustragdo),
Gustavo Brazzalle (Diregdo Motion), Danilo
Coelho (Motion, 3D), Luciano Burger (Diregdo
Motion, 3D), Bruno Vitalino (Motion, Edigdo)
Vitor Heitor de Sousa (Motion), Felipe Parucci
(Animagéo Quadro a Quadro)

AUTORIA
FatFaceStudio + Clint Studio

CLIENTE
Banana Milk
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Condimenta

DESCRIQAO DO PROJETO

Condimenta & uma consultoria de pequeno
porte especializada em gestdo de seguranga
alimentar e apoio estratégico para bares,
restaurantes e servigos de alimentagdo. O
projeto contemplou estratégia da marca,
criagdo do novo nome e identidade visual.
O desafio foi traduzir a expertise técnica e
a proximidade com clientes e nutricionistas
em uma marca que transmitisse confianga
para expansdo do modelo de negocios e
percepgdo de valor.

FICHA-TECNICA

Conceito e diregdo criativa: Juliana Zarattini,
Marjorye Cavazotto e JuUlia Bossi Estratégia:
Daniele Basanela, Juliana Zarattini e Marjorye
Cavazotto Naming: Caroline Celli, Juliana
Zarattini, Marjorye Cavazotto, Raquel Silveira,
Carlos Machado, Giovana Franciscon, JUlia
Bossi Layout: Caroline Celli Colagens e
ilustragdes: Raquel Silveira Finalizagdo:
Carlos Machado

AUTORIA
MELT Design

CLIENTE
Condimenta
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Adénia - Design de
Marca

DESCRIQAO DO PROJETO

Adénia, conhecida por “Moga do marketing
da Aff The Hype” ou pela fala “Eu vou escutar
K-Pop porque eu sou jovem” (que marcou a
guerra Millenials x Gen z em 2021), nasceu
como uma porta-voz do seu idealizador,
Matheus, para sua papelaria, Aff The Hype.
Nos Ultimos 4 anos ela se tornou muito

mais que um brago da Aff: uma influencer
digital. Juntando-se a campanhas de grandes
marcas como Ital e Maggi, ao lado de nomes
como Fernanda Torres e Leslie Baker, seu
crescimento borrou as linhas entre Adénia e
Aff The Hype. E aqui que entra nosso papel
no projeto. Trabalhamos para consolidar o
que é a Adénia, em um projeto que brilha em
identidade, personalidade e o carinho de toda
uma geragdo.

FICHA-TECNICA

Diregdo Criativa — Gabriel Macohin Estratégia
e Design - Gabriel Macohin, Paulo Doi, Rafael
Alves, Fernanda Lima llustragdo - Fernanda
Lima Animagdo - Fernanda Lima, Paulo Doi
Fotografia - Jota Oshiro

AUTORIA
Petrikor

CLIENTE
Aff The Hype
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Explicai

DESCRIGCAO DO PROJETO

Explicai & um aplicativo feito para criangas
que vivem cercadas de por qués. Um espago
onde cada duvida vira oportunidade de
aprendizado. Criado para alimentar a
curiosidade das criangas sem deixar os pais
de fora, transforma o aprendizado em uma
jornada compartilhada e segura.

FICHA-TECNICA

Credits: Synfo EstUdio Creative Direction:
Laila Rios and Matheus Morales Design:
Laila Rios and Matheus Morales Ilustragdes:
Matheus Morales Case Study: Synfo Estudio

AUTORIA
Synfo Estidio

CLIENTE
Marcus Martins
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MANTIVELO

DESCRIQAO DO PROJETO

O design grdafico da Mantivelo traduz

em forma, cor e tipografia a esséncia da
Serra da Mantiqueira e do cicloturismo
sustentavel. Inspirado no elo da corrente

da bicicleta, o logotipo simboliza conexdo e
movimento, reforgando a proposta da marca
de unir pessoas, comunidades e natureza.

A paleta de cores combina tons vibrantes

e naturais, criando uma identidade visual
auténtica, envolvente e proprietaria. O grande
diferencial esta na construgdo de um sistema
visual versatil, que equilibra rusticidade e
contemporaneidade, permitindo multiplas
aplicagdes sem perder consisténcia.

FICHA-TECNICA

Diregdo Criativa: Zeuner Fraissat, Erico
Amorim Estratégia: Isabella Branco, Kiko
Lopes Tom de Voz / Redagdo: Isabella
Branco Design / Diregéo de Arte: Lucas
Sanches Gestdo / Relacionamento: Mariana
Soccodato, Natali Fortes Executivos de
Conta: Jhennifer Torres Produgdo / Arte
Finalizagdo: Robson Andrade

AUTORIA
ZAIC

CLIENTE
MANTIVELO
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Tial assume o
Frutagonismo em um
rebranding suculento

DESCRIQAO DO PROJETO

Tial é o primeiro suco sem conservantes

do Brasil. Com um legado enraizado na
cultura brasileira, a marca passou por um
reposicionamento para se reconectar

sua esséncia. O novo design reverencia

sua historia com uma abordagem popular

e tropical, que assume o frutagonismo ao
colocar a fruta no centro de tudo. O logotipo
ganhou formas mais contempordéneas, os
grafismos remetem a feira de rua e a paleta
de cores reforga o frescor tropical. Natural,
fresca e brasileira, Tial ressurge com um
universo proprietdrio que é o puro suco do
Brasil.

FICHA-TECNICA

DIRECAQO CRIATIVA: Breno Pineschi e

Rafael Cazes HEAD DE GESTAO: Fernanda
Rodrigues HEAD DE PLANEJAMENTO: Felipe
Teobaldo HEAD DE COMUNICACAQ: Gabriela
Barbosa GESTAO DE PROJETOS: Isaac Alves
GERENTE DE PRODUGCAO: Sandessa Knaus
DESIGNERS: Gianlucca Segato, Jessica
Almeida, Hermes Miranda, Glaiton Tatsch,
Nicole Morim, Lucca Pineschi, Alexei Potemkin
REDATOR: Vinicius Cambruzzi TIPOGRAFIA:
Cyla Costa ARTE FINALIZACAO: Bruno Longhi
ILUSTRACAO 3D: Pedro Lambuja, Gustavo
Schinner

AUTORIA
HardCuore

CLIENTE
Tial
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Casa Lugano

DESCRIQAO DO PROJETO

Desde 1976, a Lugano compartilha o sabor
do chocolate artesanal feito em Gramado.
Agora, a marca dd um passo além com a Casa
Lugano, um complexo gastrondmico de alto
padrdo que expande e eleva sua experiéncia.
O desafio do projeto era criar uma identidade
proprietaria e flexivel, capaz de englobar
trés universos distintos (Osteria, Patisserie e
Fondue) sem perder a coesdo. A identidade
visual estabeleceu a ponte entre o legado e o
futuro da Lugano, reinterpretando o territério
local sob a lente do luxo. Do processo
artesanal do chocolate as flores tipicas da
regido, cada elemento tornou-se insumo
criativo para compor um sistema visual
potente e versatil, capaz de transitar com
naturalidade entre ambientes, guardanapos,
toalhas de mesa e uniformes.

FICHA-TECNICA

Diregdo de Criagdo: Isabela Rodrigues Design:
Arthur Martin e Gabriel Kolton Atendimento:
Bruna Martins

AUTORIA
Sweety & Co

CLIENTE
Lugano
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Neve transforma
papel higiénico em
ritual de bem-estar

DESCRIQAO DO PROJETO

Lider no banheiro do brasileiro hd mais de 50
anos, Neve definiu os codigos da categoria.
Mas, em um mercado “neveficado” onde

os concorrentes repetem sua linguagem
visual e verbal, era hora de se reinventar

para continuar d frente. A partir de uma
imersé@o com consumidores, entendemos que
o banheiro mudou: as pessoas buscavam
mais conexdo emocional com seus produtos.
Neve ndo era vista apenas como uma

marca de higiene pessoal, mas um gesto de
autocuidado no dia a dia. E foi assim que
transformamos papel higiénico em bem-
estar. A nova identidade de Neve se afasta
dos codigos tradicionais e se ancora em um
territorio sensorial, com formas arredondadas
e orgdnicas, texturas suaves e tons claros,
mostrando com quantas camadas de cuidado
se faz uma rotina.

FICHA-TECNICA

DIRECAOQ CRIATIVA: Breno Pineschi e

Rafael Cazes HEAD DE GESTAO: Fernanda
Rodrigues HEAD DE CONTEUDO: Gabriela
Barbosa HEAD DE PLANEJAMENTO: Felipe
Teobaldo GESTAO DE PROJETOS: Isaac Alves
DESIGNERS: Nathalie Jourdan, Thaynd Britto,
Alexei Potemkin REDATOR: Vinicius Cambruzzi
ILUSTRACAO 3D: Pedro Lambuja, Gustavo
Schinner PESQUISA: ACE

AUTORIA
HardCuore

CLIENTE
Neve
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Bluma - Beleza e bem-
estar no seu tempo

DESCRIQAO DO PROJETO

A Natura deu um passo transformador: de
produtos a servigos de beleza adquirindo

a Singu, startup que ja ampliava a renda

de profissionais em até trés vezes e levava

o autocuidado a qualquer hora e lugar. O
desafio foi recriar a expressdo da marca, do
nome a identidade, dando origem a Bluma. A
nova identidade — escolhida por unanimidade
em pesquisas — traduz leveza, afeto e
humanidade, essenciais para uma marca
nativa digital que se concretiza no encontro
presencial entre artistas e clientes. Desde o
langamento, a Bluma jd soma mais de 247 mil
servigos realizados, com expansdo de 2 para
6 espagos em aeroportos e a abertura de um
SPA em Sdo Paulo, consolidando-se como
uma marca que da autonomia para artistas e
torna o autocuidado um compromisso possivel
em rotinas intensas.

FICHA-TECNICA

Diregéo Criativa - Gil Bottari Diregdo
Estratégica - Rodrigo Marques Geréncia
Estratégica - Alice Araujo, Giuliana Lunardelli
Estratégia - Alice Araujo, Giuliana Lunardelli,
Sofia Matsui Coordenagdo Design - Thais
Navarro Design Grafico: Thais Navarro, Deia
Kulpas, Guilherme Victoria, José Rago, Tais
Barbosa, Carlos Hakim Identidade Verbal

- Luiz Leite Naming - Felipe Borges Valerio
Motion e Video Case - Brendon Kowalski
Ilustragdo e Iconografia - Julia Navarro
Fotografia - Pan Alves

AUTORIA
Interbrand

CLIENTE
Natura
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Redesign Natura Ekos

DESCRIQAO DO PROJETO

O redesign de Natura Ekos parte do conceito
de “Extraordindrio Habitual”: revelar a
poténcia extraordindria contida nos gestos de
autocuidado cotidianos. O projeto reposiciona
a marca com uma linguagem visual e verbal
que combina sofisticagdo, sensorialidade e
performance, ampliando a relevancia de Ekos
no mercado brasileiro e latino-americano e
reafirmando sua conexdo com a Amazénia.

FICHA-TECNICA

Dir. Criagdo Julia Liberati, Beto Biscesto,
Ricardo Bezerra Design Rodrigo Gondim,
Hudson Girundi, Mari Hermeto, Dan Mesquita,
Camila Cannavale, Anna Fonseca, Illy
Castro, Gabriel Kalani, Pri Czuka Estratégia/
Verbal Dani Varanda, Thaise Tsuruyama,
Thalita Campbell Negbcios Cris Sech, Vitéria
Matturo, Paula Chagas e Ulli Ferrari Produgdo
Emannuel Z., David M., Valéria F., Paola R.
Parceiros Gazpacho, Jodo Avila, Hick Duarte
Cliente Renata Eduardo, Fe Lopes, Renan
Neiva, Carolini Magrini

AUTORIA
Tatil Design

CLIENTE
Natura
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147 Bienal Brasileira
de Design - Cartaz

DESCRIQAO DO PROJETO

O cartaz da 14® Bienal Brasileira de Design foi
criado como simbolo grafico de uma edigdo
histérica: a primeira no Nordeste e a primeira
a abandonar o termo “grafico” do titulo. Ele
condensa em uma pega de impacto sensorial,
impresso em papel especial de acabamento
metalizado, os elementos centrais da
identidade visual: o logotipo que evoca os
giros da danga dos Parafusos, patrimdnio
historico, cultural e imaterial do estado

de Sergipe, e as imagens 3D que misturam
elementos da indumentadria dos dangarinos
com elementos da paisagem de Aracaju. O
cartaz comunica, mas também celebra: um
giro visual que traduz a forga simbolica e
plural do design brasileiro.

FICHA-TECNICA

Diregdo criativa: Coordenagdo 14° Bienal
Brasileiro de Design (Adriane Shibata
Santos, Dandara Almeida, Gustavo Greco,
Haro Ristow Wippel Schulenburg, Isadora
Burmeister Dickie, Jonathan Prateat, Laila
Rotter Renato Faccini e Thais B. de Araujo)
Identidade Visual: Design Camila Mattos
Breno Loeser Vicent Bernardo Alves Motion
Design Eduardo Franga 3D Bruno Faiotto
Redagéo: Camila Rocha Identidade Sonora:
Consoante Soma de Sons Pesquisa e
curadoria musical: Patrick Tor4 Cessdo de
arquivos sonoros locais: Luis Américo Bonfim /
Visanthropos Project

AUTORIA
Camilla Mattos e Bruno Faioto +
Coordenagdo 14° Bienal de Design

CLIENTE
ADG Brasil
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Ney Matogrosso

DESCRIQAO DO PROJETO
Cartaz para exposigdo Ney Matogrosso

FICHA-TECNICA
Gustavo Piqueira, Samia Jacintho, Carol
Vapsys, Luiz Mello, Kaique Xavier

AUTORIA
Casa Rex

CLIENTE
MIS - Museu da Imagem e do Som
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Serpentario

DESCRICAO DO PROJETO

O cartaz para a exposigdo Serpentdrio
promove um dialogo visual simbélico com os
artistas e mote da mostra. A pega gréfica
foge do 6bvio ao representar a ideia do
“serpentdrio” tanto através de recursos
graficos que citam desde antigas nagdes
amerindias a desenhos medievais de cobras.
A peca utiliza uma paleta de cores limitada a
dois tons — um marrom escuro e uma cor clara
— criando um visual minimalista. O design
tipografico, com o titulo posto em destaque,
e as ilustragdes que remetem a forma sinuosa
do movimento de uma serpente, conferem

um carater intrigante d identidade visual,
tensionando diferentes temporalidades dentro
da mesma pecga.

FICHA-TECNICA
Ligatura

AUTORIA
Ligatura

CLIENTE
Marco Zero
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Domo - Almogo de
Domingo

DESCRIQAO DO PROJETO
Cartazes Domo - Almogo de Domingo

FICHA-TECNICA
Gustavo Piqueira, Samia Jacintho

AUTORIA
Casa Rex

CLIENTE
Domo
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Cartaz MIRADA 2024
- Festival Ibero-
Americano de Artes
Ceénicas do Sesc

DESCRIQAO DO PROJETO

Projeto para o cartaz da 7° edigéo do
Festival Ibero-americano de Artes Cénicas
do Sesc - MIRADA 2024, que ocorreu entre
5 e 15 de setembro, tendo o Peru como pais
homenageado.

FICHA-TECNICA

EstUdio Claraboia - Felipe Daros, Luciana
Orvat, Yasmin Amorim e Vitor Luiz (estagidrio).
Apoio: Pablo Perez e Rogério lanelli (Sesc SP
|/ GATG)

AUTORIA
Estudio Claraboia

CLIENTE
Sesc Santos
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DESIGN GRAFICO
CARTAZES

Feita de Samba

DESCRIQAO DO PROJETO

Identidade visual para o album “Feita de
Samba”, unindo a energia do samba com

a estética do R&B. Foi desenvolvido um
sistema cromatico afro-atléntico, tipografia
e grafismos originais e uma série de 4
cartazes que, impressos, compuseram o
cendrio do shooting. A mesma linguagem
guiou capa e contracapa (lettering, hierarquia
e diagramagdo). O resultado entrega uma
identidade fotogénica, modular e reaplicavel
em comunicagdo, preservando referéncias
de saldes afro, capas classicas de samba

e padrdes téxteis, com acabamento
contemporaneo.

FICHA-TECNICA

Dir. Criat.: Cegé / Prod. Ex.: Hanna Moura &
Selo Nebulosa / Ass. Dir.: Amanda Leticia /
Foto: Camila Tuon / Ass. Foto: Thiago Lima /
Styling: Gabriela De Paula / Cam.: Jan Serra

/ Col.: Guarda Roupa Sp, Ana Wainer / Dir.
Arte: Olivia Pit6 / Ass. Arte: Jessica Maeda /
Design: Diego Garcia, Giulia Fagundes / Ilust.:
Diego Garcia / Beleza: Carol Romero / Unhas:
Nefertiti Studio / Local: Anexo Godé / Loc.:
22 Locagdes & Luz Locadora / Apoio: Corazon
Filmes / Selo: Nebulosa

AUTORIA
Diego Garcia & Giulia Fagundes

CLIENTE
Nayra Lays
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DESIGN GRAFICO
CARTAZES

26° Festival Kinoarte
de Cinema

DESCRIC}AO DO PROJETO

O cartaz do 26° Festival Kinoarte de Cinema
€ uma pega Unica que integra a identidade
visual criada em parceria com um artista
pldstico, a partir de 25 telas a 6leo cedidas
para o projeto. Desenvolvido por meio de
colagens digitais que costuram cenas das
telas e interferéncias digitais, o cartaz
apresenta uma narrativa visual surrealista

e expressiva, com cenas cotidianas

que conversam com o cinema autoral e
experimental. Como desdobramento, a peca
concentra os elementos principais do universo
visual criado para o festival, refletindo o
espirito do cinema que o cliente desejava.

FICHA-TECNICA

DIREQAO DE CRIAQAO: FELIPE AUGUSTO
PINTURAS: MARLON AMARO DESIGN: FELIPE
AUGUSTO, AMANDA MAYUMI & MANOELA
CARDOSO PRODUQAO E PESQUISA: MARINA
BIGARDI

AUTORIA
Leste

CLIENTE
Kinoarte - Instituto de Cinema e Video de
Londrina
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INTERATIVIDADE

Jogo de Mesa: SILO -
Fragmentos da Verdade

Silo € um jogo de mesa moderno com
mecanismos e ambientacdo inspiradas na

série homoénima da AppleTV. Baseado no
universo distopico da produgdo, o jogo traz um
rico material grafico e estrutural que recria a
estética sombria e claustrofobica da série. Seu
diferencial estd no tabuleiro vertical e modular,
impresso em 3D, que ndio apenas impressiona
visualmente, mas também emula de forma fiel a
estrutura hierarquica e a emblemdtica escadaria
apresentada na trama. O publico-alvo sGo
jovens jogadores, tanto os fds da série quanto
aqueles que terdo seu primeiro contato com
esse universo. A experiéncia € potencializada
por uma mecdnica colaborativa original,
desenvolvida exclusivamente para este projeto,
que estimula estratégia, cooperagdo e imersdo
total no mundo de Silo.

FICHA-TECNICA

Amanda Marasca, Ana Carolina
Cabral, Geovanna Ribeiro, Laura
Corino, Valentina Frusciante e
Professor Mauricio Bernardes

AUTORIA
UFRGS - Universidade Federal do
Rio Grande do Sul




INTERATIVIDADE

Arena Pixel

Arena Pixel é a primeira arena de jogos
interativos do Brasil, um espago fisico e

imersivo que transforma o ato de jogar em

uma experiéncia coletiva e tecnolégica. Neste
projeto realizamos desde o design do servigo até
a ideagdo e construgdo de cada uma das salas.

FICHA-TECNICA

Diregdo criativa: Pagu Senna,
Sarah Dutra e Raphael Fagundes
Gestdo do projeto: Pagu Senna
Design do servicgo, jogos e
experiéncia: André Biagioni,
Jonathan Querubina, Natasha
Weissenborn, Raphael Fagundes,
Pagu Senna e Sarah Dutra
Desenvolvimento eletrénica

e hardware: André Biagioni
Desenvolvimento software:
Jonathan Querubina Design da
Plataforma digital: Davina Hwang
e Raphael Fagundes Branding:
Estudio Mira Arquitetura: Cilene
Lupi Cenografia: Mchecon
Elétrica: M9 Engenharia

AUTORIA
EstUdio Fehra

CLIENTE
Arena Pixel




INTERATIVIDADE
PROJETOS ESTUDANTIS

Capi Jogos: Biomas

DESCRIGAO DO PROJETO

A “Capi Jogos: Biomas” destaca-se

por transformar o folclore brasileiro

em experiéncias ldicas que unem
entretenimento, cultura e educagdo
ambiental. Cada jogo foi pensado para
traduzir elementos simbolicos e naturais
dos biomas em mecdnicas originais,
tornando a aprendizagem imersiva e
acessivel. O diferencial estd na forma
inovadora de ressignificar lendas e mitos,
criando narrativas jogaveis que equilibram
cooperacdo e competi¢cdo. Essa abordagem
valoriza a biodiversidade e promove
consciéncia socioambiental de forma
envolvente, aproximando diferentes publicos
a riqueza cultural do Brasil e consolidando o
projeto como Unico no mercado de jogos de
tabuleiro.

FICHA-TECNICA

Beatriz Mattos, Clara Visibelli, Giselle
Garrido, Guilherme Paiola, Maria Thereza
Scarcelli, Paola Orue, Pedro Henrique
Torres, Vitoria Kolekoski. Alan Richard da
Luz (professor orientador) Polise Moreira De
Marchi (coordenadora académica)

AUTORIA

Beatriz Mattos, Clara Visibelli, Giselle
Garrido, Guilherme Paiola, Maria Thereza
Scarcelli, Paola Orue, Pedro Henrique Torres,
Vitoria Kolekoski
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INTERATIVIDADE
PROJETOS ESTUDANTIS

Jogo Caminhos a
Olimpia

DESCRIQAO DO PROJETO

Embarque em uma emocionante corrida

pela Grécia em dire¢do a tocha olimpical
“Caminhos a Olimpia” € um jogo de tabuleiro
que mergulha na mitologia grega e no espirito
olimpico. Desafiamos os jogadores a construir
com cartas caminhos por diversos terrenos da
Grécia, ajustando suas rotas, até acender a
chama que dd inicio aos Jogos. Para vencer, a
ajuda divina é invocada através de dadivas de
deuses gregos (representados como nativos
de diversos paises, praticando esportes
olimpicos e paralimpicos), que facilitam sua
jornada ou atrapalham adversarios. Além
disso, possui pegas de tocha e uma pira
central que se ilumina quando o primeiro
vence. Suas duas modalidades (simplificada
6+ anos e completa 10+), torna-o acessivel

a amplo publico, estimulando socializagdo,
pensamento tatico e imersdo.

FICHA-TECNICA

Designers: Ana Maya Magni, Lauren Catarina
Bengochea, Maria Eduarda Wintgens, Maria
Eduarda Xavier, Marta Dieguez Backes e
Tanise Vieira Ilustrador: Carlos Eduardo
Vargas Professor Orientador: Mauricio Moreira
Bernardes

AUTORIA

Ana Maya Magni, Carlos Eduardo Vargas,
Lauren Catarina Bengochea, Maria Eduarda
Wintgens, Maria Eduarda Xavier, Marta
Dieguez Backes e Tanise Vieira
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INTERATIVIDADE
PROJETOS ESTUDANTIS

As Aventuras dos
Guardioes

DESCRIQAO DO PROJETO

As Aventuras dos Guardides € um jogo de
tabuleiro educativo que utiliza o design
grafico para comunicar informagdes sensiveis
sobre prevencdo ao abuso infantil. Com

trés ambientes: floresta (perigo), casa
(alerta) e castelo (seguranga) e personagens
antropomorfizados que ensina criangas de

7 a 10 anos a identificar riscos e reagir de
forma sequra. Criado para escolas, familias

e psicologos, integra narrativa ludica,
elementos pedagogicos e interatividade,
promovendo didlogo, autoconhecimento e
confianga. Seu diferencial esta na abordagem
inovadora que une estética, fungdo social e
aplicagdo real.

FICHA-TECNICA

Orientadores: Rafael Toledo Rodrigues de
Fatima, Rodrigo Villalba, Fdbio Ranzani
Coordenadora académica: Eliane Weizmann

AUTORIA
Pietra Souza Ramos

356

INTERATIVIDADE
PROJETOS ESTUDANTIS

Ja Pode Almocar?

DESCRICAO DO PROJETO

“J& Pode Almogar?” E um jogo de cartas
facil e rapido de aprender, perfeito para
dar boas risadas com familiares e amigos.
O projeto fala sobre o uso de personagens
na publicidade alimenticia, alertando o
consumidor sobre a conscientizagdo do
consumo na alimentagdo de forma ludica
e bem humorada, a partir da criagdo de
personagens proprios, ilustrados de forma
cémica.

FICHA-TECNICA

96 cartas (6,5 X 10 cm), manual (10,5 x 14,8
cm), caixa (14 X 11,7 cm) e tampa (17,2 X
12,3 cm)

AUTORIA
Clara Padilha da Rocha Lima, Julianna Strina
Rodrigues, Marina Silveira Torres
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INTERATIVIDADE
PROJETOS ESTUDANTIS

Icamiabas: A Noite do
Ritual

DESCRIQAO DO PROJETO

“lcamiabas: A Noite do Ritual” é um jogo

de cartas que traz a lenda das guerreiras
amazdnicas em um formato contempordneo
e cooperativo. O jogo coloca cada jogador no
papel de uma Icamiaba, que deve se preparar
para a grande noite do ritual, lidando com a
ameaca dos colonizadores e a escassez de
peixes no rio. A dindmica do jogo se organiza
em rodadas de dia e noite, onde é necessdario
coletar recursos, confeccionar amuletos e
enfrentar perigos para proteger o cardume
ameagado. O objetivo € acumular pontos e se
unir com os outros jogadores para superar a
pontuagdo do “colonizador”. Além das cartas,
0 jogo apresenta um manual com instrugdes
e um segundo modo de jogo, transformando
o folclore brasileiro em uma experiéncia que
valoriza a cooperagdo, memoéria cultural e
protagonismo feminino.

FICHA-TECNICA

Design e ideagdo: Gabriel Roberti, Madu
Gasparete, Rafaela Ramos Orientador
Docente: Alan Richard da Luz Coordenadora
Académica: Polise Moreira De Marchi

AUTORIA
Gabriel Roberti, MadU Gasparete, Rafaela
Ramos
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INTERATIVIDADE
PROJETOS ESTUDANTIS

Glimpse: Entre cartas
e conversas

DESCRIGAO DO PROJETO

Glimpse € um jogo de cartas criado para gerar
conexdes reais, convidando os jogadores

a mergulharem em conversas que revelam
quem realmente sdo. Inspirado no modelo

de perguntas do MBTI (Myers-Briggs Type
Indicator), cada carta traz questdes que
despertam reflexdo, empatia e compreensdo
das diferengas, tornando os encontros

mais significativos. O diferencial estd em
unir ludicidade e autoconhecimento em um
formato acessivel, sem exigir conhecimento
prévio da teoria. Sua estética é inspirada

no glamour dos bailes e na elegdncia

Art Déco, com grafismos geométricos e
paleta sofisticada que tornam cada rodada
memordvel. Glimpse transforma dialogos em
experiéncias marcantes, combinando design,
psicologia e storytelling em um produto téo
belo quanto significativo.

FICHA-TECNICA
Pyetra Goto da Silva (aluna) e Deise Albertazzi
Gongalves Tomelin (orientadora)

AUTORIA
Pyetra Goto da Silva
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INTERATIVIDADE
PROJETOS ESTUDANTIS

Dexter: Codigo
Morgan

DESCRIQAO DO PROJETO

O projeto apresenta um jogo de cartas
inspirado na série Dexter, que une
investigagdo, mistério e diversdo em uma
dinémica envolvente. Todos os jogadores
assumem o papel de Dexter Morgan e
precisam descobrir quem foi seu assassino,
qual a arma utilizada e o local do crime. Ao
solucionar o mistério, fazem justica com as
proprias mdos e conquistam uma l@dmina de
sangue, icone da série. Desenvolvido desde
a mecdnica até componentes e embalagem,
0 jogo traduz a identidade sombria e
intrigante de Dexter. Inclui ainda recursos de
acessibilidade, como o sistema ColorADD,
que garante participagdo inclusiva também
para dalténicos.

FICHA-TECNICA

Caroline Schdfer, Jennifer Salaibe Motta,
Meili Quadros Pereira, Ricardo Lino da Silva e
Thifany da Cruz Ilaria. Professor Orientador:
Mauricio Bernardes

AUTORIA

Caroline Schdfer, Jennifer Salaibe Motta,
Meili Quadros Pereira, Ricardo Lino da Silva e
Thifany da Cruz Ilaria. Professor Orientador:
Mauricio Bernardes
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INTERATIVIDADE
INTERACAO COM INTELIGENCIA ARTIFICIAL

Personia

DESCRIQAO DO PROJETO

Personia € uma plataforma de insights
impulsionada por inteligéncia artificial,
capaz de gerar descobertas a partir de
consumidores e especialistas sintéticos. A
solugdo foi criada para apoiar organizagdes
na tomada de decisdes mais ageis em todas
as etapas — do marketing d inovagdo —,
oferecendo uma experiéncia interativa em
tempo real que aproxima empresas de seu
publico.

FICHA-TECNICA

Naming: Herick Ferreira, Verbal: Ana
Cerqueira, Carmen Beer, Estratégia: Herick
Ferreira, Luis Bartolomei, Alex Espinosa,
Ana Cerqueira, Carmen Beer, UX/Ul: Beatriz
Bukvic, Design: Gabriel Teixeira, Motion:
Gabriel Teixeira

AUTORIA
CBA B+G, Novatics

CLIENTE
Personia
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INTERNACIONALIZAGAO
INTERNACIONALIZAGAO - DESIGNED IN BRAZIL

Cacau Brasileiro

DESCRIQAO DO PROJETO

The project consists of creating a brand

for a sectoral initiative that seeks to bring
together public and private efforts in order to
expand recognition of Brazilian cocoa and to
develop the production chain in a sustainable
way. Several strategic actors took part in
the creation process, and the result is the
outcome of a deep collective effort.

FICHA-TECNICA

Dire¢cdéo Geral: Bruno Brito Diregdo Criativa:
Luis Matuto Designers: Lara Gomes, Douglas
Jacinto, Beatriz Lago. Narrativa e Tom de Voz
- Renata Monteiro (Criatexto) Pesquisa - Lia
Krucken Gerente de Projeto: Larissa Prado

AUTORIA
EstUdio Arado

CLIENTE
Cacau Brasileiro
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INTERNACIONALIZAGAO
INTERNACIONALIZAGAO - DESIGNED IN BRAZIL

Pubblico

DESCRIQAO DO PROJETO

Pubblico is a casual Italian eatery in the heart
of Ho Chi Minh City, Vietnam, and brings a
taste of Brazil's playful design sensibility
to the Orient. The brand celebrates the joy
of sharing food, with a logo inspired by the
Italian word “pubblico,” meaning “public,”
where hidden “eyes” symbolize community
and gathering. Rounded typography,
vibrant colors, and lively graphic elements
convey warmth, generosity, and a modern,
approachable personality.

FICHA-TECNICA

Diregdo de Criagdo: Rafael Ferro e Camila
Kintzel Lead Design: Nicholas Cozzi Design
Grafico: Lucas Ferreira, Lorenah Oliveira

AUTORIA
My dear Studio

CLIENTE
Pubblico
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INTERNACIONALIZAGAO - DESIGNED IN BRAZIL

52nd Festival
Internacional
Cervantino (FIC)

DESCRIQAO DO PROJETO

Visual identity project for the 52nd Festival
Internacional Cervantino (FIC), held in
Guanajuato, Mexico, with Brazil as guest

of honor in 2024. Considered the largest

arts festival in Latin America, each edition
builds a theme linked to the honored country,
addressing global issues and contemporary
artistic expressions. The visual identity used a
palette inspired by Tropicalismo, translating
Brazilian cultural diversity. Handcrafted
elements (patterns, graphics, and illustration)
drew from popular culture, fauna, and flora

to represent artistic manifestations such as
theater, music, cinema, and dance. The Vinila
typeface, created by a Brazilian designer, was
chosen for its extensive family of weights,
reinforcing Brazil's presence at the event.

FICHA-TECNICA

Alexandre Fonseca, Allan Alves, Ana Carolina
Resende, Bernardo Sek, Cristiana Braz,
Débora Colares, Eduardo Ouvido, Emilia
Junqueira, Elis Torchetti, Filipe Silva, Flavia
Siqueira, Flora Magalhdes, Frederico Quintdo,
Gustavo Greco, Isabella Pamela de Leles,
Ligia Antunes, Luciana Castro, Marcelo
Batista, Patricia Castro, Ricardo Donato,
Taina Evaristo, Thiago de Oliveira, Victor
Fernandes, Victor Silva, Vitor Garcia e Vitor
Santiago. Motion: Déborah Rhuama

AUTORIA
GRECO

CLIENTE
Appa Associagdo Pro-cultura e Promogdo das
Artes

366




CATALOGO 2025 PREMIO BRASILEIRO DE DESIGN

oo

>

//
/

/

ENCERRAMENTO FICHA TECNICA

FICHA TECNICA

PREMIO BRASILEIRO DE DESIGN 2025
Giovanni Vannucchi - Diretor Geral - BDA 2024

Gabriel Lopes - Presidente ABEDESIGN
Larissa Denis Dallal — Gestdo Executiva
Bruno Garcia - Produgdo Executiva
Bruna Romero — Producdo Executiva
Rosana Brito - Producdo

Erick Blank - Audio e Video

Libra Design — Identidade Visual

Plau- tipografia

Colletivo Design — Cenografia
Miligrama - Motion

Comus Eventos — Produgdo Geral
Consoante - Identidade Sonora

Origem - Cobertura Instagram
Five Media - Transmissdo do vivo
Mazurky - Producdo Grdfica
RM2 - Grdafica Parceira

EQUIPE ABEDESIGN

Larissa Denis Dallal — Gestdo Executiva
Bruno Garcia — Criagdo e Comunicagdo
Bruna Romero — Administrativo

Rosana Brito — Administrativo / Financeiro

DIRETORIA GESTAO 2023 - 2025

Gabriel Lopes - Presidente

Calebe Bezerra - Vice-Presidente

Bdrbara Duavy - Relacionamento e Comunidades
Camilo Barros — Missdes e Experiéncias

Gisela Schulzinger - Educagdo

Karen Cesar - ESG

Mario Rosa - Internacionalizacdo

Vanessa Queiroz — Comunicagdo e Conteudo

CONSELHO CONSULTIVO - ABEDESIGN
André Poppovic

Calebe Bezerra

Gabriel Lopes

Gian Franco Rocchicioli

Giovanni Vannucchi

Gustavo Gelli

Gustavo Greco

Luciano Deos

Ludmila Oliveira

PATROCINIO
Mazurky
Apex Brasil

APOIO EDUCACIONAL
Senac Sdo Paulo

APOIO

Colletivo Design
Empathy Company
Licor 43

Cabeza de Piedra
Maralto

APOIO ESTUDANTES
Tatil Design

ENTIDADES PARCEIRAS

Abre - Associacdo Brasileiro de Empresas de Embalagens
Apdesign

CBD - Centro Brasil Design

ADG Brasil
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